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KONFERENCJA JEST OBJETA PROGRAMEM RECERTYFIKACIJI DIMAQ.

KAZDY UCZESTNIK BIORACY UDZIAL W TYM PROGRAMIE OTRZYMA 20 A PRELEGENT 40 PUNKTOW.

Zapraszamy do udziatu w Il edycji konferencji: Digital marketing.
Jak co roku bedzie praktycznie i konkretnie.
A doskonate potaczenie rzeczowej tresci i ciekawej formy stanowic¢ bedzie o sile tej konferencji.

Podpowiemy jak uczyni¢ Panistwa dziatania atrakcyjnymi dla klienta, zaprezentujemy ciekawe case'y oraz rozwiazania,
ktére efektywnie wdrozyli inni.

W ramach konferencji pokazemy m.in.:

co nas czeka w digitalu

jakie putapki czyhaja na budzet kampanii

podstawy budowania kontentu atrakcyjnego, w ktérego kreacji wezma udziat userzy
ciekawe case' y skutecznej wspotpracy miedzy markami

co zrobi¢, aby nie pojawili sie hejterzy

jak zbudowac ekosystem technologii, ktory przyniesie realng wartos¢

algorytmy w marketingu

czego oczekuje klient w digitalu

Sporo aktualnej, uzytecznej wiedzy, mozliwos¢ poszerzenia swoich umiejetnosci, wymiany dos$wiadczen i poznania
najnowszych trendéw podanych w postaci inspirujacych prelekcji, dyskusji panelowej czy sesji Q&A z ekspertem.

Serdecznie zapraszamy do udziat w wydarzeniu, ktérego wysoki poziom merytoryczny zostat dostrzezony przez ekspertéw
marketingu.

Do zobaczenia, zgtos swoj udziat juz dzis !
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Sroda, 26 lutego

08:30 - 09:00
Rejestracja uczestnikow, poranna kawa

09:00 - 09:40
Co nas czeka w digitalu ?- panel dyskusyjny

S Anna Kreiser, Strateg i konsultant digital
S Tomasz Sowa, Media Partner w agencji FENO
S Cezary Kuik, Chatbot&Al Lead w Socjomanii

09:40 - 10:20
Prawo w digital marketingu

S Tomasz Koellner, Counsel, Adwokat, FinTaxLegal

m Szczegdlne uwarunkowania prawne wspoétczesnych form digital marketingu - jak prowadzic¢ dziatania marketingowe
zgodnie z prawem?

Od ochrony danych osobowych, poprzez regulacje antyspamowe, prawo telekomunikacyjne
m Wptyw nowych regulacji na digital marketing
Analiza regulacji o istotnym znaczeniu dla branzy, m.in. ePrivacy
m Case-study
Analiza interesujacych przypadkdw z praktyki
m Planowane zmiany prawne w zakresie reklamy
10:20 - 11:00
Adfraud w digitalu - czyli jak wyparowuje budzet z Twoich kampanii
SV Przemystaw Bryk, Project Manager OmniConsole
m Jakie putapki czyhajg na budzet Twojej kampanii?

m Dlaczego tak mato méwi sie o adfraudzie, ztych botach i oszustach internetowych?
m Jak ustrzec swoj budzet?
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11:00 - 11:20
Przerwa na kawe i networking

11:20 - 12:00
taczenie marketingu w digitalu i tradycyjnych kanatach

S\ tukasz Zdrodowski, Strateg mediowy z ponad 10 letnim doswiadczeniem w branzy, wspéttwdrca InfluTool

12:00 - 12:30
Przejrzystosc¢ dziatan marki w digitalu

S Grzegorz Miecznikowski, CEO agencji S Words

12:30 - 13:00
Jak skutecznie zaplanowac kampanie z influencerami [case study]

S\ Barttomiej "Tivolt" Raton, Influencer z kategorii gaming
SL. Karol Suchodolski, Senior Account Manager i Team Leader - Gaming w LifeTube

m Jak zaplanowac kampanie z influencerami

m Cojestistotne dlatwércéw Internetowych we wspdtpracach z markami
m W jaki sposéb mierzy¢ wyniki kampanii z influencerami

m Przyktady wspétpracy z influencerami gamingowymi

13:00 - 14:00
Przerwa na lunch

14:00 - 14:50
Skuteczne on-line video
S Tomasz Rudnik, Twdrca Akademii Rekrutacji

m Kampanie video ktére tworza zaufanie do produktu/rozwiazania dla klienta

m Rozpoznanie "Jak mysli klient" i tworzenie gtebszej relacji z odbiorcami

m W jakisposéb testymoniale od zadowolonych klientéw i dziatania na social mediach moga podwoi¢ sprzedaz
m Co zrobi¢ aby nie pojawiali sie hejterzy?

14:50 - 15:30
Jak zwiekszy¢ konwersje i lojalno$¢ klientéw przy uzyciu spersonalizowanych tresci promocyjnych w digitalu

S Maciek Zbroszczyk, Affiliate Marketing Manager, Groupon - kierownik zespotu odpowiedzialnego za rynki Europy,
Bliskiego Wschodu i Azji.

m Proces budowy strategii marketingowej zorientowanej na generowaniu przychodu i zwiekszania lojalnosci klientéw
m Maksymalizacja konwersji dzieki zastosowaniu zaawansowanych metod targetowania i segmentacji

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (437)



Digital marketing

m Jak unikna¢ nielubianej reklamy typu “interuption marketing” dzieki dostosowaniu tresci promocyjnych do etapu
w Sciezce zakupowej potencjalnego klienta
m Nowoczesne technologie w stuzbie automatyzacji dziatart marketingowych

15:30 - 16:00
Skuteczny storytelling w digital marketingu

S Ewa Czech, Ekspert Public Speaking i Storytellingu, mentor TEDx i Toastmasters International

16:00
Zakornczenie | dnia konferencji

Czwartek, 27 lutego

08:30 - 09:00
Rejestracja uczestnikéw, poranna kawa

09:00 - 09:50
Algorytmy w marketingu na przyktadach. Algorytmy wyszukiwarek w komunikacji z klientem i w ecommerce

S Marcin Kordowski, Ekspert Digital Marketingu

Algorytmy w marketingu-przeglad

Algorytmy rekomendacyjne, dlaczego tak dobrze podpowiadajg?
Tensor Flow i inne algorytmy wyszukiwarek

Algorytm kontra algorytm czyli nastepny krok

Szeregi Markowa czyli algorytmy wspierajace podejmowanie decyzji, planowanie wydatkéw marketingowych

09:50 - 10:20
Przewidywanie wynikéw kampanii w digitalu

SV Jakub Bakata, Performance Director oraz Co-owner w agencji FormUp

m Dlaczego nie optymalizujesz ROI? Czyli dane w kampaniach digital
m Btedy pomiaru i putapki optymalizacyjne

m Jakie dane masz w organizacji? Dlaczego ich nie wykorzystujesz?

m Jak zrobi¢ vl up i zaczac¢ optymalizowac pod realne cele biznesowe?

10:20 - 11:00
Tworzenie tresci interaktywnych

SL. Piotr Zieliriski, Dziennikarz, szkoleniowiec. Wtasciciel agencji doradztwa medialnego Medialeaders
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11:00 - 11:20
Przerwa na kawe

11:20 - 11:50
Czego oczekuje klient w digitalu ?

S Wojciech Danitowicz, CTO The Humans
SV Igor Pietrzak, CDO The Humans

Co przeszkadza klientom w dziataniach marketingowych w digitalu
Jakie aktywnosci marketingowe sa skuteczne
Blokowanie reklam

Jak zmotywowac klienta do zakupu

11:50 - 12:20
Technologie w digital marketingu

SV Izabela Wistocka, Manager Digital Transformaton w PwC

m Punktowe wdrazanie technologii - zalety i wady.

m Jak zbudowac ekosystem technologii, ktory przyniesie realng wartos¢?
m CDP (Customer Data Platform) - buzzword czy must-have?

m Dlaczego wdrozenie technologii to tylko 1/3 sukcesu?

12:20 - 13:00
Real time marketing i kontent marketing w digitalu

S Maciej Dziekanowski, Product Manager, FoodCare

m Alien Media - jak wygladaja dziatania ogétu marketeréw w socialach, opis traktowania tych kanatéw jako taniego
miejsca reklamowego, doprowadzajacego do zasmiecania newfeeddw i walléw, co przyczynia sie do odptywu useréw
FB - w oparciu o wyniki badan

m Stop skrajnosciom - jak w sposdb racjonalny podejsé do benefitu, jakim jest tani zakup mediéw

m Kontent is king in digital - troche danych z badan, na temat tego co jest miesem dla useréw sociali oraz opowies$¢ o tym
jak to przekuc w realne zaangazowanie

m Core Kontent Marketing - czyli podstawy budowania kontentu atrakcyjnego, w ktérego kreacji wezma udziat userzy

m RTM -jak zjesc te zabe i sie nig nie udtawic - jak podejs¢ do tego wyzwania, zeby zmaksymalizowac szanse na sukces

m Marketing virusowy w digitalu - krél kontentu w digitalu - przyktady dziatan, informacja o tym, jak sie za to zabrac, zeby
dostacé tym toporem obusiecznym w gtowe - opowie$é o Monsterze

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (437)



Digital marketing

13:00 - 14:00
Przerwa na lunch

14:00 - 14:30
Real time marketing

S\ Alicja Kisiel, Senior Social Media Specialist, Up&More

14:30 - 15:00
Efektywna wspoétpraca miedzy markami

S Magdalena Siarkowska, Senior Brand Manager regionu CEN marki Fantasia, Danone
S\ Karolina Gadzimska-Malicka, Dyrektor Marketingu i Sprzedazy Miedzynarodowej w Femi Stories - polskiej marce
lifestyle'owej dla dziewczyn i kobiet, ktdrej kolekcje dostepne sq na catym swiecie

15:00 - 15:30
Digital w zdobywaniu klientéw B2B

S\ Agnieszka Zawadka, CMO, Livespace

Dlaczego pozyskiwanie klientow B2B nie rézni sie od dziatan B2C?
Jak zaprojektowac dziatania marketingowe zorientowane na sprzedaz?
Jakie nowe technologie wykorzystaé¢ w zdobywaniu klientéw?

Co zrobi¢, aby podejmowane dziatania byty skuteczne i efektywne?

15:30 - 16:00
Social media czary mary. Czy istnieje przepis na obecnos¢ w social media?

S Adrian Martinez, CMO i wspdtzatozyciel HR Embassy

Dlaczego jedne marki odnosza sukces w mediach spotecznos$ciowych, a inne prowadza niezauwazalng komunikacje? Czy
istnieje przepis na sukces w social media w mediach spotecznosciowych i sprawdzone schematy, ktére mozemy
wykorzystac¢? Porozmawiamy o tym co trzeba zrobic, zeby zosta¢ zauwazonym, zaangazowac i sprzedawac swoje produkty.

Tresci merytoryczne czy gify i grafiki?

Na co postawi¢, zeby pokonac algorytm Facebooka?

Czy Facebook wtacza Twojg kamerke? Czyli jak dziata algorytm i jak marketerzy moga go wykorzystac.
Hot stuff. Czyli najnowsze mozliwosci medidw spotecznosciowych, o ktérych mogtes nie wiedzieé.

Czy pokolenia majg az tak duze znaczenie w komunikacji.

16:00
Zakornczenie konferencji, wreczenie certyfikatow
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Barttomiej "Tivolt" Raton

Influencer z kategorii gaming

Tivolt to gamer nowoczesny, czyli streamer, vlogger, gamer i entuzjasta technologii

w jednym. Na jego kanale znajdziemy mnéstwo popularnych tytutéw gier AAA oraz co$
niszowego dla innych odbiorcéw. Czesto razem z znajomym twércg, Ziemniakiem,
pokazuje wszystko od kuchni ze strony technologicznej. Bardzo czesto pojawia sie

na meetupach i eventach, gdzie podejmuje wspodtprace jako wspdtprowadzacy stoiska
np. PGA, IEM, WGW.

Jakub Bakata

Performance Director oraz Co-owner w agencji FormUp

Absolwent Miedzykierunkowych Studiéw Ekonomiczno-Menadzerskich na UW oraz
Zarzadzania na SGH. Ekspert performance marketingu wyspecjalizowany w modelu
programmatic. Zbierat doswiadczenie w takich firmach jak Isobar oraz Mediacom.

Przemystaw Bryk

Project Manager OmniConsole

Specjalista mar-tech i doswiadczony praktyk digitalu. Wprowadzit i z powodzeniem
zarzadza systemem do monitoringu i zakupu mediéw OmniConsole. Zarzadzany przez
niego zespot odpowiada za realizacje kampanii performance i rozwéj ekosystemu
technologicznego dla Resolution: Pandora, AkzoNobel, Glov, Warta, Tax Care, aw
ramach Grupy OMD, min. Daimler, Nissan, McDonald’s. W 2016 roku trzymat
wyroéznienie w finale European Performance Marketing Awards w kategoriach Best-
Managed Affiliate Programme oraz Best in Technology/Telecoms dla Home.pl

za prowadzony program afiliacyjny.
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Maciej Dziekanowski

Product Manager FoodCare

Marketer catkowicie odpowiedzialny za wydzwiek, barwe i emocje generowane przez
digital takich marek jak Black Energy Drink, FRUGO, 4MOVE, Gellwe, Fitella, Ngine czy
Ostromecko. Z wyksztatcenia Ekonomista (Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach)
umitowany w szukaniu racjonalnosci przedsiewzie¢ marketingowych. Wtasciciel
najwiekszego w Polsce social portalu zrzeszajacego handlowcow - Rekindw Sprzedazy.
Mitosnik przyrostéw generycznych i skutecznych RTMéw!

Karolina Gadzimska-Malicka

Dyrektor Marketingu i Sprzedazy Miedzynarodowej w Femi Stories - polskiej marce
lifestyle’owej dla dziewczyn i kobiet, ktorej kolekcje dostepne sg na catym Swiecie

Woczesniej doradca ds. strategii, marketingu i PR marek z branzy mody i débr
luksusowych - wtasciciel Karolina Gadzimska Strategic Communication. Przed
dotaczeniem do teamu Femi Stories petnita funkcje Dyrektora Marketingu & PR w

La Mania - wiodacej polskiej marce modowej o miedzynarodowych ambicjach.
Prowadzita warsztaty z Zarzadzania Marka w Branzy Mody organizowane przez
Fashion PR Talks. Autorka publikacji o tematyce zarzadzania marka luksusowa

w magazynie Art & Business oraz na portalu Fashion PR Talks. Absolwentka
Miedzynarodowego Uniwersytetu w Monako na kierunku Zarzadzanie Markami
Luksusowymi ze specjalizacja w modzie. Podczas studiéow przeprowadzita analize
rynkéw europejskich dla marek Bottega Veneta oraz Loro Piana. W 2014 roku
prowadzita goscinne wyktady w warszawskiej szkole wyzszej VIAMODA. W 2014 roku
wzieta udziat w debacie organizowanej przez magazyn ELLE z okazji premiery filmu
LScatter My Ashes at Bergdorf's” podczas festiwalu filméw dokumentalnych Planete+
DOC FILM FESTIVAL w Warszawie.

”
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Tomasz Koellner
Counsel, Adwokat FinTaxLegal

Jest absolwentem Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Jagiellonskiego
(2011) i cztonkiem Okregowej 1zby Adwokackiej w Krakowie.Specjalista z zakresu
prawa wtasnosci intelektualnej, nowych technologii, danych osobowych oraz e-
commerce. Doradzat w licznych transakcjach na rynku VE/PE. Zakres praktyki
zawodowej obejmuje réwniez obstuge alternatywnych funduszy inwestycyjnych,
zaréwno w zakresie transakcyjnym, jak i regulacyjnym, oraz doradztwo w zakresie
sporéw korporacyjnych, nieuczciwej konkurencji, prawa konsumenckiego oraz ochrony
doébr osobistych. Reprezentowat klientéw w licznych postepowaniach sagdowych oraz
administracyjnych.Jego doswiadczenie zawodowe obejmuje m.in. doradztwo na rzecz
jednego z wiodacych inkubatoréw/funduszy technologicznych wspierajgcych start-upy
z obszaru Europy Srodkowo-Wschodniej, doradztwo w ramach akwizycji zagranicznych
realizowanych przez spétke publiczna, kompleksowa obstuge transakcyjng

i regulacyjna holdingu z branzy nieruchomosci, doradztwo w ramach licznych wdrozen
z zakresu IT, czy tez kierowanie ztozonymi projektami z obszaru ochrony danych
osobowych, w tym m.in. w spétce publicznej, klubach Ekstraklasy, czy tez spétkach
technologicznych swiadczacych ustugi oparte o przetwarzanie danych osobowych. Jest
autorem wielu artykutéw w prasie naukowej oraz branzowej. Wystepowat jako
prelegent na licznych konferencjach poswieconych w szczegdlno$ci dziatalnosci
alternatywnych funduszy inwestycyjnych, ochronie danych osobowych, a takze
ochronie tajemnicy przedsiebiorstwa. Prowadzit liczne szkolenia, zaréwno dla
podmiotéw publicznych, jak i prywatnych. W latach 2017-2019 szef praktyki prawa
wtasnosci intelektualnej i nowych technologii (IP/TMT) w jednej z renomowanych
kancelarii prawnych

Marcin Kordowski
Ekspert Digital Marketingu

Pasjonat innowacyjnego podejscia do biznesu w sieci, danych i algorytmoéw. Posiada

w biznesowym portfolio ponad 300 projektéw zrealizowanych w 30 krajach. Audytor,
konsultant, strateg i prelegent na konferencjach poswieconych digital marketingowi
w obszarach B2B i B2C.Wspétautor ksigzki ‘Marketing Internetowy, nowe mozliwosci,
nowi klienci, nowe rynki’. Autor artykutéw prasowych z zakresu SEO, Content
Marketingu, Al oraz UX. Trener, szkoleniowiec, bloger i mentor.
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Anna Kreiser
Strateg i konsultant digital

Od poczatku kariery zwigzana z marketingiem B2B oraz branza IT. Odpowiadata

za budowe i realizacje strategii marketingowych oraz cyfrowych dla polskich

i zagranicznych software house-éw oraz firm technologicznych. Aktualnie rozwija
wtasna firme doradcza- DIGITALKOD CONSULTING - oraz jako niezalezny konsultant
wspiera prezeséw, CMO i menedzeréw marketingu w strategicznym rozwoju

i transformacji przedsiebiorstw, zwiekszeniu efektywnosci dziatéw marketingu

i sprzedazy, wdrazaniu innowacji z myslg o rozwoju biznesu. W czasie wolnym dzieli sie
wiedza jako prelegentka na branzowych konferencjach, wyktadowca akademicki oraz
mentorka programoéw akceleracyjnych. Pasjonatka i promotorka zagadnien zwigzanych
z Customer Experience (CX), digitalizacja, sztuczng inteligencja (Al) oraz
automatyzacjg dziatan i proceséw. Wierzy w relacje i to, ze w zyciu oraz biznesie
najwazniejszy jest cztowiek.

Cezary Kuik
Chatbot&Al Lead w Socjomanii

Specjalista w zakresie robotyzacji procesow biznesowych z wykorzystaniem
chatbotéw. Od 2016 roku przeprowadzit ponad 50 realizacji m.in. Facebook, Samsung,
Huwaei. Oficjalny polski partner platformy Chatfuel, ktéra przyznata mu tytut jednego
z najbardziej wartosciowych twoércow chatbotow. Od 2018 roku rozwija komercyjne
modele NLP i przybliza firmom podstawowe zagadnienia z zakresu Sztucznej
Inteligencji.

Adrian Martinez
CMO i wspodtzatozyciel HR Embassy

Konsultant, szkoleniowiec i praktyk, od lat zwigzany z branza marketingowa. Szkoli
klientéw z zakresu komunikacji i reklamy na Facebooku i LinkedIn oraz strategii
obecnosci marki online (wspotpracowat z brandem szkoleniowym Sprawny.Marketing,
jak rowniez prowadzi szkolenia dedykowane). Wsrad klientow, z ktorymi wspotpracuje
i dla ktorych prowadzit szkolenia znajduja sie firmy takie jak: Cushman & Wakefield,
Badura, Kitchen Aid, ISTV, infoShare, e-point czy Pruchnik. Jest réwniez prelegentem
na wielu konferencjach branzowych. Prywatnie angazuje sie w liczne akcje
charytatywne i dobroczynne. Aktywnie wspiera miedzy innymi projekty Szkota 3.0 czy
KarmimyPsiaki.pl.*
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Tomasz Rudnik

Tworca Akademii Rekrutacji

Trener z doswiadczeniem headhunterskim i korporacyjnym. W 2012 roku zatozyt
Akademie Rekrutacji - projekt uczacy kandydatéw skutecznosci na rynku pracy, ktéry
pomdgt juz 2800 kandydatom zdoby¢ nowe zajecie. Skutecznosé projektu wynika

od poczatku z formatu komunikacji z odbiorcami, czyli video. W ten sposob nie tylko
wiedza merytoryczna, nie tylko marketing w formie kampanii, ale réwniez promocja
na social mediach pozwala na dotarcie do wielu odbiorcéw réwnolegle, do odbiorcéw
w Polsce oraz za granica. Dodatkowo format video pozwala na utrzymanie jakosci
komunikacji, dzieki ktérej satysfakcja klienta moze siega¢ nawet 99,5%.

Magdalena Siarkowska

Senior Brand Manager regionu CEN marki Fantasia Danone

Kreatywny strateg komunikacyjny, marketer. Specjalizuje sie w brand marketingu,
posiadajgc doswiadczenia pracy zaréwno w agencji reklamowej jak i biznesowego
prowadzenia marek FMCG. Jej zréznicowane doswiadczenia sprawiaja, ze na brand
marketing patrzy bardzo kompleksowo, szukajac niestandardowych rozwiazan, ktére
efektywnie budujg marki.

Tomasz Sowa
Media Partner w agencji FENO

18 lat do$wiadczenia. Ponad miliard ztotych netto zainwestowanych w media.
Kluczowe doswiadczenie zawodowe: Media Expert w PTC (T-Mobile), odpowiedzialny
za efektywnos$¢ kampanii TV, kampanie reklamowe dla kluczowych marek, zarzadzanie
i optymalizacje budzetu mediowego. Group Account Director w domach mediowych
ZenithOptimedia oraz Equinox Polska, odpowiedzialny za najwiekszych klientow,
rozwaj biznesu i efektywnos$é dziatan. Chief Strategy Officer w Value Media (Group
One), odpowiedzialny za strategie i efektywno$¢ dziatan reklamowych dla kluczowych
klientéw, rozwdj i komercjalizacje ustug. Media Partner w agencji FENO,
odpowiedzialny za tematy zwigzane z mediami, rozwojem biznesu klientow

i efektywnoscia dziatarh marketingowych. Skupiony na efektywnych rozwigzaniach,
generujacych realne wyniki biznesowe i przewage na rynku. Szukajacy optymalnych
rozwiazan we wszystkich mediach. Uwaza, ze wspétczesny marketing to odpowiednie
potaczenie liczb i sztuki, ktorg tez mozna skwantyfikowac.
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; Karol Suchodolski
X W%K IE Senior Account Manager i Team Leader - Gaming w LifeTube
Deta F Karol jest zwigzany z branza marketingu internetowego od 2015 roku. W tym czasie

wspoétpracowat bezposrednio z ponad 25 twdércami internetowymi. Wspéttworzyt
ponad 350 projektow dla takich marek jak: Acer, Dell, Disney, EA Games, Intel,
McDonald's i Pepsi oraz koordynowat liczne projekty strategiczne (m.in. dla Play, Coca-
Cola, x-kom i Google). Prywatnie interesuje sie psychologia mediéw oraz perswazji. Jak
przystato na menedzera w teamie gamingowym, kocha tez gry komputerowe,
szczegodlnie te, ktére posiadajg rozbudowany tryb dla jednego gracza, opieraja sie

na zarzadzaniu zasobami lub s3 z kategorii roguelike.

Izabela Wistocka

Manager Digital Transformaton w PwC

Pomaga klientom w procesach transformacji cyfrowej, specjalizuje sie w zagadnieniach
Customer Experience, Data-Driven Marketing, MarTech oraz eCommerce

i Omnichannel - w ujeciu biznesowym i technologicznym. Wczesniej zdobywata
doswiadczenie w Atos Polska, Agora SA i Benefit SA. Wspétautorka ksigzki "Biblia e-
biznesu 2. Nowy Testament".

Agnieszka Zawadka

CMO, Livespace

W Livespace odpowiada za dziatania marketingowe, wsparcie sprzedazy i customer
success oraz budowanie kultury organizacji. Ekspertka marketingu z dusza pedagoga.
Specjalizuje sie w dziataniach inbound i content marketingowych w obszarze B2B.
Skupia sie na projektowaniu efektywnej wspétpracy zespotéw marketingu i sprzedazy.

Doéwiadczenie w planowaniu strategii oraz realizowaniu kampanii marketingowych
zdobyta we wspétpracy z najszybciej rozwijajacymi sie startupami w Polsce (Livespace,
Callpage, Goldenline). Wspiera innowacyjno$¢ i przedsiebiorczo$¢ jako mentorka
podczas wydarzen takich jak Warsaw Startup Weekend, Blockathon, Akademicki
Maraton Innowacji oraz w ramach Poland Prize powered by Huge Thing. Entuzjastka
dzielenia sie wiedzg oraz nowych technologii i metodyk wspierajacych ludzi, prace,
biznes.

Maciek Zbroszczyk

Affiliate Marketing Manager, Groupon - kierownik zespotu odpowiedzialnego za rynki
Europy, Bliskiego Wschodu i Azji.

Specjalizuje sie w Performance Marketingu a jego dziatania zorientowane sa na
realizacje konkretnych celéw finansowych jak sprzedaz czy pozyskiwanie nowych
klientéw przy minimalizacji wydatkéw. Jego obszarami zainteresowan i dziatan, poza
Affiliate Marketingiem, sa: budowanie strategii marki, sales funnels, optymalizacja

konwers;ji, programy lojalnosciowe, strategie cenowe, budowanie lojalnosci klientéw
oraz nowe technologie w digital marketingu w tym automatyzacja.
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Piotr Zielinski
Dziennikarz, szkoleniowiec. Wtasciciel agencji doradztwa medialnego Medialeaders

Do niedawna wieloletni wydawca programu porannego "Dzier dobry TVN”.
Doswiadczenie zdobywat przy wielu produkcjach telewizji TVN, m.in.: reality show
"Surowi rodzice” gdzie petnit funkcje asystenta rezysera, "Miedzy kuchnig a salonem”
w ktorym byt scenarzysta, czy akcji specjalnej ,Zwykty bohater” - jako zastepca szefa
redakgc;ji. Dzieki jego zaangazowaniu dla kanatu Canal+ Discovery powstata seria
dokumentalna ,Sukces nie zna granic”, realizowana w Europie, Ameryce i Azji. Byt
jednym z pomystodawcow i wspotautorow dwéch platform telewizyjnych: Onet.TV dla
portalu Onet.pli TV.rp.pl dla dziennika "Rzeczpospolita". Autor filméw edukacyjno-
informacyjnych dla Ministerstwa Edukacji Narodowej i Ministerstwa Spraw
Zagranicznych. Jako dziennikarz prasowy wspotpracowat i wspétpracuje z wiodgcymi
tytutami prasowymi (m.in. Gazeta Wyborcza ,Duzy Format”, ,Newsweek Polska",
,Forbes”,"MaleMen”). Od 13 lat zwigzany z branzowym miesiecznikiem "Press", gdzie
publikuje teksty z zakresu mediéw spotecznosciowych, reklamy, marketingu i PR.
Wspdtautor dwdch pozycji ksigzkowych - albumu ,,25 historii na 25 lat" opowiadajacym
o przemianach w Polsce po 4 czerwca 1989 roku i ,Grand Press XX” w ktérym znalezé
mozna opowiesci i reportaze o najwybitniejszych polskich dziennikarzach. Ukonczyt
Dziennikarstwo i Komunikacje Spoteczna ze specjalizacja: Public relations i marketing
medialny na Uniwersytecie Warszawskim. Absolwent Polskiej Szkoty Reportazu.

Ewa Czech

Ekspert Public Speaking i Storytellingu, mentorTEDx i Toastmasters International

Storytellingiem zafascynowata sie w Berlinie, gdzie uczyta sie go od Dyane Neimann,
zatozycielki sceny storytellingu w Berlinie. Wystepowata na scenach Aten, Berlina

i Warszawy, jak réwniez na berlinskiej scenie storytellingu "the Bear", w tzw
storytelling evenings. Obecnie uczy innych, jak prezentowac na scenie i opowiadaé
historie, przyciagajace klientéw.

Wojciech Danitowicz
CTO The Humans

Blisko 15 lat doswiadczenia w branzy. W swojej karierze zawodowej zajmowatem sie
niemalze kazda gatezia dziatan digitalowych. Bogaty bagaz doswiadczen pozwala mi w
sposéb kompletny zarzadzaé zespotem, optymalizowaé procesy wewnatrz organizacji
ale rowniez skutecznie nadzorowac i koordynowac prace operacyjne. Na swojej Sciezce
zawodowej pracowatem dla najwiekszych marek w Polsce i w Europie, takich jak
Orange, Mitsubishi, mBank, Getin Bank, BIK, ESA i wielu innych. Biore czynny udziat

w procesach optymalizacyjnych z zakresu UX, tworzeniu audytow eksperckich oraz
rekomendacji. W kontekscie e-commerce, przez 4 lata zajmowatem sie organizacja

i optymalizacja proceséw oraz tworzeniem rozwigzan dla jednej z najwiekszych

na tamte czasu ksiegarni internetowych w Polsce.

Qx 22 33397 77 P4 konferencje@pb.pl (437)



Digital marketing

Alicja Kisiel
Senior Social Media Specialist Up&More

Certyfikowany Social Media Manager z 5-cio letnim do$wiadczeniem w branzy social
media. Absolwentka logistyki i marketingu w mediach, na co dzieh zajmuje sie
tworzeniem strategii social media dla marek, tworzeniem postéw oraz realizowaniu
kampanii promocyjnych. W jej portfolio znajduja sie takie marki jak Barbie, Shell Helix,
Sylimarol, Microsoft czy Ronson Development. £3czy zamitowanie do social mediéw

z pasja do sztuki.

Grzegorz Miecznikowski
CEO agencji S Words

W 2015 roku zostatem uznany za jedng ze stu najbardziej inspirujacych oséb w polskiej
branzy interaktywnej. £acznie przeszkolitem juz ponad 8000 oséb ze sprzedazy

i marketingu. Na co dzien jestem CEO agencji S Words, w ktérej zajmuje sie
tworzeniem strategii i pilnowaniem, zeby klienci byli usatysfakcjonowani, a podjete
przez agencje dziatania przynosity im policzalne efekty wizerunkowe i sprzedazowe.
Zatozytem jaw 2014 roku i byta wtedy to pierwsza na polskim rynku agencja
integrujaca sprzedaz i marketing. Moje dziatania to takze marketing LGBT, marketing
to foreigners czy PR Concierge. Dysponuje takze bogatym doswiadczeniem
dziennikarskim, ktére zdobywatem w Gazecie Wyborczej, Polsce The Times oraz
portalu Gazeta.pl.

Igor Pietrzak
CDO The Humans

Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu w projektowaniu aplikacji mobilnych oraz
serwiséw komercyjnych takich jak np. Orange, Orange Finanse, Ruch.pl, mBank,
Multibank, ESA (Europejska Agencja Kosmiczna), Strefa Klienta w BIK, oraz
opracowywaniu rozmaitych proceséw wewnetrznych, tacze umiejetnosci graficzne

i analityczne, a co za tym idzie - wnosze do dziedziny UX wiele nowych rozwigzan.
Mimo pracy jako UX, nadal jestem zaangazowany w zadania kreacyjno-graficzne, gdyz
praca UX, opracowywanie Ul oraz zadania kreatywne to dziedziny mocno ze sobag
powiazane. Jako Chief Digital Officer odpowiadam za jakos¢ wizualng i funkcjonalng
wszystkich projektow jakie wychodza z The Humans.

tukasz Zdrodowski

Strateg mediowy z ponad 10 letnim doswiadczeniem w branzy, wspéttwaorca InfluTool

Wieloletni wyktadowca akademicki w Katedrze Komunikacji Spotecznej i Public
Relations Wydziat Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu
Warszawskiego. Prelegent konferencji branzowych: PurpleDay, See Bloggers, | Love
Marketing.
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Formularz rejestracji: Digital marketing

Cena

Digital marketing
26 - 27 lutego 2020, Warszawa

2195 zt netto od 2020-02-27 do 2020-02-27

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca Dane do faktury
|:| firma

Imie |:| osoba fizyczna
Nazwisko Panstwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowosc

E-mail

Ulicai numer

Telefon

Kod pocztowy

Akceptuje regulamin

Wyrazam zgode na otrzymywanie od Bonnier Business (Polska) informacji handlowych droga elektroniczna dotyczacych: produktéw i ustug tej spotki

Wyrazam zgode na inicjowanie przez Bonnier Business (Polska) potaczen telefonicznych w celu marketingu bezposredniego: produktéw i ustug tej spotki

OOo0On

Oswiadczam, ze posiadam stosowne upowaznienie do zgtoszenia wszystkich wskazanych przeze mnie uczestnikow konferencji. Jednoczesnie oswiadczam, ze podane dane sg
prawdziwe.

Administratorem Pani/a danych osobowych bedzie Bonnier Business (Polska) Sp. z 0. 0. (dalej: my). Adres: ul. Kijowska 1,03-738 Warszawa. Administratorem Pani/a danych osobowych
bedzie Bonnier Business (Polska) Sp. z 0. 0. (dalej: my). Adres: ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa. Nasz telefon kontaktowy to: +48 22 333 99 99. Nasz adres e-mail to: rodo@bonnier.pl. W
naszej spotce mamy powotanego Inspektora Ochrony Danych, adres korespondencyjny: ul. Ludwika Narbutta 22 lok. 23, 02-541 Warszawa, e-mail: iod@bonnier.pl. Bedziemy przetwarzac
Pani/a dane osobowe 1) na potrzeby realizacji i wzigcia udziatu w Konferencji, 2) by dokonywadé rozliczen z niej wynikajacych, 3) prowadzi¢ nasze dziatania marketingowe i kampanie
reklamowe naszych produktéw lub ustug. Podstawa prawna przetwarzania bedzie: 1) umowa, ktora zawrzemy z Pania/em, 2) art. 106e ust. 1 ustawy o podatku od towardw i ustug, 3) zgody
marketingowe, ktére ewentualnie Pani/Pan zaznaczy, oraz 4) nasz ,prawnie uzasadniony interes”, ktéry mamy w tym by przedstawiac Pani/u, jako naszemu klientowi, inne nasze oferty. Jesli to
bedzie konieczne bysmy mogli wykonywac nasze ustugi, Pani/a dane osobowe beda mogty by¢ przekazywane nastepujacym grupom oséb: 1) naszym pracownikom lub wspétpracownikom na
podstawie odrebnego upowaznienia, 2) podmiotom, ktérym zlecimy wykonywanie czynnosci przetwarzania danych, 3) innym odbiorcom np. kurierom, spétkom z naszej grupy kapitatowej,
urzedom skarbowym. Pani/a dane osobowe beda przetwarzane przez czas trwania umowy, chyba ze na podstawie obowiazujacych przepiséw konieczne to bedzie po zakoriczeniu umowy. Ma
Pani/Pan prawo do: 1) zadania dostepu do tresci danych osobowych, 2) ich sprostowania, 3) usuniecia, 4) ograniczenia przetwarzania, 5) przenoszenia danych, 6) wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania oraz 7) cofnigcia zgody (w przypadku jej wczes$niejszego wyrazenia) w dowolnym momencie, a takze 8) wniesienia skargi do organu nadzorczego (,Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych”). Podanie danych osobowych warunkuje zawarcie z nami umowy. Jest dobrowolne, ale ich niepodanie wykluczy mozliwos¢ jej zawarcia. Pani/Pana dane osobowe moga
by¢ przetwarzane w sposdb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie profilowania. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji bedzie sie odbywato przy wykorzystaniu adekwatnych,
statystycznych procedur. Celem takiego przetwarzania bedzie wytacznie optymalizacja kierowanej do Pani/Pana oferty naszych produktéw lub ustug.

Pieczatka i podpis

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (437)


http://pb-front.pb-front:5001/konferencje/formularz_rejestracji/%7B%7D

Formularz rejestracji: Digital marketing

Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail

z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgdd. Potwierdzenie danych

przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sa niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania

materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

Q, 223339777
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Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych
organizowanych przez Bonnier Business Polska Sp. z o.0.

. Organizatorem warsztatéw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena netto”) okreslane sg kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w

informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty
niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie.

. Ptatnosci nalezy dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze

pro forma lub na fakturze VAT.

Przestanie do Organizatora faxem lub pocztg elektroniczna, wypetnionego i podpisanego formularza zgtoszeniowego (,Zgtoszenie”) jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem
przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest Swiadczenie przez Organizatora ustugi szkoleniowej. Na podstawie Zgtoszenia
Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro forma.

. Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze byc¢ przez osobe fizyczng dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania

Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialno$¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegétowe warunki Zgtoszenia, sposéb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz osob zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.
O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowac Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie p6Zniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie

obcigzony optata w wysokosci stanowiacej réwnowartos¢ 20% Ceny netto.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obcigzony petng Cena netto.
Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

. Niedokonanie wptaty kosztow uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 6 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu.
12.

Organizator dopuszcza by zamiast zgtoszonej osoby wskazanej w Zgtoszeniu w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie podmiot zgtaszajacy
informuje Organizatora przesytajac stosowna informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl nie pézniej niz w dniu poprzedzajacym dzien rozpoczecia
Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie prowadzacego lub zmiany lokalizacji
Woydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej czes¢ zostang zwrécone lub - za zgoda podmiotu zgtaszajacego- przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa w innym
Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty wydarzenia, uczestnik, ktory optacit uczestnictwo, otrzyma 100% zwrot
ceny udziatu w wydarzeni

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwigzku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowig wtasnos$¢ Organizatora (lub podmiotéw wspotpracujacych z Organizatorem) i w zwigzku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposob, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposdb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 15
powyzej.

Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze Organizator moze utrwalac przebieg Wydarzenia - w celu informacyjnym - za pomoca urzadzen rejestrujacych dzwiek lub obraz. Organizator
moze zamiesci utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych ochrony débr osobistych, w tym
danych osobowych.

Dokonanie jest réwnoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktérego osoba
zgtaszajaca dziata.

Administratorem danych osobowych jest Organizator. Szczegdtowe dane Organizatora: Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0., ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa, e-mail: rodo@bonnier.pl.
Organizator posiada powotanego Inspektora Ochrony Danych, adres korespondencyjny: ul. Ludwika Narbutta 22 lok. 23, 02-541 Warszawa, e-mail: iod@bonnier.pl. Dane osobowe
przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust 1 lit. b), c) i f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO), na potrzeby realizacji
Wydarzenia.

. Dane przetwarzane beda w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu, dokonania niezbednych rozliczen, archiwizacji, rozpatrzenia reklamacji w przypadku jej ztozenia, badZ ewentualnego

dochodzenia roszczen, jak tez marketingu bezposredniego wtasnych produktéw lub ustug prowadzonego w formie tradycyjnej, co nie wymaga zgody.

Za odrebnie wyrazonymi zgodami dane osobowe moga by¢ przetwarzane w celach z nich wynikajacych. Jesli to bedzie konieczne do wykonywania ustug, dane osobowe uczestnikéw
Woydarzenia beda mogty by¢ przekazywane nastepujacym grupom oséb: 1) pracownikom lub wspétpracownikom Organizatora na podstawie odrebnego upowaznienia, 2) podmiotom,
ktérym Organizator zleci wykonywanie czynnosci przetwarzania danych, 3) innym odbiorcom np. kurierom, spétkom z grupy kapitatowej Organizatora, urzedom skarbowym. Dane
osobowe uczestnikéw Wydarzenia przetwarzane beda do zakoriczenia Wydarzenia, w celach marketingowych - do momentu cofniecia zgody, dla celéw rozliczeniowych - zgodnie z
obowiazujacymi przepisami prawa. Dane osobowe moga by¢ przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie profilowania. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji
bedzie sie odbywato przy wykorzystaniu adekwatnych, statystycznych procedur. Celem takiego przetwarzania bedzie wytacznie optymalizacja kierowanej oferty produktéw i ustug
Organizatora. Uczestnik Wydarzenia posiada prawo dostepu do tresci swoich danych i ich sprostowania, usunigcia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo do
whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania oraz prawo do cofniecia zgody (w przypadku jej wyrazenia) w dowolnym momencie bez wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania.
Podanie danych w zakresie wskazanym w trakcie procedury rejestracji na Wydarzenie jest dobrowolne, ale niezbedne w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu.

Organizator zastrzega, ze w trakcie dokonywania Zgtoszenia osoba zgtaszajaca moze zostac poproszona o wyrazenie odrebnych zgéd na przetwarzanie danych osobowych w celach
marketingowych wtasnych produktéw lub ustug Organizatora (w formie komunikacji elektronicznej lub telefonicznej), jak réwniez o wyrazenie zgody na udostepnienie danych
osobowych zaufanym partnerom Organizatora, z ktérymi Organizator wspotpracuje, w celach marketingowych dotyczacych produktéw lub ustug tych partneréw (w formie komunikacji
elektronicznej lub telefonicznej). Powyzsza zgoda obejmowac bedzie wytacznie partneréw Organizatora wspétpracujacych z Organizatorem w zakresie danego Wydarzenia, z ktorymi
Organizator do dnia rozpoczecia Wydarzenia zawrze umowe o powierzeniu przetwarzania danych osobowych. Lista partnerdéw, ktérych dotyczy ewentualna zgoda na przetwarzanie
danych osobowych zamieszczona jest i aktualizowana do dnia rozpoczecia Wydarzenia na Stronie Wydarzenia. Na zadanie osoby, ktéra wyrazi zgode, o ktérej mowa powyzej,
Organizator przekaze pisemna informacje wskazujaca zaufanych partneréw ktérych dotyczy wyrazona zgoda.

W przypadku udzielenia zgody, osobie ktérej dane dotycza przystuguje prawo do jej cofnigecia w kazdym czasie. O wycofaniu udzielonej zgody osoba ktérej dane dotycza informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl. W przypadku gdy udzielona zgoda wycofywana jest po dacie zakoriczenia
Wydarzenia, osoba ktérej dane dotycza wskazuje Wydarzenie przy okazji ktérego zgoda (zgody) zostaty udzielone. Powyzsze umozliwi Organizatorowi podjecie czynnosci zgodnie z
zakresem zadania.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.

Qx 22 33397 77 P4 konferencje@pb.pl (437)
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