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Innovation and design management w tworzeniu przetomowych rozwigzan biznesowych. Jak potaczy¢ metodyki
projektowe - design thinking, service design, user experience, product design, lean startup, by skutecznie zmieniaé strategie,
kreowad marke, tworzy¢ nowy produkt lub ustuge?

Cele konferenciji:

m wykorzystanie metodyk myslenia projektowego w tworzeniu innowacji,

m szerzenie wiedzy na temat design managementu, ktéry swoja definicjg obejmuje nie tylko zarzadzanie procesem
projektowym, ale takze tworzenie strategii firm w oparciu o design, stuzy wsparciu innowacyjnosci, wzmacnianiu
biznesu i tworzeniu marek globalnych,

m promowanie dobrych case studies polskich i zagranicznych firm,

m inspirowanie pokoleniem mtodych start upowcéw,

m networking uczestnikow konferencji.

Konwencja wydarzenia - wystapienia w formule partneréw sparringowych i warsztaty.

Jeslijestes:
m Product Managerem
m Menedzerem ds. rozwoju nowego produktu
m Szefem produktéw
m Project Managerem
m Koordynatorem zespotéw projektowych
m Menedzerem i specjalista odpowiedzialnym za zmiany, ustugi, obstuge Klienta i ich doswiadczenia
m Cztonkiem Zarzadu
m Projektantem
m Pracownikiem organizacji publicznych i firm
m poszukujacym nowych i skutecznych metod projektowych i innowacji

nie moze Cie zabrakna¢ podczas Konferencji Innovation&Design Management Conference!
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PROGRAM

Czwartek, 29 sierpnia

08:30
Rejestracja uczestnikéw, powitalna kawa

09:00
Przywitanie uczestnikéw

S Magdalena Sokulska, Project Manager, Puls Biznesu
S Anna Wréblewska, CEO, Metaphor

09:10
Prowadzenie dyskusji

S Anna Wréblewska, CEO, Metaphor

Zapowiedz dyskusji sparringowych - kazdy prelegent przygotowuje 5-minutowa prezentacje ze swoimi tezami. Kazda

para zadaje sobie w ramach swoich tez trudne, niewygodne pytania, toczy sie dyskusja.
09:15 - 09:45
1. Dlaczego za pomoca design thinking nie stworzysz prawdziwej innowacji?

S Anna Wréblewska, CEO, Metaphor
S\ Piotr Voelkel, Zatozyciel Uniwersytetu SWPS i VOX

*po dyskusji runda pytar - odpowiedzi
09:45 - 10:20
2. Przewodnik po metodologiach projektowych. Jak nie zwariowad, jak je taczyc i najlepiej wykorzystywac?

SL. Piotr Wréblewski, Strateg marketingowy, Konsultant, Trener i konsultant Design Management, Metaphor
S Monika Synoradzka, CEO, Head of Communication, Huge Thing, SpeedUp Group

*po dyskusji runda pytan - odpowiedzi

10:20 - 10:55
3. Jak potaczyé nowe technologie z metodykami myslenia projektowego

SV Michat Gtowacki, Konsultant UX i IT, Metaphor
S\ Rafat Roszak, Investment Director, YouNick Mint
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m.in.: design thinking, user experience, ktdre stawiajg potrzeby cztowieka w centrum zainteresowan, by zaprojektowac
nowy produkt, ustuge lub usprawnic biznes? Rozwiazania przysztosci. Jak wprowadzac do firm rozwiazania opierajace sie
na SI?

10:55 - 11:30
4. Konsultant design thinking wewnatrz organizacji - plusy i minusy. Czy warto wyksztatci¢ konsultanta w swoich
strukturach i z jakimi zagrozeniami sie to wigze?

S\ Agata Gredzuk, Kierownik zespotu rozwoju ustug, Benefit Systems S.A
S Marcin Jarnicki, Head of Marketing Research and Analysis, platforma nc+
S Pawet Rost, Goody

*po dyskusji runda pytan - odpowiedzi

11:30
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawiazywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Konferencji!

WARSZTATY

11:50 - 13:20
Warsztat 1. Projektowanie innowacyjnych modeli biznesowych z wykorzystaniem design thinking, service design,
Lean startup

S\ Piotr Wrdéblewski, Strateg marketingowy, Konsultant, Trener i konsultant Design Management, Metaphor
S\ Monika Synoradzka, CEO, Head of Communication, Huge Thing, SpeedUp Group

Uber, Airbnb, Spotify, Blablacar wprowadzity nowe modele biznesowe, ktére zmienity rynek. Czym sa, jak sie je tworzy? Czy
istnieje jaki$ wzér na nowy model biznesowy, ktéry daje gwarancje sukcesu? Czy mozna przektada¢ doswiadczenia tych
wielkich na nasze firmy? By¢ moze lepiej poszukaé wtasnej drogi...?

13:20
Przerwa na lunch

14:00 - 15:30
Warsztat 2. Projektowanie rozwiazan technologicznych skoncentrowanych wokét cztowieka (Strategia UX i nowe
technologie)

S Michat Gtowacki, Konsultant UX i IT, Metaphor
SL. Rafat Roszak, Investment Director, YouNick Mint

Uczestnicy warsztatéw beda mogli zapoznac sie z najnowszymi osiggnieciami techniki i informatyki, dowiedzie¢ sie, jak
technologia zmienia nasze zycie oraz w jakich dziedzinach jg wykorzystujemy. Najwazniejszym jednak wydaje sie spojrzenie
na nowe technologie sposdb, ktéry utatwi wykorzystanie ich we wtasnych biznesach, np. Sztuczna Inteligencja (Artificial
Intelligence), Machine learning, Augmented Reality czyli rozszerzona rzeczywistos¢, Internet of Things (1oT), Big Data.
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15:30 - 17:00
Warsztat 3. Otwarte innowacje. Akceleracja biznesu - wspétpraca ze startupami

S Monika Synoradzka, CEO, Head of Communication, Huge Thing, SpeedUp Group
S Dagmara Nickel, General Parter&Founder, YouNick Mint

Uczestnicy dowiedza sie czym sg otwarte innowacje i w jak ich ramach tworzy¢ nowe rozwigzania dla wtasnych organizacji.
Jak pozyskiwaé w bezpieczny sposdb niezbedng do rozwoju wiedze, bazujgc na zewnetrznych zasobach w ramach
budowanej sieci kontaktéw (wyspecjalizowane instytucje badawcze, dostawcy, uzytkownicy, klienci, a takze konkurenci).
Pono¢ juz za 10 lat wszystkie korporacje bedg wspdtpracowac ze start upami. W jaki sposob wspotpracowac ze start upami,
zeby osiggac niestandardowe, kreatywne rozwigzania?

17:00
Zakonczenie | dnia konferencji

Piatek, 30 sierpnia

08:30
Rejestracja uczestnikéw, powitalna kawa

09:10 - 09:35
1. Innowacja zmienia znaczenie. Czym jest innovation and design management?

S Anna Wréblewska, CEO, Metaphor
S Dagmara Nickel, General Parter&Founder, YouNick Mint

*po dyskusji runda pytan - odpowiedzi

09:35 - 10:10
2. Innowacja - jak skutecznie wprowadzic ja w firmie? Na jakie zagrozenia stojace na drodze innowacji trzeba uwazac?

S\ Szymon Trzebiatowski, Projekty Strategiczne,, Volkswagen Poznari
S Maciej Olsztyriski, Konsultant, coach, trener, psychoterapeuta

*po dyskusji runda pytan - odpowiedzi
10:10 - 10:45

3. Projektowanie doswiadczen - czy mozna skutecznie zaprojektowac cos niematerialnego, nienamacalnego i jak to
wdrozyc¢ w zycie?

S\ Dorota Dublanka, Prezes Fundacji KIR na rzecz Rozwoju Cyfryzacji Cyberium, Dyrektor Departamentu Rozwoju
Zasobdéw Ludzkich i Efektywnosci Organizacyjnej, KIR S.A
S Piotr Wréblewski, Strateg marketingowy, Konsultant, Trener i konsultant Design Management, Metaphor
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*po dyskusji runda pytan - odpowiedzi

10:45
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawiazywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami konferencji!

11:00 - 11:35
4. Cztowiek w centrum uwagi - determinacja i konsekwencje

SL. Iwona Matuszczak - Szulc, Dyrektor Wydziatu Rozwoju Miasta i Wspétpracy Miedzynarodowej, Urzad Miasta
Poznania
SV Matgorzata Komoriska, Creativity Coach; Design Thinking Innovation Facilitator

*po dyskusji runda pytar - odpowiedzi

11:35 - 12:10
5. Elementy trendwatchingu w metodykach myslenia projektowego - jak korzystac z trendéw dla swojej branzy?

S Magdalena Wencka, Doktor fizyki, naukowe Zrédta trenddw, Instytut Fizyki Molekularnej PAN, Poznari
S Michat Mazur, obserwator trendéw, TrendNomad.com
SV Sonia Przybyt, Trendwatcher, Badacz, Metaphor

*po dyskusji runda pytar - odpowiedzi

WARSZTATY

12:10 - 13:40
Warsztat 1. Trendy w biznesie - jak przetozyc¢ je na innowacyjne modele biznesowe, nowe produkty i ustugi

SV Sonia Przybyt, Trendwatcher, Badacz, Metaphor
S Magdalena Wencka, Doktor fizyki, naukowe Zrédta trendéw, Instytut Fizyki Molekularnej PAN, Poznari
S Michat Mazur, obserwator trendéw, TrendNomad.com

Czym jest a czym nie jest trend? Dlaczego warto zwracac uwage na pewne kierunki rozwoju w réznych dziedzinach zycia?
Jak implementowac zmiane w rozwéj biznesu? Wreszcie skad wiedzie¢ czy dany trend przetozy sie na rynek masowy.
Anatomia trendu zaktada rozpoznanie potrzeb, ktére staja sie motorem powstania danego zjawiska. To od sity tych potrzeb
i generowanego popytu zalezy, czy dany trend zyska site masowego oddziatywania, czyli swoich mainstreamowych
zwolennikéw. Umiejetnos¢ diagnozy trenddéw, analizowania ich stanowi istotny krok w procesach badawczo-rozwojowych
w zakresie tworzenia nowych produktéow czy ustug.
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13:40
Przerwa na lunch

14:20 - 15:50
Warsztat 2. Employer Branding zgodnie z mysleniem projektowym - krok po kroku

S Pawet Rost, Goody
SV Paulina Krzysztatowicz, Innovation Designer, Europejski Fundusz Leasingowy (Grupa Credit Agricole)

Termin Employer Branding zostat wprowadzony stosunkowo niedawno, bo w 1996 roku. Odnosi sie do tworzenia marki
dobrego pracodawcy, ktéry stwarza godne srodowisko pracy, sprzyjajace rozwojowi pracownikéw. W jaki sposéb stworzy¢
strategie EB angazujac pracownikéw réznego szczebla i dlaczego sposéb wspoéttworzenia strategii z pracownikami wydaje
sie miec jedynie stuszny sens. Jak wykorzysta¢ metodyki myslenia projektowego, aby Strategia EB wspierata tworzenie
kultury organizacji nastawionej na innowacje i generujacej ja w sposob ciagty.

15:50 - 17:20
Warsztat 3. Mapowanie doswiadczen i kreowanie nowych - o projektowaniu ustug - nazywanie tego, co nie nazwane

SL Piotr Wréblewski, Strateg marketingowy, Konsultant, Trener i konsultant Design Management, Metaphor
S\ Pawet Bielski, Customer Experience Manager

Sektor ustug juz od wielu lat stanowi kluczowa gataz swiatowej gospodarki. Jednym z najnowszych trendéw w biznesie jest
zmierzanie w kierunku modelu ekonomicznego XaaS, ktéry zaktada oferowanie klientowi wszystkiego w formie ustugi. Jak
projektowac ustugi uwzgledniajac nie tylko dziatania klientéw, ale takze ich mysli a nawet emocje. W jaki sposéb dostarczac
zaprojektowane wrazenia? Jak zadbac by odbiorca rzeczywiscie otrzymat od nas to, co staramy sie mu dostarczy¢ zaréwno
w sferze materialnych doswiadczen w kontakcie z naszymi produktami, ale takze w obszarze niematerialnych abstrakcji jaka
jest sprzedaz idei?

17:20
Podsumowanie konferencji

17:30
Zakornczenie konferencji, wreczenie certyfikatow
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PRELEGENCI

Piotr Voelkel
Zatozyciel Uniwersytetu SWPS i VOX

Prezes Piotr Voelkel jest zatozycielem Grupy Kapitatowej Vox - firm z branzy
budownictwa, wykohczenia i aranzacji wnetrz, wspéttwérca Concordia Design -
centrum designu i kreatywnosci w Poznaniu, zatozycielem Fundacji Vox-Artis Promocji
Polskiej Sztuki Wspétczesnej i Designu oraz prezesem Wielkopolskiego Towarzystwa
Zachety Sztuk Pieknych, ktérego kolekcja wspdttworzy statg ekspozycje sztuki

wspotczesnej w poznanskim Muzeum Narodowym. Jest tez gtéwnym inwestorem,
obsypanego nagrodami biurowca Battyk, stojacego w centrum Poznania. W latach 90.
Piotr Voelkel inwestowat w lokalne media m.in. byt wspotwtascicielem Gtosu
Wielkopolskiego. Nastepstwem tego kroku byto zatozenie w 1996 r. Wyzszej Szkoty
Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa, ktéra miata ksztatci¢ w nowoczesny sposéb
kadry dla lokalnych redakcji (od 2015 r. Collegium da Vinci). W 1997 r. Piotr Voelkel
powotat do zycia Fundacje Vox-Artis Promocji Polskiej Sztuki Wspétczesnej i Designu,
ktéra ma na swoim koncie realizacje zespotu rzezb Magdaleny Abakanowicz
Nierozpoznani na Cytadeli w Poznaniu oraz Agore w Grant Park w Chicago w USA.
Od 2008 r. Piotr Voelkel jest prezesem Instytutu Rozwoju Edukacji, ktéry petni funkcje
zatozyciela Uniwersytetu SWPS. Jest wspotwtascicielem Collegium Da Vinci

w Poznaniu oraz Zespotu Szkét Da Vinci: szkoty podstawowej, gimnazjum i liceum
akademickich. W 2011 roku zatozyt School of Form - pierwsza w Polsce
miedzynarodowa uczelnie wyzsza projektowania. Szkota taczy wiedze z zakresu nauk
humanistycznych i spotecznych z rzemiostem, technologig i projektowaniem. Program
studiéw oparty jest na autorskim programie Lidewij Edelkoort. Szkota jest czesciag
Uniwersytetu SWPS. 2003 roku zatozyt Fundusz Stypendialny Lednickie Talenty (od
2011 roku Fundusz zmienit nazwe na Talenty Fundusz Stypendialny). Fundowane
stypendia, w postaci pomocy finansowej, rzeczowej lub merytorycznej maja na celu
stworzenie takich warunkéw, aby najzdolniejsi uczniowie i studenci mogli bez
przeszkdd rozwijac swoje zdolnosci. Piotr Voelkel jest mecenasem wielu projektow
kulturalnych i edukacyjnych. W 2014 roku zostat odznaczony Krzyzem Kawalerskim
Orderu Odrodzenia Polski za wybitne zastugi dla rozwoju i promocji polskiej
przedsiebiorczosci oraz za osiggniecia w dziatalnosci spotecznej.
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Szymon Trzebiatowski

Projekty Strategiczne, Volkswagen Poznan

Swoja droge zawodowa rozpoczat w 1995 r. w Wielkopolskim Banku Kredytowym S.A.,
gdzie petnit rézne funkcje w oddziale i centrali. W roku 1996 r. rozpoczat prace w dziale
controllingu finansowego Volkswagen Poznan Sp. z 0.0., w roku 2000 objat
kierownictwo dziatu analiz finansowych, a w 2005 r. catego pionu controllingu. W roku
2007 piastowat funkcje Kierownika Controllingu Zaktadowego w zaktadzie
Volkswagen Samochody Uzytkowe w Hanowerze. Od 1 stycznia 2008 r. do roku 2015
petnit funkcje Cztonka Zarzadu ds. Finansowych w Volkswagen Poznan Sp. z 0.0. W tym
czasie Cztonek Zarzadu Polsko-Niemieckiej Izby Przemystowo-Handlowej, a do dnia

dzisiejszego Prodziekan Klubu Partnera przy poznanskim Uniwersytecie
Ekonomicznym. Obecnie kieruje pracami komorki Projekty Strategiczne przy Zarzadzie
Volkswagen Poznan i od trzech lat szuka inspiracji i pomystéw biznesowych poza
organizacja. Wspoétpracowat w tym czasie z Concordiag Design, Spétka Celowa
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Departamentem Rozwoju Urzedu Miasta
Poznania, Instytutem Logistyki i Magazynowania oraz wieloma mniejszymi i wiekszymi
przedsiebiorstwami. Ow czas zaowocowat poznaniem ciekawych oséb z poznariskiego
Speedup’a oraz zwigzanych z zwinnymi metodami pracy w Allegro. Po 3 miesigcach
spedzonych w Berlinie (IV-VI 2018) przy projekcie realizowanym wspdlnie przez Smart
Mobility and Transport (startup Volkwagena) i Boston Consulting Group Digital
Ventures wraca do Poznania z pomystem nowego przedsiewziecia. Od lipca 2018
uzyskuje decyzje i wraz z zespotem startuje nieszablonowy projekt Zwinny Lab majacy
na celu sprawdzenie hipotezy o zastosowaniu Scruma poza IT, wptywajac réwnolegle
na transformacje przedsiebiorstwa.

Sonia Przybyt

Trendwatcher, Badacz Metaphor

Absolwentka Socjologii i Nowych mediéw na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza
oraz Design Thinking - Zarzadzanie innowacjg na USWPS - School of Form w Poznaniu.
Doswiadczenie zdobywata w branzy kreatywnej wspotpracuja z liderami rynku
modowego jako strateg oraz redaktor life-stylowy (Fashion Biznes, Craftsberg, F5,

Onet.pl, Noizz, G'rls Room). Wyksztatcenie zakresu nauk spotecznych i innowacji,
wykorzystuje w analizie oraz prognozie trendéw i rynku, ktére tworzyta dla m.in: Park
Technologiczny YouNick, Alfa Bridge, Diligent oraz Allegro Group. Publicystycznie

i naukowo rozwija zagadnienia trendu w perspektywie spoteczno - kulturowe;j.
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Dorota Dublanka

Prezes Fundacji KIR na rzecz Rozwoju Cyfryzacji Cyberium, Dyrektor Departamentu
Rozwoju Zasobow Ludzkich i Efektywnosci Organizacyjnej KIR S.A

Uznany strateg z ponad 25-letnim doswiadczeniem w pracy z organizacjami globalnymi
i start-upami, w tym z Doliny Krzemowej. Posiada wieloletnig praktyke lidera
innowacyjnosci odpowiadajacego za kreowanie i wdrazanie strategii w obszarze

budowania kapitatu ludzkiego oraz przeprowadzania organizacji przez procesy zmian.
Byta cztonkiem miedzynarodowych zespotéw w ktdrych odpowiadata za realizacje
globalnych projektéw spotecznych w programach - Microsoft for nonprofits, Google
for nonprofits oraz lokalnych innowacyjnych projektéw opartych o nowe technologie -
pionierski projekt wspierajacy rozwéj smart cities ,Dane po Warszawsku” realizowany
przez organizacje pozarzadowe, Orange Labs i Politechnike Warszawska przy wsparciu
NCBIR. Z metodologig Design Thinking ,eksperymentuje” od 2014 roku wykorzystujac
ja w realizowanych projektach i upowszechniajac jg na rynku. Obecnie zaangazowana
w implementacje strategii Cyfrowego Przyspieszenia w KIR, firmie bedacej filarem
rynku finansowego w Polsce. Optymalizuje model zarzadzania zasobami ludzkimi oraz
wdraza innowacyjne procesy operacyjne i kadrowe. Odpowiada za rozwaéj
pracownikéw, budowe kreatywnego srodowiska pracy oraz za dziatania z zakresu
komunikacji wewnetrznej i budowania marki pracodawcy. Bedac Prezeska powotanej
w marcu 2017 Fundacji Cyberium ksztattuje wizerunek KIR S.A. jako biznesu
zaangazowanego spotecznie. Fundacja wspomaga rozwdéj innowacyjnych technologii
oraz rozpowszechnia i wdraza nowe rozwigzania technologiczne, zaréwno w praktyce
gospodarczej, jak i w zyciu codziennym. Zajmuje sie rowniez tematyka bezpiecznej
cyberprzestrzeni. Wspierajac wolontariat pracowniczy realizuje projekty
charytatywne i edukacyjne. Aktywnie promuje uwaznos¢ i wrazliwos$é na cztowieka

w $wiecie biznesu. Wierzy w site pracy zespotowej i wysoko ceni otwartosc i zaufanie.
Szanuje réznorodnosé i indywidualna niepowtarzalnosé, uznajac ze kazdy cztowiek
dysponuje konkretnymi talentami, ktore przy dobrze prowadzonej polityce kadrowej,
powinny da¢ mu szanse na spetnienie sie w miejscu pracy. Sama siebie opisuje jako
,People with Passion Succes Angel” (Aniota wspierajacego ludzi z pasja).

Monika Synoradzka
CEO, Head of Communication Huge Thing, SpeedUp Group

Petni role prezesa zarzadu Huge Thing i wspdlnie z zespotem HT jest odpowiedzialna
zarozwdj firmy w obszarze akceleracji startupéw i dziatar majacych na celu wspieranie
firm i rzadu we wspotpracy z startupami. Facylituje procesy wdrazania innowacji

do organizacji i tworzenia kultury innowacji w firmach. Jest osobg, ktéra zarzadza

catosciowa komunikacja grupy. Odpowiada za relacje z mediami oraz wspétprace

ze strategicznymi firmami, instytucjami i organizacjami z rynku nowych technologii.
Swoja wiedza i doswiadczeniem pomaga spétkom z portfolio planowaé komunikacje,
nawigzywac relacje z mediami i partnerami biznesowymi. Od lat wspiera rozwaéj
srodowiska startupowego w Polsce. Jest jednym z organizatoréw meetup.vc

Qx 22 33397 77 P4 konferencje@pb.pl (213)



Innovation&Design Management Conference

Anna Wréblewska
CEO Metaphor

Zatozycielka Metaphor - firmy partnerskiej, ktérg tworzy sie¢ oséb
ointerdyscyplinarnych kompetencjach potaczonych ideg humanizacji biznesu.
Woczesniej zatozycielka, partner i szef Concordia Design Konsulting - ustug doradczych
w obszarze innovation&design management. Pierwsza w Polsce konsultantka Design
Management. Od 10 lat zajmuje sie budowaniem strategii firm i marek, rozwojem

iwdrazaniem nowych produktéw oraz ustug, usprawnianiem pracy zespotéw
projektowych w oparciu o autorska koncepcje taczenia kilku metodologii m.in.: design
management, design thinking, user experience, service design, coaching w branzy
wyposazenia wnetrz, fashion, FMCG, IT oraz dla organizacji, instytucji rzadowych
i pozarzadowych. Wsréd jej klientéw sg m.in. VOX, ENEA, Harpo, ALVO Medical, Lidl,
Kronopol, Leroy Merlin, Classen, Miedzychdéd, Sagra Technology, Tatrzanski Park
Narodowy, Quiosque, Ministerstwo Srodowiska, Gazeta Wyborcza, BZ WBK, Urzad
Miasta Poznania, Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci, The Lorenz Bahlsen
Snack-World, Benefit Systems S.A., Reiffeisen Polbank, Volkswagen Poznan, Benefit
System, NC+. Produkty dla kilku marek zaprojektowane w wyniku proceséw pod jej
kierownictwem prowadzonych zgodnie z metodologia design management zyskaty
prestizowe nagrody w Polsce i za granicg stajac sie hitami sprzedazowymi m.in.: myjnia
medyczna Alvo Medical dla marki Alvo otrzymata nagrody i-Novo Award oraz |-
Wielkopolska. Z kolei kolekcja mebli Young Users dla marki Vox zostata uhonorowana
nagroda ,Dobry Wzér” Instytutu Wzornictwa Przemystowego jako najlepszy nowy
produkt w Polsce w2011 r, atakze nagroda Must Have natédz Design Festival.
Zastworzong przez Anne Wrdéblewska strategie rozwoju, firma Meble Vox zostata
wyroézniona w konkursie Design Management Europe Award 2009 jako jedyna firma
zEuropy Srodkowo-Wschodniej. Konsultant w najwiekszym w Polsce projekcie dla
Firm Rodzinnych. Autorka ikierownik merytoryczny pierwszych w Polsce studiow
podyplomowych ,Zarzadzanie innowacja. Design Management” na Uniwersytecie
SWPS. Wyktadowca w School of Form. Jest trenerem coachem PCC dyplomowanym
przez ICF (International Coach Federation - najwiekszej ogdlnoswiatowej organizacji
coachingowej reprezentujacej Srodowisko profesionalnych coachdéw) . Techniki
coachingowe wtacza w autorskg metodologie pracy nad strategiami dla firm. Cztonek
jury prestizowych konkurséw zzarzadzania designem m.in. Design Management
Europe Awards, Young Design - konkurs organizowany przez Instytut Wzornictwa
Przemystowego i inne.
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Pawet Bielski

Customer Experience Manager

Projektant doswiadczen, moderator proceséw design thinking. Od 15 lat

z powodzeniem wdraza w organizacjach strategie utrzymania i budowania wartosci
Klienta. Nieustannie poszukuje mozliwosci poprawy doswiadczen uzytkownikéw
w interakcji z marka. Dzieki bogatemu doswiadczeniu stara sie taczy¢ techniki
kreatywne z potrzebami biznesu. Angazuje sie w wiele inicjatyw, w ramach ktérych

zamienia problemy na wyzwania i wspiera w poszukiwaniu skutecznych rozwigzan.
Pomaga zespotom patrzec¢ na problem oczami klienta, wdrazaé design thinking

i wzmacniac kulture innowacji. Absolwent studiéw Desing Management/Zarzadzanie
Innowacja na warszawskim SWPS.

Pawet Rost
Goody

Z wyksztatcenia socjolog (UAM Poznan). Studia podyplomowe: Zarzadzanie Zasobami
Ludzkimi. Prowadzi zajecia dydaktyczne na Wydziale Nauk Spotecznych UAM Poznan
w zakresie planowania strategicznego i produkcji wydarzen kulturalnych dla kierunku
Kulturoznawstwo. Wspoéttworca firmy Goody. W branzy eventowej i reklamowej
pracuje od 19 lat. Licencjonowany moderator Design Thinking. Od 6 lat specjalizuje sie

w budowie strategii eventow oraz strategii komunikacji, a takze krytycznej analizie
rozwiazan komunikacyjnych. Aktywnie dziata w branzy reklamowej pracujac

w zespotach tworzacych kampanie reklamowe, spoteczne i employer brandingowe.
Tworzy i implementuje nowatorskie rozwigzania w branzy eventovej i reklamowej
w obszarach budowania lojalnosci, komunikacji i rozwoju biznesu. Obecnie w firmie
Goody (www.goody.agency ) pracuje w obszarach: strategia, analiza krytyczna,
zarzadzanie strategiczne, employer branding, komunikacja i storytelling, moderacja
i facylitacja, design thinking, projektowanie i realizacja kampanii CSR. Realizuje
projekty dla takich marek jak: Volkswagen Poznan, Allego, OLX, ABB, CISCO,
Bridgestone.

Michat Mazur

obserwator trendéw TrendNomad.com

Dziennikarz, obserwator trendéw, nomada. Kazdego roku ponad dwadziescia razy
odwiedza targi, festiwale i konferencje odbywajace sie w réznych miejscach swiata -
od Tokio, przez Dubaj, Mediolan i Nowy Jork, po San Francisco. Podczas swoich
podrézy szuka informacji o trendach zwigzanych z dizajnem i nowymi technologiami,
m.in.: wyposazeniem wnetrz, wirtualng rzeczywistoscia, internetem rzeczy, robotyka,
projektowaniem interface'éw, dizajnem zaangazowanym spotecznie i rzemiostem.
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Iwona Matuszczak - Szulc

Dyrektor Wydziatu Rozwoju Miasta i Wspotpracy Miedzynarodowej Urzad Miasta
Poznania

Odpowiada za kontakty z partnerami zagranicznymi, nadzoruje prace zwigzane
z ratingiem miasta Poznania agencji Moody's, Fitch; koordynuje prace zwigzane
z analizami statystycznym dotyczacymi rozwoju miasta (dane o aktywnosci
gospodarczej inwestycjach, ludnosci, wptywach podatkowych i in.). Jest

odpowiedzialna za proces uaktualniania i monitorowania Strategii Rozwoju Miasta
Poznania oraz koordynowanie udziatu Poznania w Agendzie Miejskiej UE. Nadzoruje
stosunki zagraniczne miasta Poznania. Z wykorzystaniem finansowania UE, stworzyta
skuteczng sie¢ wspdtpracy w zakresie polityki i wymiany informacji, w ktérej
uczestniczyto wiele europejskich miast. Pomystodawczyni i gtéwna organizatorka
Forum Rozwoju Miast. Koordynator projektu Get into the swing of the City. Celem
projektu byta diagnoza i wsparcie kreatywnych przedsiebiorstw skupiajgcych
pokolenie Y, ktére z kolei pomoga ozywi¢ centrum miast. Nadzoruje prace Think-
Tankéw przy Prezydencie Miasta Poznania; koordynuje strategiczne zarzadzanie

w miescie, powstanie Strategii Rozwoju Miasta, systemu monitoringu, przygotowanie
innowacyjnych koncepcji, modeli, struktur oraz rozwigzan sytuacji problemowych,
przygotowanie oraz realizacja miedzynarodowych konferencji i projektéw.
Wyktadowca akademicki. Interesuje sie zastosowaniem innowacyjnych metod

w rozwiazywaniu ztozonych problemoéw oraz projektéw badawczych.

Matgorzata Komonska

Creativity Coach; Design Thinking Innovation Facilitator

Trenerka i pasjonatka metodyki Design Thinking, wspierajaca zespoty w projektowaniu
modeli biznesowych, produktéw, ustug (dyplomy IDEOU, SWPS). Od 3 lat konsultantka
DT dla firmy KIR SA, wspierajgca wdrazanie “Strategii Cyfrowego Przyspieszenia”.
Facilitatorka proceséw Service Design oraz trenerka DT, z sukcesem wspierajaca

zespoty pracownicze KIR SA w procesie transformacji. Wspétpracuje z Centrum
Ewaluacji i Analizy Polityk Publicznych Uniwersytetu Jagielloriskiego w badaniu
ewaluacyjnym dla PARP, uwzgledniajgcym ocene zastosowania metodyki DT w
projekcie Inno_Lab, ktérego celem jest wsparcie przedsiebiorstw w tworzeniu
innowacyjnych ustug. Mentorka. Licencjonowany Coach biznesu (ICC), wspomagajaca
procesy wzmacniajace kreatywnosc i innowacyjnosc jednostki i zespotu. Publikuje
teksty w tym zakresie w magazynach dla mtodych ludzi tj. JOY, COSMOPOLITAN.
Absolwentka wydziatu Marketingu i Bankowosci w Szkole Gtéwnej Handlowej

w Warszawie; z tytutem MBA. Ekspertka w obszarze bankowosci z 20-letnim
doswiadczeniem w kraju i za granica. Pracowata dla zagranicznych grup finansowych:
SOCIETE GENERALE (jako dyrektor zarzadzajacy relacjami z instytucjami
finansowymi) oraz RAIFFEISEN.
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Piotr Wrdblewski

Strateg marketingowy, Konsultant, Trener i konsultant Design Management Metaphor

Absolwent UAM oraz studiéw podyplomowych Marketing oraz Design Management.
Konsultant i trener Design Thinking wspierajacy firmy z réznych branz w ksztattowaniu
strategii marketingowych. Zajmuje sie budowaniem strategii firm, strategii marek,
rozwojem i wdrazaniem nowych produktéw i ustug, usprawnianiem pracy zespotéw
projektowych m.in. w branzy FMCG, wyposazenia wnetrz, dla réznych instytucji,
producentéw i dystrybutorow (VOX, Miedzychéd, VW Poznan, BZ WBK, Alvo Medical,
SAGRA Technology, ENEA). Wspaétautor strategii komunikacji marek, m. in. dla
Miedzychodu, Limaro, STXNext, USWPS, School of Form, VOX (innowacyjna kolekcja
mebli dla dzieci MaMaMa). Trener, wyktadowca, konsultant w obszarze strategii marki

w najwiekszym w Polsce projekcie szkoleniowo-doradczym dla Firm Rodzinnych (150
firm) zleconym Concordia Design przez Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci
(2014-2015). Strateg marketingowy, doswiadczony coach Design Management.

Dagmara Nickel
General Parter&Founder YouNick Mint

Zatozyciel i prezes YouNick Mint - operacyjnego funduszu inwestycyjnego, znanego
Z zaangazowanego i partnerskiego podejscia do start-upéw. Menedzer i inwestor

z ponad 20-letnim doswiadczeniem. Stoi za licznymi sukcesami rynkowymi: stworzyta
Nickel Development (czotowa poznariska firme deweloperska) oraz YouNick
Technology Park (pierwszy prywatny park technologiczny w Polsce, dajacy dach nad
gtowa i mozliwos$¢ rozwoju niemal 150 firmom). Nagrodzona tytutami ,Ten, ktéry
zmienia polski przemyst” (2010) oraz ,,Przedsiebiorstwo przysztosci” (2016).
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Magdalena Wencka

Doktor fizyki, naukowe Zrédta trenddw Instytut Fizyki Molekularnej PAN, Poznan

Doktor fizyki (zatrudniona w Instytucie Fizyki Molekularne w Polskiej Akademii Nauk
w Poznaniu oraz Pigtkowskiej Szkole Spotecznej w Poznaniu). Ekspertka STEM

w dziedzinie nowoczesnych materiatéw i technologii oraz innowacji, cztonkini zarzadu
i liderka miedzynarodowych sieci laboratoriéw badawczych, mitosniczka nowinek
naukowo-technicznych, wizjonerka, fanka podrézy motocyklowych i wspinaczki

jaskiniowej. Wspoétautorka ok. 50 artykutéw naukowych z dziedziny fizyki ciata statego
z zakresu badan wtasnosci elektrycznych, cieplnych i magnetycznych nowoczesnych
materiatéw do technologii przysztosci takich jak m. in. katalizatory, materiaty

do magazynowania wodoru jako alternatywnego paliwa czy innowacyjnych technologii
chtodniczych. Cztonkini Science Board, Governing Board oraz liderka Gender Equality
Mainstream Action w European Integrated Centre for the Development of New
Metallic Alloys and Compounds, cztonkini Management Committee, Core Group,
Thinking Tank of Young Researchers oraz liderka grupy roboczej w projekcie COST
CM0994 “Intermetallic compounds as catalysts for steam reforming of methanol”,
koordynatorka projektu bilateralnego polsko-stowenskiego PAN-SAZU (2015-2020):
Multicaloric relaxor materials for new cooling technologies. Organizatorka licznych
konferencji naukowych (ECMetAC Days 2018, E-MRS 2019 - sesja E) oraz dziataczka
spoteczna.

Maciej Olsztynski

Konsultant, coach, trener, psychoterapeuta

Absolwent Psychologii na UAM w Poznaniu. Od ponad 20 lat pracuje z organizacjami,
wspierajac je w sytuacjach zmiany. Szczegélnie interesuje sie kulturg organizacji,
diagnozowaniem jej stanu obecnego, poszukiwaniem mechanizméw, ktérymi sie ona
kieruje, projektowaniem i wprowadzaniem zmian w jej styl funkcjonowania.

Odniesienia teoretyczne znajduje w mysleniu systemowym i analizie transakcyjnej.

Od 2009 roku jestem cztonkiem Polskiego Integratywnego Towarzystwa Analizy
Transakcyjnej. Myslenie systemowe pozwala mi widzie¢ organizacje jako ztozony
system, a przede wszystkim rozrézniac to co jest symptomem probleméw w jej
funkcjonowaniu, a co jest mechanizmem powstawania tego problemu. Analiza
transakcyjna dostarcza wielu podpowiedzi jak rozumiec organizacje czy ludzi w niej iw
jaki sposob wspierac ich w realizacji celéw.
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Michat Gtowacki
Konsultant UXi IT Metaphor

Absolwent Politechniki Poznanskiej oraz Wyzszej Szkoty Bankowej. Ponad 20 letnie
doswiadczenie zawodowe zdobywat w branzy motoryzacyjnej, bankowej i fashion -
zaczynajac od poziomu specjalisty, a koriczac na poziomie zarzadu firmy. Posiada
szerokie i wieloletnie doswiadczenie w prowadzeniu projektéw w miedzynarodowych
korporacjach. Wspétautor strategii rozwoju marek Skoda, Seat, Audi, VW oraz Hyundai

na rynku polskim. Wspétautor fuzji najwiekszych motoryzacyjnych firm na rynku
polskim - Skoda Auto Polska oraz Kulczyk Tradex. Wspierat rozwéj oferty VW Banku
na lokalnym rynku. Odpowiedzialny za digitalizacje marki Skoda. Przez ostatnie lata
odpowiadat za projektowanie i wdrozenia systemow ofertowania klientéw oraz
automatyzacje zbierania danych osobowych dla grupy VW (VW Group oraz

VW Finansials) oraz grupy Hyundai.

Marcin Jarnicki

Head of Marketing Research and Analysis platforma nc+

Od 20 lat w mediach, m.in. w Telewizji Polskiej, platformie n oraz obecnie w telewizji
satelitarnej nc+. Prowadzit projekty dla stacji radiowych oraz producentéw

i dystrybutoréw kinowych. Specjalizuje sie w badaniach marketingowych oraz analizie
ogladalnosci. W swoich zainteresowaniach koncentruje sie na komunikacji reklamowej

i zachowaniach konsumentéw. W pracy ceni perspektywe klienta, jego potrzeby

i motywacje, ktére znajduja swoje odzwierciedlenie w zachowanych mediowych.

W jego opinii sposéb w jakich widz, klient szuka kontentu wideo, wybiera i ocenia
program telewizyjny, jak nawiguje po serwisach internetowych, to nieocenione zrédta
informacji, ktére z sukcesem mozna monetyzowaé w odpowiedni sposéb rozwijajac
oferte i udoskonalajac produkty. W nc+ kieruje zespotem Badarn Marketingowych

i Analiz Widowni, ktéry wspiera organizacje w rozwoju produktow i ustug telewizji
satelitarnej, internetowych serwiséw wideo oraz programoéw telewizyjnych. Metodyke
design thinking wdraza w procesach zarzadzania programem telewizyjnym,

od pomystu, przez produkcje i dystrybucje kontentu wideo. Sa to projekty cross-
organizacyjne, w ktérych taczone sa kompetencje marketingowe, tworzenia programu
telewizyjnego oraz nowych technologii internetowych. Szerokie kompetencje
merytoryczne oraz rézny zestaw osobowosci daje bardzo obiecujace rezultaty.

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (213)



Innovation&Design Management Conference

Paulina Krzysztatowicz

Innovation Designer Europejski Fundusz Leasingowy (Grupa Credit Agricole)

Absolwentka Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu oraz User Experience

Design na SWPS we Wroctawiu. Project Manager w Metaphor. Doswiadczenie
zdobywata w strukturach Banku Zachodniego WBK - zaczynajac od doradcy klienta
zagranicznego, trenera customer experience, a koficzac jako specjalista e-commerce
w Departamencie Bankowosci Mobilnej i Internetowej. Posiada doswiadczenie

w projektach miedzynarodowych, wielokrotnie brata udziat w wymianie doswiadczen
i wiedzy w ramach Grupy Santander. Entuzjastka idei customer experience, ktéra

z powodzeniem wdrazata w strukturach Call Centre banku. Researcherka ciagle
szukajaca innych punktéw widzenia.

Rafat Roszak

Investment Director YouNick Mint

Od kilkunastu lat zwiazany z projektowaniem produktéw i ustug.
Wspodtodpowiedzialny za rozwéj m.in. Wyzszych Szkét Bankowych - najwiekszej
polskiej sieci uczelni niepublicznych, lidera rynku centrum danych Beyond.pl czy
e24cloud - pierwszej polskiej chmury obliczeniowej. W YouNick Mint koncentruje sie
na nowych polach biznesowych; ze szczegblng uwagg przyglada sie innowacjom

w obszarze Industry 4.0. Wspétpracuje ze Pomystodawcami rozwijajac przewagi
rynkowe ich projektéw. Koncentruje sie przy tym na budowie propozycji wartosci dla

Odbiorcow i efektywnosci osiggniecia celow biznesowych.

Agata Gredzuk

Kierownik zespotu rozwoju ustug Benefit Systems S.A

Absolwentka UE w Poznaniu, oraz studiow podyplomowych Zarzadzania Marka SGH,

Marketingu Internetowego Akademia Leona Kozminskiego, Projektowana Ustug
SWPS oraz Managemet ICAN. Doswiadczenie zdobywata w branzy kreatywnej
wspotpracujac z liderami rynku takimi jak: Unilever, Nestle, Tikuriila, Hochland, Wawel,
Danone. Przez kilka lat zajmowata sie tworzenie strategii marketingowej oraz
rozwojem produktéw i ustug gastronomicznych i hotelarskich na rynku polskim.
Moderator Design Thinking - skutecznie wprowadza nowa metodologie pracy

w Benefit Systems. Zajmuje sie wdrazaniem i rozwojem nowych produktéw i ustug

w zakresie zdrowego stylu zycia gtdwnie w zakresie sportu i diety. Odpowiedzialna jest
za projekty zorientowane na uzytkownika (User-Centered Design), tworzenie nowych
serwiséw, aplikacji od samego poczatku powstania projektu, w oparciu analize jego
zaangazowanie i potrzeby.
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Strefa Zarzadzania Uniwersytetu SWPS

Strefa Zarzadzania Uniwersytetu SWPS to ogdlnopolski projekt popularyzujacy wiedze z zakresu zarzadzania. Jego
zatozeniem jest udostepnienie rzetelnej wiedzy wszystkim zainteresowanym tg tematyka - niezaleznie od czasu i miejsca, w
jakim sie znajduja. Na projekt sktadaja sie dziatania online i offline: od spotkan z ekspertami, przez merytoryczny blog, grupe
dyskusyjng, po udostepnianie w sieci wyktadéw i wywiadéw w formie wideo oraz audio. W projekcie udziat biorg eksperci
Uniwersytetu SWPS, menedzerowie Sredniego i wyzszego szczebla, przedsiebiorcy, liderzy zmian spotecznych i inni
praktycy zarzadzania.
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2295 zt netto od 2019-08-30 do 2019-08-30

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca Dane do faktury
|:| firma

Imie |:| osoba fizyczna
Nazwisko Panstwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowosc

E-mail

Ulicai numer

Telefon

Kod pocztowy

Akceptuje regulamin

Wyrazam zgode na otrzymywanie od Bonnier Business (Polska) informacji handlowych droga elektroniczna dotyczacych: produktéw i ustug tej spotki

Wyrazam zgode na inicjowanie przez Bonnier Business (Polska) potaczen telefonicznych w celu marketingu bezposredniego: produktéw i ustug tej spotki

OOo0On

Oswiadczam, ze posiadam stosowne upowaznienie do zgtoszenia wszystkich wskazanych przeze mnie uczestnikow konferencji. Jednoczesnie oswiadczam, ze podane dane sg
prawdziwe.

Administratorem Pani/a danych osobowych bedzie Bonnier Business (Polska) Sp. z 0. 0. (dalej: my). Adres: ul. Kijowska 1,03-738 Warszawa. Administratorem Pani/a danych osobowych
bedzie Bonnier Business (Polska) Sp. z 0. 0. (dalej: my). Adres: ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa. Nasz telefon kontaktowy to: +48 22 333 99 99. Nasz adres e-mail to: rodo@bonnier.pl. W
naszej spotce mamy powotanego Inspektora Ochrony Danych, adres korespondencyjny: ul. Ludwika Narbutta 22 lok. 23, 02-541 Warszawa, e-mail: iod@bonnier.pl. Bedziemy przetwarzac
Pani/a dane osobowe 1) na potrzeby realizacji i wzigcia udziatu w Konferencji, 2) by dokonywadé rozliczen z niej wynikajacych, 3) prowadzi¢ nasze dziatania marketingowe i kampanie
reklamowe naszych produktéw lub ustug. Podstawa prawna przetwarzania bedzie: 1) umowa, ktora zawrzemy z Pania/em, 2) art. 106e ust. 1 ustawy o podatku od towardw i ustug, 3) zgody
marketingowe, ktére ewentualnie Pani/Pan zaznaczy, oraz 4) nasz ,prawnie uzasadniony interes”, ktéry mamy w tym by przedstawiac Pani/u, jako naszemu klientowi, inne nasze oferty. Jesli to
bedzie konieczne bysmy mogli wykonywac nasze ustugi, Pani/a dane osobowe beda mogty by¢ przekazywane nastepujacym grupom oséb: 1) naszym pracownikom lub wspétpracownikom na
podstawie odrebnego upowaznienia, 2) podmiotom, ktérym zlecimy wykonywanie czynnosci przetwarzania danych, 3) innym odbiorcom np. kurierom, spétkom z naszej grupy kapitatowej,
urzedom skarbowym. Pani/a dane osobowe beda przetwarzane przez czas trwania umowy, chyba ze na podstawie obowiazujacych przepiséw konieczne to bedzie po zakoriczeniu umowy. Ma
Pani/Pan prawo do: 1) zadania dostepu do tresci danych osobowych, 2) ich sprostowania, 3) usuniecia, 4) ograniczenia przetwarzania, 5) przenoszenia danych, 6) wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania oraz 7) cofnigcia zgody (w przypadku jej wczes$niejszego wyrazenia) w dowolnym momencie, a takze 8) wniesienia skargi do organu nadzorczego (,Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych”). Podanie danych osobowych warunkuje zawarcie z nami umowy. Jest dobrowolne, ale ich niepodanie wykluczy mozliwos¢ jej zawarcia. Pani/Pana dane osobowe moga
by¢ przetwarzane w sposdb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie profilowania. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji bedzie sie odbywato przy wykorzystaniu adekwatnych,
statystycznych procedur. Celem takiego przetwarzania bedzie wytacznie optymalizacja kierowanej do Pani/Pana oferty naszych produktéw lub ustug.

Pieczatka i podpis
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Formularz rejestracji: Innovation&Design Management

Conference

Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail

z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgdd. Potwierdzenie danych

przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sa niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania

materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon
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Innovation&Design Management Conference

Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych
organizowanych przez Bonnier Business Polska Sp. z o.0.

. Organizatorem warsztatéw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena”) okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w

informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty
niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie.

. Ptatnosci nalezy dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze

pro forma lub na fakturze VAT.

Przestanie do Organizatora faxem lub pocztg elektroniczna, wypetnionego i podpisanego formularza zgtoszeniowego (,Zgtoszenie”) jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem
przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest Swiadczenie przez Organizatora ustugi szkoleniowej. Na podstawie Zgtoszenia
Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro forma.

. Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze byc¢ przez osobe fizyczng dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania

Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialno$¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegétowe warunki Zgtoszenia, sposéb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz osob zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.
O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowac Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie p6Zniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie

obcigzony optata w wysokosci stanowiacej rownowartosc¢ 20% Ceny.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obcigzony petna Cena.
Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

. Niedokonanie wptaty kosztow uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 6 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu.
12.

Organizator dopuszcza by zamiast zgtoszonej osoby wskazanej w Zgtoszeniu w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie podmiot zgtaszajacy
informuje Organizatora przesytajac stosowna informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl nie pézniej niz w dniu poprzedzajacym dzien rozpoczecia
Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie prowadzacego lub zmiany lokalizacji
Woydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej czes¢ zostang zwrécone lub - za zgoda podmiotu zgtaszajacego- przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa w innym
Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty wydarzenia, uczestnik, ktory optacit uczestnictwo, otrzyma 100% zwrot
ceny udziatu w wydarzeni

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwigzku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowig wtasnos$¢ Organizatora (lub podmiotéw wspotpracujacych z Organizatorem) i w zwigzku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposob, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposdb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 15
powyzej.

Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze Organizator moze utrwalac przebieg Wydarzenia - w celu informacyjnym - za pomoca urzadzen rejestrujacych dzwiek lub obraz. Organizator
moze zamiesci utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych ochrony débr osobistych, w tym
danych osobowych.

Dokonanie jest réwnoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktérego osoba
zgtaszajaca dziata.

Administratorem danych osobowych jest Organizator. Szczegdtowe dane Organizatora: Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0., ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa, e-mail: rodo@bonnier.pl.
Organizator posiada powotanego Inspektora Ochrony Danych, adres korespondencyjny: ul. Ludwika Narbutta 22 lok. 23, 02-541 Warszawa, e-mail: iod@bonnier.pl. Dane osobowe
przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust 1 lit. b), c) i f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO), na potrzeby realizacji
Wydarzenia.

. Dane przetwarzane beda w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu, dokonania niezbednych rozliczen, archiwizacji, rozpatrzenia reklamacji w przypadku jej ztozenia, badZ ewentualnego

dochodzenia roszczen, jak tez marketingu bezposredniego wtasnych produktéw lub ustug prowadzonego w formie tradycyjnej, co nie wymaga zgody.

Za odrebnie wyrazonymi zgodami dane osobowe moga by¢ przetwarzane w celach z nich wynikajacych. Jesli to bedzie konieczne do wykonywania ustug, dane osobowe uczestnikéw
Woydarzenia beda mogty by¢ przekazywane nastepujacym grupom oséb: 1) pracownikom lub wspétpracownikom Organizatora na podstawie odrebnego upowaznienia, 2) podmiotom,
ktérym Organizator zleci wykonywanie czynnosci przetwarzania danych, 3) innym odbiorcom np. kurierom, spétkom z grupy kapitatowej Organizatora, urzedom skarbowym. Dane
osobowe uczestnikéw Wydarzenia przetwarzane beda do zakoriczenia Wydarzenia, w celach marketingowych - do momentu cofniecia zgody, dla celéw rozliczeniowych - zgodnie z
obowiazujacymi przepisami prawa. Dane osobowe moga by¢ przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie profilowania. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji
bedzie sie odbywato przy wykorzystaniu adekwatnych, statystycznych procedur. Celem takiego przetwarzania bedzie wytacznie optymalizacja kierowanej oferty produktéw i ustug
Organizatora. Uczestnik Wydarzenia posiada prawo dostepu do tresci swoich danych i ich sprostowania, usunigcia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo do
whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania oraz prawo do cofniecia zgody (w przypadku jej wyrazenia) w dowolnym momencie bez wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania.
Podanie danych w zakresie wskazanym w trakcie procedury rejestracji na Wydarzenie jest dobrowolne, ale niezbedne w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu.

Organizator zastrzega, ze w trakcie dokonywania Zgtoszenia osoba zgtaszajaca moze zostac poproszona o wyrazenie odrebnych zgéd na przetwarzanie danych osobowych w celach
marketingowych wtasnych produktéw lub ustug Organizatora (w formie komunikacji elektronicznej lub telefonicznej), jak réwniez o wyrazenie zgody na udostepnienie danych
osobowych zaufanym partnerom Organizatora, z ktérymi Organizator wspotpracuje, w celach marketingowych dotyczacych produktéw lub ustug tych partneréw (w formie komunikacji
elektronicznej lub telefonicznej). Powyzsza zgoda obejmowac bedzie wytacznie partneréw Organizatora wspétpracujacych z Organizatorem w zakresie danego Wydarzenia, z ktorymi
Organizator do dnia rozpoczecia Wydarzenia zawrze umowe o powierzeniu przetwarzania danych osobowych. Lista partnerdéw, ktérych dotyczy ewentualna zgoda na przetwarzanie
danych osobowych zamieszczona jest i aktualizowana do dnia rozpoczecia Wydarzenia na Stronie Wydarzenia. Na zadanie osoby, ktéra wyrazi zgode, o ktérej mowa powyzej,
Organizator przekaze pisemna informacje wskazujaca zaufanych partneréw ktérych dotyczy wyrazona zgoda.

W przypadku udzielenia zgody, osobie ktérej dane dotycza przystuguje prawo do jej cofnigecia w kazdym czasie. O wycofaniu udzielonej zgody osoba ktérej dane dotycza informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl. W przypadku gdy udzielona zgoda wycofywana jest po dacie zakoriczenia
Wydarzenia, osoba ktérej dane dotycza wskazuje Wydarzenie przy okazji ktérego zgoda (zgody) zostaty udzielone. Powyzsze umozliwi Organizatorowi podjecie czynnosci zgodnie z
zakresem zadania.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.
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