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LZbudowanie reputacji zajmuje 20 lat, a zrujnowanie jej 5 minut.
Jesli o tym pomyslisz, postapisz inaczey”.

WARREN BUFFETT

Czy jestes przygotowany na kryzys w Twojej organizacji? Jezeli masz watpliwosci, to zapraszamy Cie na 3. Kongres
Komunikacji Kryzysowej. Udziat w wydarzeniu pozwoli Ci pozna¢ doswiadczenia reprezentantéw takich firm jak m.in.:
InPost, Grupa Famur, UNIQA Polska, Grupa Zywiec czy ZUS. Kongres zakoriczymy warsztatami, podczas ktérych
przeéwiczysz realng sytuacje kryzysowg pod okiem najlepszych ekspertéw na rynku.

ZAPISZ SIE JUZ DZISIA) >>

Udziat w wydarzeniu pozwoli Ci réwniez spojrzec szerzej na ryzyko utraty reputacji firmy oraz zdefiniowac zagrozenia,
ktore do tej pory umykaty Twojej uwadze. Dowiesz sie, jak stworzy¢ efektywny plan komunikacji kryzysowej i jak
pokonac intensywny stres towarzyszacy niechcianym zdarzeniom. Ponadto w programie:

m odpowiedZ na pytanie - skad nadejda kryzysy wizerunkowe w 2022 roku,
m sposoby na skuteczng walke z dezinformacjg i fake newsami, MASZ PYTANIE?

m budowanie efektywnego planu kryzysowego w social mediach, ZADZWON!
223339777
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3. Kongres Komunikacji Kryzysowej

Dotacz juz dzi$ do uczestnikow 3. Kongresu Komunikacji Kryzysowej i dowiedz sie, jak radzic sobie z zagrozeniami dla
reputacji firmy oraz jak uchroni¢ marke przed kryzysem wizerunkowym. Skorzystaj z doswiadczen najlepszych praktykéow w
branzy i wykorzystaj zdobyte umiejetnosci w swojej organizacji. To inwestycja, ktéra zwrdci sie w najmniej spodziewanym
momencie.

Jesli odpowiadasz za dziatania komunikacyjne w Twojej organizacji, to nie moze Cie zabrakna¢ na tym Kongresie!

WEZ UDZIAt W KONGRESIE >>

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777
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&

PROGRAM

Czwartek, 9 grudnia

08:15
Rejestracja uczestnikéw kongresu, powitalna kawa

08:55
Oficjalne powitanie uczestnikow, rozpoczecie

S Magdalena Sokulska, Project Manager, Puls Biznesu

09:00
Kryzysometr 2022 - skad nadejda kryzysy wizerunkowe 2022 w oczach branzy. Premiera prezentacji wynikéw
badania Kryzysometr

S Adam taszyn, Ekspert ds. komunikacji kryzysowej i strategii komunikowania, ALERT MEDIA Communications

m Raport z badania Kryzysometr 2022 - prognozy, zagrozenia na przyszty rok

09:45
Kryzysowa arena $wiatowa. Przeglad najciekawszych miedzynarodowych kryzyséw wizerunkowych 2021 - wnioski i
dobre praktyki

S Krzysztof Tomczyriski, Partner, Account Director, ALERT MEDIA Communications

10:15
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

10:30
PANEL DYSKUSYJNY - PR kryzysowy w nowych realiach. Jakie sa obecne wyzwania dla zarzadéw i os6b majacych
chronié reputacje firmy?

S Moderator: dr hab. Monika Kaczmarek-Sliwiriska, Katedra Komunikacji Spotecznej i Public Relations, Uniwersytet
Warszawski

S Marta Andreasik, PR Manager, Huuuge Games MASZ PYTANIE?
S Wojciech Kadziotka, Rzecznik Prasowy, InPost ZADZWON!
S Matgorzata Koziet-Pariczyk, Dyrektor Marketingu i PR, Grupa Famur 223339777

S Monika Beuth-Lutyk, Rzeczniczka prasowa, Biuro Marketingu Miasta, Wydziat. . aocvey, w1 cqu iinow vear.
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S\ Katarzyna Ostrowska, Dyrektorka, Rzeczniczka Prasowa, Departament Komunikacji, UNIQA Polska

11:15
Nowy punkt réwnowagi kryzysowej - post pandemiczna rola komunikacji w budowaniu i ochronie reputacji

SV dr Maksymilian Pawtowski, Corporate Communications Manager, Leroy Merlin Polska

Czas pandemii COVID-19 okazat sie wyjgtkowym testem dla lideréw i zespotéw komunikacji w obszarze zewnetrznym jak
i wewnetrznym. Ten trudny czas dla przedsiebiorstw, pracownikéw jak i catego spoteczenstwa w skali globalnej umozliwit:

m weryfikacje procedur i mechanizmdw zarzadzania sytuacjami kryzysowymi oraz sprawnos¢ wewnetrznego systemu
komunikacyjnego

m wykorzystanie trudnej sytuacji pandemii do diagnozy luk i opracowania programoéw wspierajacych w obszarach
problematycznych

m zbudowanie szerokich doswiadczen zwigzanych z zarzadzaniem sytuacjami trudnymi w skali przedsiebiorstw jak
i doswiadczen indywidualnych

m przetestowanie nowych narzedzi, proceséw i odrobionych lekcji po globalnym kryzysie 2007-2010

Prezentacja odpowie na pytania, jak globalna pandemia zredefiniowata role komunikacji, zawodu ekspertéw
od komunikacji, narzedzi oraz mechanizmoéw zarzadzania.

12:00
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

12:15
Kryzys wizerunkowy napedzany przez konkurencje. Jak nim zarzadza¢?

S Agnieszka Kamiriska, Dyrektor ds. Komunikacji Korporacyjneji CSR, Grupa VELUX w Polsce

m Wyzwania komunikacyjne w obliczu podwazania wiarygodnosci firmy przez konkurencje

m Mowi sie, ze mowa jest srebrem, a milczenie ztotem. Czy warto wdawac sie w medialng polemike w obronie wartosci
firmy?

m Rolastrategii w kompleksowych dziataniach antykryzysowych

m Jak nie dac sie zepchna¢ do defensywy. Skuteczne sposoby na budowanie wtasnej narracji w mediach i wsréd
interesariuszy firmy

13:00
Kryzys od drugiej strony - jak na sytuacje kryzysowe patrza ludzie, ktérzy sami je wywotuja, czego unikac, jak sie
zachowac w kontakcie z mediami - opowie ich przedstawiciel

MASZ PYTANIE?

S Szymon Jadczak, Dziennikarz, Wirtualna Polska

ZADZWON!
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13:45
Lunch

14:30
Jak konwergencja mediow zmienita kryzysowe media relations?

S\ Beata Kopczyriska, Regionalny Rzecznik Prasowy, ZUS wojewdédztwa slaskiego

m W jaki sposéb budowac komunikaty w sytuacji kryzysowej, by wzbudzi¢ zainteresowanie dziennikarzy réznych typow
mediéw?

m Twoja marka pod obstrzatem! Czego unikac podczas komunikacji z mediami funkcjonujacymi 24/77?

m Autentycznosc i spéjnosc offline i online w przekazie kluczem do ztagodzenia kryzysu wizerunkowego

15:15
Jak poradzic sobie z hejtem i kryzysem w social mediach?

S Beata taszyn, Wiceprezeska, ALERT MEDIA Communications
S Adam taszyn, Ekspert ds. komunikacji kryzysowej i strategii komunikowania, ALERT MEDIA Communications

Jak przeciwdziata¢ szkodom wynikajacym z btyskawicznie rozprzestrzenianych negatywoéw w social mediach?

Jak stosowac swoje media spotecznosciowe do szybkiego reagowania na sytuacje kryzysowe?

Jak prowadzi¢ komunikacje w kanatach spotecznos$ciowych wobec fal hejtu ?

Jak tworzy¢ wiarygodne posty, aby wobec podwazanego zaufania byty autentyczne i budowaty zaufanie odbiorcéw?

16:00
Stres w sytuacjach kryzysowych jako czynnik eskalacji problemu. Sprawdzone metody radzenia sobie z nim i
neutralizacji

S Marta Mazewska, Psycholog
5L Michat Gembal, CMO, Rzecznik Prasowy, Arcus S.A.

Identyfikacja roznych rodzajow stresu
Strategie i narzedzia niezbedne do radzenia sobie ze stresem w sytuacjach trudnych i kryzysowych
Jak przezwyciezy¢ sytuacje stresowsa i wyciagna¢ maksymalne korzysci dla firmy?

Negatywne emocje wtasne i zespotu w czasie kryzysu - jak je neutralizowac lub chociaz minimalizowa¢

16:45
Zakornczenie 1 dnia kongresu

Piatek, 10 grudnia

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777
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08:30
Rejestracja uczestnikow kongresu, powitalna kawa

08:55
Oficjalne powitanie uczestnikéw, rozpoczecie

S Magdalena Sokulska, Project Manager, Puls Biznesu

09:00
PANEL DYSKUSYJNY - Prawnik do PRowca - PRowiec do prawnika

S Moderator: Adam taszyn, Ekspert ds. komunikacji kryzysowej i strategii komunikowania, ALERT MEDIA
Communications

S Ewa Rutkowska, Adwokat, Wspdinik, Kancelaria Prawna KRK Kieszkowska Rutkowska Kolasiriski

S\ Magdalena Brzeziriska, Dyrektor ds. korporacyjnych, Grupa Zywiec S.A.

SL. Urszula Matej-Bil, Dyrektor ds. Komunikacji i PR, EPP Sp. z o.o.

S Marcin Zachowicz, Dyrektor ds. Marketingu i Komunikacji, TDJ

S Marek Szydtowski, Dyrektor Biura Prawnego, Grupa Komputronik

SV Filip Kona, General Counsel, Grupa Baltona

m Jak funkcjonuje wspodtpraca dziatéw prawnych i komunikacji w sytuacjach kryzysowych?
m Codziataidaje efekt synergii, a co szkodzi?
m Dobre praktyki i przyktady ztych (ostrzezenia)

10:00
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

10:15
Czy hejt ma pte¢? O emocjach genderowych w kryzysach

5L Joanna Kubik, Specjalistka w dziedzinie mediéw spotecznosciowych, Referat Prasowy, Biuro Prezydenta, Urzad Miejski
w Gdarisku

S\ Beata Kopczyriska, Regionalny Rzecznik Prasowy, ZUS wojewddztwa slaskiego

m Jak na odbiér komunikatéw kryzysowych w sieci ma wptyw to, Zze pochodzg od kobiety lub jej dotyczg?

m Na co zwrdci¢ uwage, jesli kwestia ptci staje sie jednym z elementéw lub tematéw kryzysu?

m Czego firmy lub instytucje moga nauczyc sie od komunikatorek z ,pierwszej linii frontu”, gdzie negatywne reakcje
internautow sg szczegdlnie intensywne?

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777
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11:00
PANEL DYSKUSYJNY - Zwalczanie dezinformacji i fake newséow

S Moderator: Bohdan Pawfowicz, Doradca Zastepcy Dyrektora ds. Zastosowari Sztucznej Inteligencji i Przetwarzania
Danych AIDA, NASK - Panistwowy Instytut Badawczy

S\ Beata Chadzyriska vel Radoliriska, Senior PR Manager, Huawei CBG Polska

5L Justyna Gosciriska-Bociong, Dyrektor ds. Komunikacji i Marki Korporacyjnej, Medicover Sp. z o.o.

S\ Matgorzata Kilian, Prezes, Stowarzyszenie Demagog

m Narzedzia do zwalczania dezinformacji
m Jak analiza danych, Al i RPA mogg pomadc Ci sprawnie zarzadzac fake newsami?

12:00
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

12:15
Kryzys permanentny. O komunikacji w projektach infrastrukturalnych

S\ Jacek Miciriski, Wtasciciel i Dyrektor Zarzadzajacy, Forward PR

m Zrozumieé zrédta kryzysu. Co warto wiedzie€ o kapitale spotecznym Polakéw i teorii konfliktu i jaki ma to zwigzek
z ryzykiem wystgpienia kryzysu?

m Spacer po polu minowym. Jak zmieniaja sie rodzaje zagrozen wraz z postepem projektédw infrastrukturalnych?

m Ztote zasady w komunikowaniu infrastruktury. Co robi¢, zeby zmniejsza¢ dolegliwosc¢ kryzyséw, a nawet ograniczyc ich
wystepowanie?

13:00
Badz gotow! Stworz plan zarzadzania kryzysowego skrojony pod specyfike firmy

SL. Beata Ptaszyriska-Jedynak, Dyrektor ds. Korporacyjnych, Carlsberg Polska

13:45
Lunch

14:30
WARSZTAT PRAKTYCZNY - Kryzys w praktyce - symulacja kryzysowa

S Przedstawiciele ALERT MEDIA Communications

Uczestnicy dzieleni sg na mate zespoty (nawet do 8 zespotéw), ktére mierza sie z prz MASZ PYTANIE?
sytuacja kryzysowa. W jej trakcie maja za zadanie przygotowac strategie dziatan, re: ZADZWONi
innych interesariuszy oraz na burze i hejt w mediach spotecznosciowych. A takze na 223339777

w trakcie symulacji.

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4722)


tel:+48223339777
tel:+48223339777
tel:+48223339777

3. Kongres Komunikacji Kryzysowej

Catos¢ jest nastepnie omawiana i analizowana, a wyniki pracy poszczegélnych grup poréwnywane ze soba.

16:30
Kryzys Roku 2021 wg uczestnikow kongresu - wyniki ekspresowej ankiety przeprowadzonej w trakcie kongresu
wsroéd jego uczestnikow

m Prezentacjai oméwienie wynikéw

16:45
Zakonczenie kongresu, wreczenie certyfikatow

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777
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fiS

PRELEGENCI

Marta Andreasik

PR Manager Huuuge Games

PR Manager w Huuuge Games, globalnego producenta gier free-to-play i wydawcy gier
online, notowanego na Gietdzie Papieréw Wartosciowych. Ekspertka komunikacji i PR
z 15-letnim doswiadczeniem, ktorej pasja jest CSR. Przez 9 byta zwigzana z Kompania
Piwowarska, gdzie petnita role kierownika ds. komunikacji zewnetrznej. Prawdziwe
zwierze sceniczne! W KP miata wystepowata m.in. jako rzecznik marki Lech na scenie

Najpiekniejszego Festiwalu Swiata czyli Pol’and’Rock oraz w materiatach
telewizyjnych. Przed dotgczeniem do KP pracowata w agencji PR Weber Shandwick
a jej klientami byli m.in.: The Walt Disney Company, USP Zdrowie czy Nespresso. Jest
absolwentka ekonomii i dziennikarstwa w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzadzania
w Rzeszowie oraz studiéw licencjackich w University of Salford, Manchester i na
Uniwersytecie SWPS (Certified Translations). W trakcie studiow miata przyjemnosé
wspottworzyé (wtedy jeszcze) Kongres PR w Rzeszowie. Prywatnie
@mamasubiektywnie - mama Amelki i Tymka, pasjonatka zdrowego zycia, biegow,
tanca i w zasadzie wszelkich sportow.

Monika Beuth-Lutyk

Rzeczniczka prasowa, Biuro Marketingu Miasta, Wydziat Prasowy Urzad m.st.
Warszawy

Jest rzeczniczka prasowa warszawskiego ratusza od kwietnia 2021 r. Wczesniej przez
wiele lat byta rzeczniczka w stotecznych dzielnicach - na Ochocie, wczes$niej na Woli

i Ursynowie. Warszawianka, politolozka i specjalistka public relations, absolwentka
Woydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego, pracuje
w samorzadzie od 1999 r. Zawsze zwiazana z biurem prasowym, zajmowata sie nie
tylko relacjami z mediami, ale takze m.in. konsultacjami spotecznymi, budzetem

obywatelskim i ré6znymi formami dialogu z mieszkaricami.

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777
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Magdalena Brzezinska
Dyrektor ds. korporacyjnych Grupa Zywiec S.A.

Z branza public relations zwiazana od 19 lat. W Grupie Zywiec odpowiada

za budowanie reputacji firmy, relacje z interesariuszami, komunikacje korporacyjna,
public affairs i zréwnowazony rozwdj. Od 2020 w Zespole Zarzadzajacym firmy. Przed
dotaczeniem do Grupy Zywiec przez kilka lat kierowata zespotem specjalizujacym sie
w komunikacji korporacyjnej, CSR i employer branding w jednej z najwiekszych agencji
PR-Havas PR Warsaw. Autorka wielu strategii z zakresu komunikacji korporacyjnej dla
firm z sektora FMCG, finansowego, transportowego, motoryzacyjnego

i energetycznego. Stworzone przez nig programy byty nagradzane w konkursie Ztote
Spinacze, Power of Content Marketing, Global Corporate Affairs Awards Grupy
HEINEKEN. Wieloletnia jurorka konkursu Ztote Spinacze. Prowadzita réwniez
szkolenia z zakresu komunikacji korporacyjnej m.in. we wspétpracy z Institute for
International Research oraz Francuska Izba Przemystowo-Handlowa. Jest absolwentkg
Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego.

Beata Chadzynska vel Radolinniska
Senior PR Manager Huawei CBG Polska

Ma wieloletnie doswiadczenie w komunikacji, zarzadzaniu zespotem redakcyjnym oraz
dziennikarstwie ekonomicznym. Od 4 lat odpowiada za strategie oraz komunikacje
marki i produktéw Huawei CBG Polska w randze Senior PR Managera. Wczesniej przez
kilkanascie lat zwigzana byta z Grupa TVN, poczatkowo jako reporter i wydawca

w redakcji ekonomicznej TVN24, w kolejnych latach jako wicedyrektor ds. informacji
biznesowych TVN. Wspéttworzyta kanat TVN CNBC, gdzie petnita role zastepcy
redaktora naczelnego.

Michat Gembal
CMO, Rzecznik Prasowy Arcus S.A.

Absolwent Szkoty Gtéwnej Handlowej oraz podyplomowych studiéw Zarzadzania
Firma w Warunkach Nowej Ekonomii (SGH oraz Institut Francais de Gestion w Paryzu).
Praktyk zarzadzania strategicznego, doradztwa IT, marketingu oraz zarzadzania
kryzysowego. Adherent wartosci w zyciu prywatnym i zawodowym. Mitosnik kuchni

zréznych stron $wiata, siatkdwki, ksigzek historycznych i turystyki gérskie;j.
Doswiadczenie: Butterworths, Reed Elsevier, LexisNexis, Hubert Burda Media,
IT AUDIT, GRUPA ARCUS.

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777
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Justyna Goscinska-Bociong

Dyrektor ds. Komunikacji i Marki Korporacyjnej Medicover Sp. z o.0.

Z branza komunikacji i public relations zwigzana juz od kilkunastu lat. Obecnie w firmie
Medicover odpowiada za dziatania komunikacyjne dla obszaru Healthcare Services

w pieciu krajach (Polsce, Rumunii, Ukrainie, Wegrzech i Indiach). W ramach swoich
obowiazkéw odpowiada za komunikacje wewnetrzna, budowanie reputacji firmy,

komunikacje korporacyjna, relacje z mediami oraz dziatania brandingowe. Przed
rozpoczeciem pracy w Medicover petnita funkcje Consulting Directora w jednej

z najwiekszych sieciowych agencji - Havas PR Warsaw. Wczesniej zwigzana z Polska
I1zba Ubezpieczen oraz agencja Hill+Knowlton Strategies. Przez kilka lat pracowata
takze jako dziennikarka i wydawca w Telewizji Polskiej, gdzie byta odpowiedzialna

za programy o tematyce gospodarczej, spotecznej i zdrowotnej. Ukonczyta
dziennikarstwo i komunikacje spoteczng na Uniwersytecie Warszawskim, a takze
zdrowie publiczne na Uniwersytecie Szczecinskim. Od kilku lat jurorka konkursu , Ztote
Spinacze” organizowanego przez Zwigzek Firm Public Relations (ZFPR).

Szymon Jadczak

Dziennikarz Wirtualna Polska

Dwukrotny laureat nagrody Grand Press. W 2009 r. reportaz “Dobre, bo szwedzkie”,
przygotowany dla “Uwagi!” TVN wygrat w kategorii news. W 2020 r. zwyciezyt w tej
samej kategorii za ujawnienie w tvn24.pl, Zze przygotowania Poczty Polskiej

do wyboroéw prezydenckich w maju 2020 kosztowaty firme ponad 68 milionéw ztotych,
mimo ze do wyboroéw nie doszto. Za reportaz o kibolach Wisty Krakéw przygotowany
dla Superwizjera TVN otrzymat nominacje do Grand Press w 2018 r. w kategorii
dziennikarstwo Sledcze, rok wczesniej w tej samej kategorii byt nominowany

zareportaz ,Nowy biznes tworcy piramidy finansowe;j”. Byt nominowany takze

do nagrody Mediatory. W 2012 za reportaz ,Krélewski przekret” otrzymat nagrode
specjalna w X Edycji Konkursu im. Wt. Grabskiego dla dziennikarzy ekonomicznych
oraz nagrode za najlepszy reportaz sledczy podczas 9. Miedzynarodowego Festiwalu
Sztuki Reportazu Camera Obscura. Ksigzka “Wista w ogniu”, opisujgca powigzania
kiboli z wtadzami klubu Wista Krakéw, znalazta sie w finale Grand Press - Ksigzka
Reporterska Roku. Pochodzi z Radomia, studiowat etnologie na Uniwersytecie
Jagiellonskim. Kariere dziennikarska zaczynat w krakowskiej redakcji “Gazety
Wyborczej”. W 2007 r. wspotpracowat przy powstaniu tekstu o seksaferze

w Samoobronie. Pracowat tez w Interii, w programie “Celownik” w TVP1 oraz
“Uwadze!” TVN.
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dr hab. Monika Kaczmarek-Sliwirnska

Woydziat Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii, Katedra Komunikacji Spotecznej i
Public Relations Uniwersytet Warszawski

Ekspertka, doradczyni i trenerka w obszarze budowy wizerunku, relacji z mediami,
konstruowania strategii oraz zarzadzania sytuacjami kryzysowymi. Autorka ksigzek
i licznych artykutéw na temat komunikowania sie organizacji i public relations.

Koordynatorka oraz uczestniczka krajowych i miedzynarodowych projektow
badawczych. Cztonkini Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej oraz Polskiego
Towarzystwa Edukacji Medialnej; ekspertka Konferencji Rektoréw Akademickich
Szkoét Polskich (KRASP) oraz cztonkini Sektorowej Rady do spraw Kompetencji Sektora
Komunikacji Marketingowej. Zasiada w jury prestizowego konkursu branzy public
relations organizowanego przez Zwiazek Firm Public Relations - Ztote Spinacze.
Laureatka nagréd branzowych PRoton 2013 oraz Lew PR 2013 w obszarze edukacji
public relations. Wiecej: www.monikakaczmarek-sliwinska.pl

Agnieszka Kaminska
Dyrektor ds. Komunikacji Korporacyjnej i CSR Grupa VELUX w Polsce

Doswiadczona ekspertka od komunikacji, media relations oraz spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu. Tworzy i implementuje strategie komunikacji Grupy
VELUX w Polsce. Jest wspdétautorka cyklicznej, edukacyjnej publikacji ,Barometr
zdrowych domoéw” nt. wptywu budynkow na zdrowie ludzi, a takze raportéw
spotecznych firmy. Za dziatania medialne, za ktére odpowiadata - marka VELUX
zdobyta nagrode TopPress 2019 w kategorii materiaty budowlane. Petni funkcje
rzecznika prasowego, zarzadza komunikacja kryzysowa w mediach oraz social media.
Jest absolwentka Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie na Wydziale Zarzadzania
i Marketingu, a takze podyplomowych studiéw Public Relations na tej samej uczelni.

Wojciech Kadziotka

Rzecznik Prasowy InPost
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Matgorzata Kilian

Prezes Stowarzyszenie Demagog

Zatozycielka i od 2016 roku Prezeska Stowarzyszenia Demagog, pierwszej w Polsce
strazniczej organizacji fact-checkingowej, gdzie zarzadza blisko 30-osobowym
zespotem pracownikéw i wolontariuszy. Absolwentka Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego oraz Wydziatu Nauk Politycznych

i Stosunkéw Miedzynarodowych Uniwersytetu Jagielloriskiego. Pomystodawczyni
Akademii Fact-Checkingu, cyklu warsztatow z zakresu edukacji medialnej, w ktérych
wzieto dotychczas udziat ponad 5000 uczestnikéw. Ekspertka i wielokrotna panelistka
miedzynarodowych konferencji z obszaru nowych mediéw oraz problematyki
dezinformacji w sieci. Stypendystka International Visitor Leadership Program, projektu
organizowanego przez Departament Stanu Stanéw Zjednoczonych. Doswiadczenie
zawodowe zdobywata w Instytucie Monitorowania Medidw, Instytucie Polityk
Publicznych, Agencji Lighthouse.

Filip Kona

General Counsel Grupa Baltona

Menedzer ztozonych projektow prawnych, doradca do spraw white-collar crime,
mediator i konsultant do spraw przeciwdziatania naduzyciom. Posiada blisko 20-letnie
doswiadczenie prawnicze. Pracowat jako adwokat w polskich kancelariach prawnych
orazjako in-house w PGNIG S.A,, gdzie realizowat projekty o miedzynarodowym
zasiegu operacyjnym i jurysdykcyjnym, w tym zwigzane z szeroko pojetym compliance.
Ostatnio zarzadzat dziatem koordynacji i obstugi prawnej w grupie kapitatowe;j.

Beata Kopczynska

Regionalny Rzecznik Prasowy ZUS wojewddztwa $laskiego

Rzeczniczka prasowa z wieloletnim doswiadczeniem, zajmujaca sie budowaniem
pozytywnego wizerunku instytucji m.in. poprzez utrzymywanie statych i dobrych
relacji z mediami oraz otoczeniem zewnetrznym, przygotowywaniem informacji
prasowych, organizacjg wydarzen. Wczesniej przez 10 lat etatowy dziennikarz
w mediach regionalnych. Wspoétpracuje z agencja Trzy Znaki. Cztonek Polskiego
Stowarzyszenia Public Relations.

Matgorzata Koziet-Panczyk
Dyrektor Marketingu i PR Grupa Famur

Od ponad 15 lat zwigzana z mediami i komunikacja. Przez blisko 10 lat pracowata
w TVN24, gdzie byta producentka, reporterka, redaktorkg i prowadzaca. Byta
odpowiedzialna za komunikacje korporacyjna i biuro prasowe w PGE, LOT, Grupie
Eurozet (Radio ZET, Antyradio, Chillizet, Meloradio). Obecnie zarzadza catoscia
komunikacji w Grupie Famur. Absolwentka nauk politycznych na Uniwersytecie
Warszawskim oraz EMBA na Rotterdam School of Management.
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Joanna Kubik

Specjalistka w dziedzinie mediéw spotecznosciowych, Referat Prasowy, Biuro
Prezydenta Urzad Miejski w Gdansku

Z zawodu nauczycielka, ktérej pasja do pisania stata sie sposobem na zycie. Tajniki
dziennikarstwa zgtebiata w Podyplomowym Studium Dziennikarstwa. Profesji uczyta
sie pod okiem dziennikarzy lokalnego wydania "Gazety Wyborczej", "Radia Gdansk",
"Dziennika Battyckiego", z ktérym nawiazata dtuzsza wspétprace. Zanim wzieta pod

lupe social media, przez lata pracowata w Wirtualnej Polsce jako redaktorka

i wydawczyni serwisu praca.wp.pl oraz finanse.wp.pl. W 2018 nawigzata wspétprace

z prezydentem Pawtem Adamowiczem. Opiekowata sie jego mediami
spotecznosciowymi. W tej chwili wspiera prezydent Aleksandre Dulkiewicz w obszarze
komunikacji na kanatach spotecznosciowych oraz koordynuje media spotecznosciowe
Gdanska.

Beata taszyn
Wiceprezeska ALERT MEDIA Communications

Ekspertka komunikacji kryzysowej i audytéw komunikacyjnych, wiceprezeska Alert
Media Communications. W agencji prowadzi bezposrednie zarzadzanie
problematycznymi relacjami marek, firm i oséb. Realizuje takze audyty komunikacyjne
i kryzysowe z analiza ryzyka i rekomendacjami. Metodologie i praktyke audytéw

szczeg6towo wdrazata i rozwijata podczas kilkunastoletniej pracy zaréwno w Urzedzie
Kontroli Skarbowej w Warszawie (wicedyrektor), jak i Ministerstwie Finanséw
(Zastepca Dyrektora Departamentu Kontroli Skarbowej), gdzie oprécz realizacji
réznorodnych audytéw oraz innych dziata merytorycznych nadzorowata réwniez
komunikacje wewnetrzna i zewnetrzna Kontroli Skarbowej oraz opracowywata
zagadnienia strategii w tym zakresie. Wspétautor poradnika ,e-Kryzys. Jak zarzadzaé
sytuacja kryzysowa w internecie”. Absolwentka Wydziatu Prawa i Administracji
Uniwersytetu Warszawskiego.
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Adam taszyn

Ekspert ds. komunikacji kryzysowej i strategii komunikowania ALERT MEDIA
Communications

Ekspert komunikacji kryzysowej i strategii wizerunkowych. W branzy PR od 1998 .
Prezes agencji Alert Media Communications. Wspétzatozyciel i wiceprezes
Stowarzyszenia Agencji Public Relations. Doradca dziesigtek firm, instytucji, NGOs

i 0s6b publicznych (m.in. Coca-Cola, Danone, DKMS, Goodyear, Philip Morris, PLL LOT,
Velux, KPRM, cztonkéw wtadz RP). Wyktadowca PR m.in. na UW, krakowskiej WSE,
UEK. Autor poradnikéw ,Media i ty” oraz ,eKryzys”. Pomystodawca i wspétautor
ksigzek ,Pierwsze ¢wieréwiecze. 25 lat PR w Polsce” i ,Sztuka Public Relations”.
Wspotautor ,Leksykonu PR”. Byty cztonek Rady Etyki PR. Wyrézniony w 2014 przez
PSPR za ,wktad w zbudowanie branzy PR w Polsce”. W 2009 znalazt sie na liscie

Newsweeka 50 najbardziej wptywowych Polakéw (poz. 27). Twérca terminu ,przekazy
dnia” oraz kryzysowej Zasady 5P. Do 1998 dziennikarz m.in. radiowej Tréjki, Zycia
Warszawy, Ekspressu Wieczornego. Z wyksztatcenia prawnik - absolwent WPIiA
Uniwersytetu Warszawskiego.

Urszula Matej-Bil
Dyrektor ds. Komunikacjii PR EPP Sp. z o.0.

Dyrektor ds. komunikacji i PR w firmie EPP, najwiekszym wtascicielu centréw
handlowych w Polsce, oraz cztonkini zarzadu Polskiej Rady Centréw Handlowych.
Posiada ponad 14-letnie doswiadczenie w zarzadzaniu dziataniami komunikacyjnymi
obejmujacymi m.in. komunikacje zewnetrzng i wewnetrzna, w tym kryzysowa, content

marketing, relacje z inwestorami oraz dziatania w mediach spotecznosciowych, a takze
obszar CSR i PA. Wspdtpracowata z wiodacymi krajowymi i miedzynarodowymi
firmami z branzy nieruchomosci, budowlanej, ubezpieczen, finanséw i bankowosci,
nowych technologii, logistyki i transportu, przemystu ciezkiego, e-commerce oraz
FMCG. Wspierata komunikacyjnie liczne nieruchomosci handlowe takie jak: Hala
Koszyki, Wola Park oraz bedaca obecnie w portfolio EPP Galerie Mtociny. Zanim
dotaczyta do EPP, petnita funkcje dyrektora dziatu komunikacji korporacyjnej w agencji
OneMulti, gdzie zajmowata sie m.in. catosciowym koordynowaniem dziatan dla jej
kluczowych klientéw i rozwojem. Wczesniej byta m.in. dyrektorem w agencji

PR Questia. Ukonczyta studia na kierunku Marketing i Zarzadzanie w Szkole Gtéwnej
Handlowej w Warszawie. Posiada tez dyplom studiéow doktoranckich na tej uczelni.

Marta Mazewska
Psycholog

Od 2005 roku jest zwigzana z edukacja, najpierw jako nauczyciel jezyka polskiego

i psycholog szkolny, nastepnie jako wicedyrektor do spraw dydaktycznych, a od roku
2019 wspotpracuje jako ekspert z Instytutem Educare przy przygotowywaniu
programow rozwojowych dla nauczycieli. W latach 2009-2013 ukonczytam
czteroletnie Studium Terapii Rodziny OPTA i od 10 lat zajmuje sie terapig oséb
dorostychipar.
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Jacek Micinski
Wihasciciel i Dyrektor Zarzadzajacy Forward PR

Praktyk public relations od 2005 r. Ceniony ekspert komunikacji korporacyjnej,
specjalizuje sie w doradztwie firmom z sektora energetycznego i budownictwa
infrastrukturalnego. Wspiera klientéw w realizacji konsultacji spotecznych dla
wielkoskalowych inwestycji takich jak linie elektroenergetyczne, gazociagi, ropociagi,
drogi ekspresowe czy farmy wiatrowe. Doradza organizacjom w warunkach zagrozenia
reputacji.

Katarzyna Ostrowska

Dyrektorka, Rzeczniczka Prasowa, Departament Komunikacji UNIQA Polska

Ma 16-letnie doswiadczenie pracy w zawodzie dziennikarki ekonomicznej. Zwigzana
byta najpierw z Pulsem Biznesu, a pézniej przez 10 lat z dziennikiem Rzeczpospolita.
Pisata o tematach m.in. emerytalnych, inwestycyjnych, ubezpieczeniowych. Prowadzita
takze portal mojaemerytura.rp.pl. Od wrzesnia 2013 r. kierowata Departamentem
Marketingu i PR oraz byta rzeczniczka prasowg UNIQA Polska. W tym czasie m.in.
odpowiadata za program Prosto po polsku, ktérego celem jest poprawa komunikacji

z klientami. Od potaczenia prawnego UNIQA i AXA, czyli od 9 kwietnia 2021 roku,

kieruje Departamentem Komunikacji odpowiedzialnym za komunikacje zewnetrzna

i wewnetrzng oraz CSR. Petni réwniez funkcje rzeczniczki prasowej Grupy UNIQA

w Polsce. Ukonczyta dziennikarstwo na Uniwersytecie Warszawskim oraz psychologie
na Uniwersytecie SWPS. A takze projekt edukacyjny Szkota Strategii Marki przy
Stowarzyszeniu Komunikacji Marketingowej SAR.
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Bohdan Pawtowicz

Doradca Zastepcy Dyrektora ds. Zastosowan Sztucznej Inteligencji i Przetwarzania
Danych AIDA NASK - Panistwowy Instytut Badawczy

Od ponad 25 lat zwigzany z rynkiem komunikacji marketingowej w Polsce.
Wyktadowca komunikacji marketingowej Uniwersytetéw Warszawskiego
i Wroctawskiego oraz SGH. Wiele lat cztonek rady nadzorczej (wczesniej zarzadu) IAA
— Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy w Polsce. 3 kadencje jako arbiter KER-

u Komisji Etyki Reklamy. W latach 2006 — 2011 byt prezesem zarzadu Aart Design —
polskiego oddziatu francuskiej agencji specjalizujacej sie w tworzeniu systeméw
identyfikacji wizualnej i broadcast designu. Wspétautor kilkunastu systeméw
identyfikacji i opraw telewizyjnych (Icoffee, TVP Info, KPS Skra, Belsat, TVP Polonia,
PZHiPBM, Travel Time, TVP Seriale, Festiwal Nauki Warszawie, Technoport, itd.).
Wielokrotny cztonek rozmaitych jury, cztonek i zatozyciel akademii Webstar Festiwal
i uczestnik Akademii Impactora — nagréd przemystu reklamowego. Cztonek

i przewodniczacy (2009) jury Ztotych Ortéw. Cztonek jury — akademii marketingu
sportowego DEMES oraz Kapituty Marek SUPERBRANDS. W latach 2003-2007
pracowat jako Dyrektor Generalny IAA — Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Reklamy w Polsce, gdzie wspdttworzyt i nadzorowat realizacje dtugofalowego
programu ,Marketing dla przysztosci', w ramach ktérego prowadzona byta kampania
,Pij mleko! Bedziesz wielki.". Z ramienia IAA wspottworca Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy i KER. Pasjonat sportu i marketingu sportowego - w latach 2008-2010r. byt
dyrektorem marketingu KPS Skry Betchatéw - wéwczas jednego z najlepiej
zorganizowanych klubéw sportowych w Polsce, dwukrotnego klubowego wicemistrza
Swiata, siedmiokrotnego Mistrza Polski, zdobywcy nagrody marketingu sportowego —
Ztotego Demesa. Obecnie pracuje jako Doradca Z-cy Dyrektora NASK —
Panstwowego Instytutu Badawczego ds. Zastosowan Sztucznej Inteligencji

i Przetwarzania Danych.

dr Maksymilian Pawtowski

Corporate Communications Manager Leroy Merlin Polska

Ekonomista, absolwent Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego. Posiada
blisko 20 lat doswiadczenia w obszarze komunikacji korporacyjnej, marketingu oraz
zarzadzania, ktére zdobywat w spétkach gietdowych, miedzynarodowych koncernach
oraz firmach konsultingowych. Uczestniczyt w projektach zwigzanych z tworzeniem

oraz wdrozeniem strategii z zakresu marketingu, komunikacji zewnetrznej (PR/IR/
Employer Branding) oraz wewnetrznej, a takze transformacji cyfrowej i budowania
doswiadczen pracownikéw. Doswiadczenie zdobywat w JMC, Orbis/Accor, Scania,
FujiFilm oraz DTZ/Cushman & Wakefield, a obecnie pracuje w Leroy Merlin Polska. Jest
autorem licznych publikacji poswieconych tematyce marketingu, relacji inwestorskich,
zarzadzania reputacjg, public i media relations oraz wykorzystania nowoczesnych
technologii w komunikacji korporacyjnej. Naukowy obszar zainteresowania,

to eksploracja potencjatu zastosowania cyfrowych rozwigzan spotecznosciowych

w zakresie wzmacniania komunikacji i wspétpracy w organizacjach.
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Beata Ptaszynska-Jedynak
Dyrektor ds. Korporacyjnych Carlsberg Polska

Posiada ponad 20-letnie doswiadczenie w obszarze komunikacji, Public Relations

i spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. Od 2014 roku petni funkcje dyrektora ds.
korporacyjnych Carlsberg Polska. Odpowiada m.in. za realizacje grupowej strategii
zréwnowazonego rozwoju w Polsce, komunikacje, Public Affairs oraz odpowiada

za komunikacje kryzysowa w Zespole Zarzadzania Kryzysowego firmy. Wczesniej byta

zwigzana z Coca-Cola Poland Services, Philips Electronics oraz 3M Poland. Posiada
rozlegte doswiadczenie m.in.: w tworzeniu i realizacji strategii komunikacji,

w komunikacji kryzysowej oraz w obszarze zréwnowazonego rozwoju biznesu.
Dziatata w Forum Odpowiedzialnego Biznesu i Polskiej Federacji Producentow
Zywnosci, od 2009 - 2013 roku byta cztonkiem Rady Programowej Funduszu Kropli
Beskidu, zas obecnie uczestniczy w pracach ZPPP Browary Polskie. Od 2014 arbiter
Komisji Etyki Reklamy. Absolwentka Wydziatu Filologii Angielskiej na Uniwersytecie
Warszawskim oraz podyplomowego studium Strategicznego Zarzadzania
Marketingowego w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie.

Ewa Rutkowska

Adwokat, Wspdlnik Kancelaria Prawna KRK Kieszkowska Rutkowska Kolasiriski

Jest ekspertem w dziedzinie prawa produktowego, odpowiedzialnosci za produkt oraz
postepowan sadowych i arbitrazowych. Posiada wieloletnie doswiadczenie w obstudze
prawnej polskich i miedzynarodowych przedsiebiorcow. Ma dtugoletnia praktyke
w doradztwie prawnym zwigzanym z sytuacjami kryzysowymi, przede wszystkim

w obszarze bezpieczenstwa produktow i odpowiedzialnosci za produkt. Od lat
reprezentuje $wiatowych producentéw w sporach sagdowych z tego zakresu, m.in.

w gtosnych sprawach zwigzanych ze swiatowymi wycofaniami produktéw z rynku.
Reprezentuje takze klientéw w innych sprawach w postepowaniach przed sadami
powszechnymi i trybunatami arbitrazowymi. Doradza organizacjom branzowym, ktére
wielokrotnie wspierata jako strone spoteczng w procesie legislacyjnym, a takze przy
w pracach nad branzowymi kodeksami dobrych praktyk. Jest cztonkiem Komitetu
Nominacyjnego Sadu Arbitrazowego Lewiatan oraz wtadz Product Law and
Advertising Committee International Bar Association. Od lat rekomendowana przez
polskie oraz miedzynarodowe rankingi prawnicze m.in. w zakresie odpowiedzialnosci
za produkt (Legal 500, Who's Who). Przed zatozeniem kancelarii KRK w 2014 r. przez
kilkanascie lat pracowata w miedzynarodowych kancelariach prawnych, w tym

w biurze jednej z nich w Monachium.
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Marek Szydtowski

Dyrektor Biura Prawnego Grupa Komputronik

Jest radca prawnym, specjalizujagcym sie w tych dziedzinach prawa, ktére dotycza
funkcjonowania przedsiebiorstw sektora mediéw, a w szczegdlnosci w prawie
autorskim, prawie reklamy i prawie internetu. Posiada réwniez szeroka wiedze

z zakresu prawa spoétek, prawa rynkéw kapitatowych i prawa pracy. Ukonczyt Wydziat
Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego (1995). W roku 2001 zostat

wpisany na liste radcéw prawnych, a w roku 2003 ukonczyt z wyréznieniem studia
Executive MBA w Szkole Biznesu Politechniki Warszawskiej. W latach 2000-2002 byt
dyrektorem ds. prawnych i cztonkiem zarzadu spétki Provident Polska S.A Od 2002
roku do 2009 roku dyrektor dziatu prawnego w Agorze SA. W latach 2005-2009 byt
wiceprezesem zarzadu Fundacji Agory, organizacji pozytku publicznego zajmujacej sie
prowadzeniem dziatalnosci charytatywnej w imieniu grupy Agory. W latach 2007-
2009 byt przedstawicielem Izby Wydawcéw Prasy w zarzadzie Europejskiego
Stowarzyszenia Wydawcow Gazet (ENPA). W latach 2009 - 2013 jako Of Counsel
kierowat praktyka prawa TMT i ochrony danych osobowych w kancelarii Wardynski

i Wspdlnicy. W latach 2010 - 2013 byt cztonkiem Komisji Prawa Autorskiego,

a poczawszy od czerwca 2013 roku do marca 2019 roku byt gtéwnym prawnikiem

w Grupie TVN, a od pazdziernika 2016 roku réowniez cztonkiem zarzadu TVN S.A,,
nadzorujacym oproécz dziatu prawnego réowniez dziat bezpieczenstwa informacji

i audytu wewnetrznego, jednoczesnie zajmujac sie obszarami compliance i government
affairs. Jest cztonkiem Okregowej Izby Radcow Prawnych w Warszawie, a takze
cztonkiem Rady Gtéwnej Konfederacji Lewiatan. Jest rowniez wiceprezesem Rady
Dyrektoréw Amerykanskiej Izby Handlowej w Polsce. Od pazdziernika 2011 zostat
wpisany na Liste Ekspertéw Polskiej 1zby Informatyki i Telekomunikacji jako ekspert ds.
rynku mediéw elektronicznych.

Krzysztof Tomczynski
Partner, Account Director ALERT MEDIA Communications

< Trener i doradca komunikacyjny z kilkunastoletnim doswiadczeniem w Public Relations
‘, zdobywanym zaréwno po stronie Klienta, jak i Agencji. Z Alert Media zwigzany
od poczatku 2013 roku. Prowadzi projekty kryzysowe i strategiczne dla wiodacych

> firm z branz: FMCG, retail, motoryzacyjnej i medycznej oraz realizuje projekty dla
b instytucji publicznych i organizacji pozarzadowych. Wczesniej pracowat m.in.
w Ministerstwie Skarbu Panstwa, gdzie przez cztery lata odpowiadat za dziatania
komunikacyjne towarzyszace duzym debiutom gietdowym odbywajacym sie w ramach
programu ,Akcjonariat Obywatelski”. Absolwent Kolegium Miedzywydziatowych
Indywidualnych Studiéw Humanistycznych i Wydziatu Prawa i Administracji
Uniwersytetu Warszawskiego.
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Marcin Zachowicz
Dyrektor ds. Marketingu i Komunikacji TDJ

Ekspert w obszarach komunikacji i marketingu z ponad dwudziestoletnim
doswiadczeniem. Odpowiada za pozycjonowanie marki TDJ i umacnianie jej
wizerunku, a takze ksztattowanie polityki PR i ESG firmy. Koordynuje dziatania
komunikacyjne spétek z portfela TDJ takich jak m.in. : Famur, PST, Edina Vet Group czy
Teamtechnik. Wspiera réwniez marketingowo startupy funduszu TDJ Pitango
Ventures. W latach 1996 - 2016 byt zwigzany z Grupa Lotos S.A,, gdzie przez ostatnie
lata petnit funkcje Dyrektora Biura Komunikacji oraz rzecznika prasowego. Jest

absolwentem Wydziatu Prawa Uniwersytetu Gdanskiego, studiéw podyplomowych
Hague Academy of International Law oraz studiéw MBA na University of Strahclyde
we wspotpracy z Gdanska Fundacjg Ksztatcenia Menedzeréw. Ponadto brat udziat
w dedykowanych szkoleniach menedzerskich organizowanych m.in. przez Harvard
Business School.

@

KONTAKT MIEJSCE
Opiekun merytoryczny Wspétpraca Crowne Plaza - Warsaw
Rondo Daszynskiego 2
Warszawa

/
Magdalena Sokulska Joanna Czyczuk-Oziebto
Project Manager Marketing Manager - Team
}, 48223339850 Leader

DA m.sokulska@pb.pl }, 48223339825

X j.czyczuk@pb.pl

Patron
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SAPR

stowarzyszenie agencji
public relations ]
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Cena

3. Kongres Komunikacji Kryzysowej
9 - 10 grudnia 2021, Warszawa

2395 zt netto od 2021-12-10 do 2021-12-10

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca Dane do faktury

|:| firma

Imie |:| osoba fizyczna
Nazwisko Panstwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowosc

E-mail

Ulicai numer

Telefon

Kod pocztowy

Potwierdzam, ze zapoznatam/em sie z Regulaminem wydarzenia i akceptuje jego tresc.
Chce wiedziec¢ pierwszy i otrzymywac Newsletter Konferencje "PB" od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) na zasadach okreslonych w ,Regulaminie serwiséw
internetowych Bonnier Business Polska”.

Chce by¢ na biezaco! Zgadzam sie na otrzymywanie od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) e-maili z informacjami o promocjach i ciekawych ofertach jego
produktow i ustug.

O OO0

Chce wiedzie¢ wiecej! Zgadzam sig, by dzwonit do mnie przedstawiciel wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) i informowat mnie o promocjach i ciekawych ofertach
jego produktéw i ustug.

Administratorem danych osobowych jest Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie. Dane s3 przetwarzane w celu organizacji konferencji oraz w celach marketingowych na
podstawie odrebnie udzielonych zgdd, ktére moga zostac¢ odwotane w kazdej chwili. Wiecej informacji na temat przetwarzania danych osobowych znajduje sig¢ w Klauzuli Informacyjnej
RODO Zobacz wiecej

Pieczatka i podpis
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Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail

z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgdd. Potwierdzenie danych

przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sa niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania

materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2.Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

Q, 223339777
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3. Kongres Komunikacji Kryzysowej

Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych organizowanych przez Bonnier Business Polska Sp. z 0.0.

. Organizatorem warsztatdw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena”) okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w

informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, a w przypadku konferencji stacjonarnych
takze przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie. W
przypadku Wydarzen organizowanych z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytacznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe.

. Ptatnosci nalezy dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze

pro forma lub na fakturze VAT.

Wypetnienie elektronicznego formularza zgtoszeniowego udostepnionego przez Organizatora i zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia (tj. www.konferencje.pb.pl lub innej
wskazanej przez Organizatora) (,Zgtoszenie”) i zatwierdzenie Zgtoszenia poprzez aktywowanie dedykowanego przycisku ,Zarejestruj z obowiazkiem zaptaty” lub pobranie, wypetnienie i
odestanie podpisanego przez osoby uprawnione (w formie papierowej lub skanem na adres e-mail Organizatora) formularza w formacie .pdf zamieszczonego na stronie internetowe;j
Wydarzenia, jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest umozliwienie osobom
wskazanym w Zgtoszeniu uczestnictwa w Wydarzeniu. Na podstawie Zgtoszenia Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro
forma ptatna w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

. Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczna dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania

Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialno$¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegétowe warunki Zgtoszenia, sposdb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz oséb zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.

O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowa¢ Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie pdzniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie

obciazony optata w wysokosci stanowiacej réwnowartosc¢ 20% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pdZniejszym niz na
dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obcigzony petna Cena.

Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

. Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 4 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Niedokonanie

wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu nie wytacza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnien z pkt 9 i 10 Regulaminu.

Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie, podmiot zgtaszajacy informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencie@pb.pl nie pdzniej niz w dniu poprzedzajacym dzien rozpoczecia Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby prowadzacej lub zmiany
lokalizacji Wydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej cze$¢ zostang zwrdcone lub -za zgoda podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa winnym
Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajacemu, ktory optacit Cene, Organizator
zwraca Cene w petnej wysokosci.

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwiazku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowia wtasnos¢ Organizatora (lub podmiotéw wspotpracujacych z Organizatorem) i w zwiazku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposéb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17
Regulaminu.

Zgtaszajacy zobowiazany jest poinformowac uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwala¢ przebieg Wydarzenia -w celu informacyjnym -za
pomoca urzadzen rejestrujacych dZzwiek lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze czynnosci wyklucza mozliwos¢ wziecia udziatu w
Wydarzeniu. Organizator moze zamiesci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych
ochrony débr osobistych, w tym danych osobowych.

Dokonanie Zgtoszenia jest rownoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktérego
osoba zgtaszajaca dziata.

Jesli osoba dokonujaca rejestracji wyraza badz utrzymuje wyrazone uprzednio zgody marketingowe na kontakt e-mailowy oraz telefoniczny otrzymuje 5% statego rabatu na dokonywane
przez siebie rejestracje na ptatne Wydarzenia organizowane przez Organizatora i ogtaszane (oferowane) poprzez dedykowany Wydarzeniom serwis internetowy dziatajacy pod adresem:
www.konferencje.pb,.pl (do momentu wycofania zgdd lub jednej ze zgdd). Rabat ten taczy sie z innymi. Weryfikacja nastepuje w czasie rzeczywistym na podstawie podanego w Zgtoszeniu
adresu e-mail osoby zgtaszajacej. Rabat naliczany jest automatycznie. Prawo do rabatu przystuguje wytacznie osobie dokonujacej rejestracji (dokonujacej Zgtoszenia) i dotyczy danego

Zgtoszenia bez wzgledu na liczbe uczestnikdw rejestrowanych przez osobe dokonujaca rejestracji i uprawniong do otrzymania r=hoti

. Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowaniz MASZ PYTANIE?

teleinformatycznym spetniajacym nastepujace minimalne wymagania techniczne: ZA ZWON!
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21.1.2 urzadzenie koricowe,

21.1.3 zastosowanie w niektorych przypadkach oprogramowania umozliwiajacego odczytywanie plikéw w réznych formatach (m.in. graficznych, dzwiekowych, multimedialnych,
tekstowych, wideo itp.).

QO ile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej, Organizator w procesie Zgtoszenia przekazuje
informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wziecia udziatu w Wydarzeniu

Organizator Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

23.1.1 problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami oséb trzecich,

23.1.2 niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,
23.1.3 niewtasciwa konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu,

23.1.4 wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

23.1.5 brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia

23.1.6 nieprawidtowa obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia,

23.1.7 innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajace uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

W przypadku Wydarzen stacjonarnych za odrebnie wyrazonymi zgodami podczas rejestracji na recepcji w dniu wydarzenia dane osobowe uczestnikéw (w tym pracownikéw i oséb
trzecich obstugujacych Wydarzenie) obejmujace imie i nazwisko oraz numer telefonu (lub spersonalizowany adres poczty elektronicznej) beda przetwarzane na wypadek stwierdzenia u
ktérego$ z uczestnikéw lub pracownikéw (lub oséb trzecich obstugujacych Wydarzenie) zakazenia wirusem COVID-19. Wyrazona zgoda obejmowac bedzie prawo Organizatora do
udostepnienia danych osobowych wtasciwym stuzbom, instytucjom oraz innym podmiotom realizujacym ustawowe obowiazki zwigzane z zapobieganiem rozprzestrzenianiu sie wirusa
COVID-19 i ograniczeniem liczby zakazen. Organizator zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu oséb, ktére nie wyraza zgody na przetwarzanie
danych osobowych w celu, o ktérym mowa powyzej.

Organizator wskazuje, ze w przypadku wystapienia niepokojacych objawéw w dniu Wydarzenia lub na kilka dni przed Wydarzeniem uczestnik (w tym pracownik i osoba trzecia
obstugujaca Wydarzenie) powinien powstrzymacé sie do uczestnictwa w Wydarzeniu, pozostac¢ w domu, postepowac zgodnie z zaleceniami Gtéwnego Inspektora Sanitarnego /
Ministerstwa Zdrowia i skontaktowac sie niezwtocznie z lekarzem lub powiatowa stacja sanitarno-epidemiologiczna, oddziatem zakaznym, a w razie pogorszenia sie stanu zdrowia
zadzwoni¢ pod nr 999 lub 112 i poinformowac o swoich objawach. W przypadku stwierdzenia niepokojacych objawoéw w trakcie Wydarzenia lub w terminie dwdch (2) tygodni po jego
zakonczeniu uczestnik (w tym pracownik i osoba trzecia obstugujaca Wydarzenie) powinien skontaktowac sie niezwtocznie z Organizatorem i poinformowac o tym fakcie pod
dedykowanym przez Organizatora numerem telefonu 695370213.

Osoba dokonujaca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, ze dane zgtaszanego uczestnika sa prawdziwe, a osoba zgtaszana do wziecia udziatu w
Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych. Po dokonaniu zgtoszenia osoba, ktérej dane w nim wskazano, zostanie poinformowana o
tym kto dokonat Zgtoszenia oraz jakie dane zostaty wskazane z prosba o ich potwierdzenie.

Organizator informuje, Ze w celu zwiekszenia bezpieczenstwa i ochrony zdrowia uczestnikéw Wydarzenia oraz pracownikéw i oséb trzecich obstugujacych Wydarzenie, ograniczenia
kontaktow w miejscu Wydarzenia w ramach zabezpieczenia przed wirusem COVID-19 organizujac Wydarzenie zamierza wdrozy¢ w najszerszym mozliwym zakresie wytyczne dla
organizatoréw spotkan biznesowych, szkolen, konferencji i kongreséw w trakcie epidemii SARS-CoV 2 opracowane przez Ministerstwo Rozwoju z Gtéwnym Inspektorem Sanitarnym
udostepniane do publicznej wiadomosci pod adresem: https://www.gov.pl/web/rozwoj/spotkania-biznesowe-szkolenia-konferencje-i-kongresy.

Organizator zastrzega, ze w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu uczestnicy (jak réwniez pracownicy oraz osoby trzecie obstugujace Wydarzenie) zobowiazani beda do przestrzegania
wszelkich wytycznych dotyczacych bezpieczenstwa wdrozonych przez Organizatora w miejscu Wydarzenia, w tym w szczegdlnosci zobowiazani beda do stosowana maseczek
ochronnych (przytbic, elementéw garderoby) zastaniajacych usta i nos. W przypadku ich braku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do udziatu w Wydarzeniu lub
Zadania opuszczenia pomieszczen, w ktérych odbywa sie Wydarzenie.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4722)


https://www.gov.pl/web/rozwoj/spotkania-biznesowe-szkolenia-konferencje-i-kongresy
https://www.gov.pl/web/rozwoj/spotkania-biznesowe-szkolenia-konferencje-i-kongresy
tel:+48223339777
tel:+48223339777
tel:+48223339777
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