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18. Kongres PR i Komunikacji®

2595 zt netto do 27 pazdziernika

CEL

Przed nami 18. edycja Kongresu Public Relations i Komunikacji, jednej z najwazniejszych konferencji dla branzy PR w
Polsce.

26-27 pazdziernika zapraszamy do Warszawy po ogromna dawke wiedzy i inspiracji!

Szybko zmieniajace sie otoczenie, nowy krajobraz biznesowy, sprawiaja, ze przed PR-owcami stajg coraz trudniejsze
wyzwania. Btyskawiczne reagowanie na zmiany, dostrzeganie szans, neutralizowanie zagrozen - to kluczowe umiejetnosci,
ktére dzisiaj musi rozwijac¢ kazdy ekspert od komunikacji. Wtasnie dlatego nie moze Cie zabraknaé na naszym kongresie!
Bedziemy méwic o tym, co najwazniejsze dla dziatéw PR i komunikacji w 2022 roku, dyskutowad, tworzy¢ nowe idee,

wymieniac sie doswiadczeniami i pomystami!

#Dwa dni solidnej dawki inspiracji i rzetelnej wiedzy

#Kilkanascie prelekcji w formie praktycznych case studies

#Kilkunastu znakomitych ekspertéw - praktykow z réznych branz

#Kilka paneli dyskusyjnych - okazja do interakcji prelegentow z uczestnikami

#Setka zaangazowanych uczestnikéw - okazja do wymiany doswiadczen i nawigzania wartosciowych kontaktow
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OPINIE UCZESTNIKOW POPRZEDNIE) EDYC)I

Ciekawe osobowosci, ciekawe informacje. To byto inspirujace, ale

q Bardzo ciekawe i roznorodne tematycznie spotkanie (twarzga w twarz).
V pozwolito ugruntowac wiedze.

Petno rzetelnej wiedzy i wypowiedzi profesjonalistow. !
Po szkoleniu mam gtowe petng inspirac;ji! -

5 , Fajne, wartosciowe, rozwijajace, inspirujace. Dziekuje!

Szkolenie z zakresu PR i komunikacji zostato przygotowane

profesjonalnie. Wartoscia dodana byli prelegenci, tematy |
wyktadow i miejsce konferencji. Krétkie 45 minutowe wyktady ‘

o ciekawej tematyce. Miejsce na dyskusje i zadawanie pytan oraz
networking podczas przerw. Wszystko to oceniam bardzo dobrze
i z pewnoscia bede polecac konferencje Pulsu Biznesu.

Znakomita organizacja, ciekawe tematy, doskonata okazja
do networkingu.

e |
Bardzo merytoryczne, konkretne szkolenie + 3
mozliwosc¢ realnego networkingu. Na plus! ,

- To idealne miejsce na przeglad aktualnych trendéw i dobrych praktyk
z zakresu PR i komunikacji! Gratuluje!

Qa 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (10201)
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&

PROGRAM

Sroda, 26 pazdziernika

08:00
Rejestracja uczestnikéw, poranna kawa

08:55
Uroczyste otwarcie Kongresu, przywitanie uczestnikow

S Magdalena Sokulska, Project Manager, Puls Biznesu

09:00
PANEL DYSKUSYJNY - Komunikacja firm i marek w kontekscie wojny

S Moderator: dr Mariusz Sokotowski, Partner, Prostrategic Communication

S\ Dominika Zelazek, Wiceprezes Zarzadu ds. Finansowych, Nadzoru Korporacyjnego i Komunikacji, Arriva Polska Sp. z
o.0.

SV Justyna Szafraniec, Head of Communication, Generali Polska

S\ Stefan Augustyn, Dyrektor Marketingu i Komunikacji, Legnicka Specjalna Strefa Ekonomiczna

SL. Patrycja Kamiriska, PR Manager, Netto Polska

m Aktualna sytuacja na $wiecie impulsem do sformutowania na nowo celéw i wizji komunikacyjnej Twojej marki
m Reakcja firm i marek na sytuacje wojny

m Dziatania, jakie firmy podjety w odpowiedzi na wojne w Ukrainie

m Skuteczna strategia komunikacyjna w czasie wojny

10:00
O komunikacji opartej na autentycznosci pod skrzydtami marki ANIA KRUK. Angazowanie spotecznosci w
kampaniach spotecznych marki

S Martyna Olszak-Bachora, Head of Creative Department and PR, Ania Kruk Sp. z 0. o.

ANIA KRUK to mtoda, nowoczesna marka bizuterii. taczymy 180 lat tradycji rodzinnego biznesu ze $wiezoscig i energia
mtodej generacji. Blizej nam do stowa "moda" niz "jubiler". Definiuje nas lekkos$¢, prostota i niewymuszona elegancja. Tak
to brzmi oficjalnie, no céz, naszym zdaniem naprawde dobrze. Ale jeszcze lepsze jest to, ze od wielu lat stawiamy

na réznorodnos¢ i lubimy ja w kazdym obszarze. Nasze kampanie to przede wszystkim ludzie - osobowosci, ktére
angazujemy. To nie modele zatrudnieni do odgrywania rél, tylko autentyczne osoby, ktére od lat wspierajg marke i nosz3 jej
produkty. JestesSmy autentyczni i szczerzy, chcemy by¢ blisko naszych obserwatoréw, wspierac ich i tworzy¢ oryginalng

i kolorowa spotecznosé, w ktorej kazdy znajdzie miejsce dla siebie. Nasze wartosci - prawo do réznorodnosci, szacunek,
rownosc, wyjatkowosé i mitosc pokazuja, jak wazne jest bycie w harmonii ze sobg i wymykanie sie schematom.

Qx 22 33397 77 P4 konferencje@pb.pl (10201)
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Kazdym dziataniem podkreslamy réznorodnosé naszych obserwatorow i klientéw, bo chcemy, by swiat byt otwarty, zmienny
i ciekawy, tak jak my - ludzie, ktérzy go tworza.

10:40
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

11:00
PANEL DYSKUSYJNY - Komunikacja dziatan korporacyjnych z uwzglednieniem dziatan ESG

S Moderator: Dominika Lenkowska-Piechocka, Ekspertka komunikacji CSR, ekoaktywistka, twdrczyni, Who Will Save
The Planet

SL Anna Wisniewska, Marketing and Communications Director, Skanska Commercial Development Europe

S\ Daria Sulgostowska, Head of Corporate Comms & ESG, G2A

S Iwona Ryniewicz, Dyrektor, Departament Komunikacji i Strategii Marketingowej, mBank S.A.

S\ Agnieszka Sobucka, Menedzer ds. Komunikacji i PR, Rzecznik Prasowy, Emitel S.A.

m Jak budowac komunikacje ESG, aby przyciggnac¢ nowych inwestoréow i klientéw?
m Jak zaplanowad kampanie, ktéra pokaze autentyczne zaangazowanie firmy?
m Jak przebic sie do medidw z pozytywnym komunikatem?

11:45
Zainspiruj sie najciekawszymi kampaniami PR 2022
SL. Sebastian Stepak, CEO, MSL

Sesja inspiracji, podczas ktorej przedstawione zostang nagrodzone kampanie PR-owe z tegorocznych edycji polskich
i Swiatowych festiwali

12:30

PR tradycyjny w obszarze B2B

SL. Mateusz Piotrowski, Dyrektor Komunikacji i Relacji Zewnetrznych, Lafarge Poland
m Czy w s$wiecie digital mozna jeszcze méwic o tradycyjnym PR w B2B?

m Jak biznes moze odbiera¢ dziatania komunikacyjne firmy w obliczu réznych wyzwan?
m Tradycja i nowoczesnos$¢ w komunikacji B2B. Jak pogodzi¢ te swiaty?

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (10201)
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13:10
Lunch

14:00
PR niskobudzetowy, czyli kiedy kreatywnos¢ to caty Twoj zasob

S\ Paula Wolecka, PR & Communications Manager Igi Swiatek

Zarzadzanie niskimi budzetami PR-owymi - jak dobierac i inwestowac w najskuteczniejsze dziatania
Proces kreatywny - dziatania wspierajace kreatywnosc¢ indywidualng i zespotowa

Jak budowac strategie PR i plany promocji w realiach niskich budzetéw?

Krétkie case studies z wtasnej praktyki zawodowej, przyktady niskobudzetowych dziatan kreatywnych

14:45
Brak konkurencji nie zwalnia od dobrej komunikacji. Dlaczego instytucje potrzebuja public relations?

5L Beata Kopczyriska, Regionalny Rzecznik Prasowy ZUS w wojewddztwie slaskim, Zaktad Ubezpieczeri Spotecznych

Dlaczego rzecznictwo prasowe to za mato?

Réznica miedzy reagowaniem a kreowaniem przekazu

Jak PR usprawnia dziatanie urzedu?

Budowanie relacji z otoczeniem na poziomie instytucjonalnym i osobistym

Minimalizowanie negatywnych skutkéw kryzyséw wizerunkowych

15:30
Pomiar efektywnosci dziatan PR-owych

S\ Daria Sulgostowska, Head of Corporate Comms & ESG, G2A
S Marcin Szczupak, Dyrektor Badari i Rozwoju Biznesu, PSMM Monitoring & More

m Jak skutecznie monitorowac reputacje i wizerunek Twojej marki?

m MiernikiiloSciowe i jakosciowe - jak skutecznie mierzy¢ efektywnosc dziatarn PR-owych?

m Czy mierzenie wynikéw, tego co sie ukazato jest mozliwe? Przyktadowe narzedzia

m Statystyki, wykresy, raporty - jak skutecznie analizowac¢ pozyskane dane, by poprawi¢ Twoje dziatania PR

16:15
Przerwa

16:30
WARSZTATY

Warsztaty bedg odbywac sie réwnolegle.

Kazdy z Paiistwa moze wybrac jeden z ponizszych warsztatéw. Dzieki tej formule moga Panstwo przeéwiczyc¢ interesujace
zagadnienia, wymienic¢ opinie z pozostatymi uczestnikami, jak réwniez zadawac pytania ekspertom prowadzacym
poszczegéblne spotkania.

Qx 22 33397 77 P4 konferencje@pb.pl (10201)
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WARSZTAT nr 1
PR-owiec - rezyser kina akcji, czyli storytelling B2B
Adam Zadrozny, Psycholog i trener biznesu

Dlaczego dobre historie czaruja klientéw? Magia wciagajacej narracji we wspétczesnym PR
Jak wielkie marki uzywaja historii i jak to robi¢ dobrze w Polsce?

Narracja twojej marki w kontekscie wspotczesnych wyzwan

Jak madrze tworzy¢ scenariusz historii swojej marki krok po kroku?

Matryca storytellingowa - jak z niej korzystac¢ w dziataniach PR-owych?

Jak mierzy¢ skutecznosc¢ historii? Storytellingowe KPlIs

WARSZTAT nr 2

Kryzys w praktyce - symulacja kryzysu. Opracowanie elastycznego planu dostosowanego do Twojej firmy i zespotu
kryzysowego

Przedstawiciele Alert Media Communications Sp. z o.o.

Adam taszyn, CEO, Ekspert ds. komunikacji kryzysowej i strategii komunikowania

Beata taszyn, Wiceprezeska

Krzysztof Tomczyniski, Partner, Account Director

Przecwicz realng sytuacje kryzysowa pod okiem najlepszych ekspertéw na rynku!

Czes¢ 1 - uczestnicy podzieleni na grupy zarzadzaja specjalnie przygotowana sytuacja kryzysowa
Czes¢ 2 - omébwienie wypracowanych rozwiazan, rekomendacje i praktyczne porady, w zakresie:

Najbardziej skutecznych narzedzi antykryzysowych

Podstawowych zasady komunikacji w poszczegélnych fazach kryzysu
Zarzadzania kryzysami internetowymi

Prowadzenia relacji z interesariuszami

Tworzenia i wdrazania kryzysowych planéw dziatan

17:30
Zakoriczenie 1 dnia Kongresu

Czwartek, 27 pazdziernika

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (10201)
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08:30
Rejestracja uczestnikow, poranna kawa

09:00
Przywitanie uczestnikéw, rozpoczecie

S Magdalena Sokulska, Project Manager, Puls Biznesu

09:05
Walka z fake newsami. Jak skutecznie walczy¢ z dezinformacja?

SV Paulina Szkota, Project and Content Manager, Digital Poland Foundation

81% Polakow spotkato sie z dezinformacja, a 82 % z fake newsami. To alarmujace dane, ktére potwierdzajg, ze nasz kraj jest
wrecz przesiagkniety fatszywymi informacjami. Z raportu Fundacji Digital Poland " Dezinformacja oczami Polakéw" wynika
réwniez, ze mimo iz 3/4 badanych za gtéwna przyczyne pojawiania sie fatszywych informacji uznaje celowe dziatanie,

to wciaz spora grupa Polakéw daje sie nabrad.

Prawda czy fatsz, czyli jak rozpoznac fejk
Plotki sie nie optacaja, licza sie dane
Fatszywe i zmanipulowane informacje nie rozchodza sie same

Od sprawdzania informacji po... - dazac do najlepszych metod walki z dezinformacja

09:45
PANEL DYSKUSYJNY - Sytuacje kryzysowe w sektorze publicznym. Jak skutecznie prowadzi¢ dziatania podczas
wizerunkowej katastrofy?

S Moderator: Krzysztof Tomczyriski, Partner, Account Director, Alert Media Communications Sp. z o.o.
SV Ewa Szczeciniska-Zieliriska, Dyrektor PR, Urzad Miasta Legnicy

S Michat Wawrzaszek, Rzecznik Prasowy, Zarzad Transportu Metropolitalnego

SL Pawet Florek, Dyrektor, Biuro Komunikacji Spotecznej i Promocji, Centrala NFZ

m Nachwile przed kryzysem, czyli jak przygotowac¢ komunikacje przed zblizajaca sie katastrofa wizerunkowa?
m Jak skutecznie radzic sobie z kryzysem w mediach spotecznosciowych?
m W jaki sposdb tworzyc spéjny przekaz medialny? Metody wspdtpracy z dziennikarzami podczas sytuacji kryzysowych

10:45
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

11:05
Regulacje prawne w PR

S\ Tobiasz Szychowski, Adwokat, Cztonek Rady Nadzorczej, PKP S.A.

Qx 22 33397 77 P4 konferencje@pb.pl (10201)
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m Jak prowadzi¢ dialog z uprawnionymi organami?
m Jak prowadzi¢ dialog z prasa - prawa i obowiazki dziennikarzy?

- prawo do informacji i jego ograniczenia
- rzetelnos¢ i starannosc¢ dziennikarska
m Srodki ochrony prawnej w przypadku dokonanych naruszer
- sprostowanie prasowe vs. dementi
- ochrona débr osobistych
- zniestawienie

m Sformutowania prawne, ktérych mozna uzywac, badz unikaé przy tworzeniu komunikatéw prasowych
m Case study - zarzadzanie kryzysem

11:40
PANEL DYSKUSYJNY - Dziennikarz do PRowca - PRowiec do dziennikarza. Efektywna wspétpraca na linii dziennikarz
- PR-owiec

Moderator: Tomasz Kutakowski, Account Director, PR Hub

Agnieszka Gorzkowicz, Zastepczyni Rzecznika Prasowego, Credit Agricole Bank Polska S.A.
Aleksandra Chalimoniuk, Dyrektor PR, OTCF S.A.

Grzegorz taguna, Rzecznik Prasowy, Kulczyk Foundation

Pawet Sottys, Dziennikarz Ekonomiczny, prezes spotki zarzadzajacej Radiem 357
Radostaw Mréz, Dziennikarz, TVN24

Eugeniusz Twardg, Dziennikarz, Puls Biznesu

SRS SECPORCRS

Jak skutecznie nawigzywac i budowac dtugofalowe relacje z dziennikarzami?

Gazeta, Telewizja, Radio - jak uwies¢ media i przyciggnac uwage redaktorow telewizyjnych, radiowych i prasowych?
Jak sprawic, by to media docieraty do publikowanych przez Ciebie informacji?

Jak wspotpracowaé, aby pogodzi¢ wspélne interesy?

Najczestsze btedy w kontaktach z mediami i dobre praktyki

12:40
Lunch

13:30
Wykorzystanie rozwiazan social media & digital w komunikacji PR-owej

S Marta Polakow-Stepanow, CEO, Tailor Made PR
S\ Maciej Leonard Zybula, CEO, Bees & Honey Sp. z o.0.

m Jak prowadzi¢ dziatania PR-owe w poszczegdlnych kanatach zachowujac zatoZzone cele oraz spdjng strategie Twojej
marki?

m Skuteczne narzedzia digital PR, ktére wykorzystasz budujac wizerunek Twojej marki

m Zwieksz zasieg Twoich komunikatéw, czyli Swiadome pozycjonowanie Twojej marki w poszczegélnych kanatach
cyfrowych
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14:15
Komunikacja wewnetrzna jako istotny oraz strategiczny element biznesowy i PR-owy Twojej firmy

S Milena Moryson-Kowalska, Dyrektor ds. Public Relations i Komunikacji, Rzecznik Prasowy, ALAB laboratoria

Jak budowac widocznos¢ Twojej marki na rynku zachowujac réwnoczesnie spéjnosé w komunikacji wewnetrznej?
Sprawdzone metody, ktére pomoga diagnozowac bariery komunikacyjne w Twojej firmie

Jak prowadzi¢ wielokanatowy dialog wspierajacy zarzadzanie nowoczesng organizacja?

Jak angazowac kadre zarzadzajaca w dialog z podwtadnymi?

Globalnie i lokalnie - jak ,,zsynchronizowac” komunikacje w wielu oddziatach

Zarzadzanie tresciami zamieszczanymi w mediach spotecznosciowych, intranecie czy na blogach firmowych
Sprawdzone narzedzia wspierajgce komunikacje w sytuacjach trudnych wizerunkowo, w czasie zmian i kryzysow

15:00
PR + HR = Spéjna strategia employer brandingowa w Twojej firmie

S\ Jolanta Zarnoch, HR & PR Directorka, WebTalk

Nowe trendy w employer brandingu przydatne w pracy PR-owca

Metody i narzedzia, dzieki ktérym wizerunek Twojej marki bedzie wiarygodny i atrakcyjny

Jak dziataniami EB wyrdéznic sie na rynku?

Jak skutecznie prowadzi¢ komunikacje zewnetrzna, by wspiera¢ wewnetrzne dziatania employer brandingowe?
Marka = pracownicy. Jak angazowac Twoich pracownikéw, aby byli najwazniejszymi ambasadorami Twojej marki?
Czego unika¢ w przygotowaniu i wdrozeniu kampanii employer brandingowej?

15:45
Zakorniczenie Kongresu
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fiS

PRELEGENCI

Stefan Augustyn

Dyrektor Marketingu i Komunikacji Legnicka Specjalna Strefa Ekonomiczna

Ekspert z blisko dwudziestoletnim doswiadczeniem w branzy PR, gdzie wspiera
dziatania komunikacyjne biznesu, start-upéw, organizacji i samorzadéw. Wczesniej
przez wiele lat spetniat sie zawodowo jako dziennikarz radiowy, w mediach
elektronicznych i prasie. Na co dzien praktyk komunikacji, szkoleniowiec oraz
wyktadowca w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Woroctawskiego oraz Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej SWPS
Uniwersytetu Humanistycznospotecznego. Od kilku lat jest cztonkiem Polskiego
Stowarzyszenia Public Relations.

Aleksandra Chalimoniuk
Dyrektor PR OTCF S.A.

Ma bogate doswiadczenie z dwdch obszaréw komunikacyjnego krajobrazu. Zna

od podszewki warsztat dziennikarski, ktory przez ponad dekade szlifowata

w redakcjach telewizyjnych TVN Discovery Polska. Doceniana i nagradzana za swéj
profesjonalizm i zaangazowanie w branzy. Doskonale czuje specyfike mediéw i ich
potrzeby. Czynnie zajmuje sie kreowaniem wizerunku marek i przedsiebiorstw. Jako
PR-owiec odpowiadata za komunikacje i reputacje najwiekszych graczy na polskim

i miedzynarodowym rynku m.in. Sokotéw S.A., JYSK czy Sklepy Komfort. Dzis, jako
PR Director w OTCF, wspottworzy i realizuje strategie komunikacyjna grupy.

Agnieszka Gorzkowicz
Zastepczyni Rzecznika Prasowego Credit Agricole Bank Polska S.A.

W banku Credit Agricole pracuje od 2007 roku. Odpowiada za media relations,
komunikacja kryzysowa, a takze wspéttworzy kampanie #WyzwanieOszczedzanie.
Wspiera takze dziatania sprzedazowe i marketingowe, a jako ekspertka jezykowa dba
o prosty, inkluzywny jezyk w nowej aplikacji mobilnej banku. Jej ponad
osiemnastoletnie doswiadczenie w public relations, obejmuje réwniez projekty

spotecznie odpowiedzialnego biznesu oraz komunikacji wewnetrznej. Koordynowane
przez nia projekty zyskaty rynkowe wyréznienia: w Konkursie Lideréw Swiata
Bankowosci (2013) oraz Srebrny i Brazowy Spinacz (2018). Cztonkini Rady Biznesu
przy Wyzszej Szkole Bankowej we Wroctawiu.
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Patrycja Kaminska
PR Manager Netto Polska

Do Netto dotaczyta w maju 2021 r., w gorgcym okresie transformacji biznesu Tesco.
Od tej pory odpowiada za wizerunek i komunikacje zewnetrzng sieci handlowej, ktéra
z gracza regionalnego urosta do ogélnopolskiego. Realizuje dziatania strategiczne oraz
ongoingowe w obszarach PR i CSR, by wzmacnia¢ wizerunek sieci, ale tez budowa¢

go tam, gdzie Netto do tej pory nie byto obecne. Pierwsze zawodowe kroki w obszarze
public relations stawiata w Lidl Polska, gdzie w latach 2011-2018 petnita m.in.role

PR Managera oraz CSR project managera. Poza brang retail, doswiadczenia zdobywata
pracujac dla firm z obszaru nieruchomosci komercyjnych oraz ITUkonczyta
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu oraz studia podyplomowe CSR Management
realizowane przez Collegium Da Vinci w Poznaniu.

Beata Kopczynska

Regionalny Rzecznik Prasowy ZUS w wojewddztwie slaskim Zaktad Ubezpieczen
Spotecznych

Rzeczniczka prasowa z wieloletnim doswiadczeniem, zajmujaca sie budowaniem
pozytywnego wizerunku instytucji m.in. poprzez utrzymywanie statych i dobrych
relacji z mediami oraz otoczeniem zewnetrznym, przygotowywaniem informacji
prasowych, organizacjg wydarzen. Wczesniej przez 10 lat etatowy dziennikarz

w mediach regionalnych. Wspétpracuje z agencja Trzy Znaki. Cztonkini Polskiego
Stowarzyszenia Public Relations.

Dominika Lenkowska-Piechocka
Ekspertka komunikacji CSR, ekoaktywistka, twérczyni Who Will Save The Planet

Poprzez wystapienia i warsztaty inspiruje organizacje do bardziej Swiadomych
ekologicznie dziatan. Wspiera je w budowaniu strategii i kampanii komunikacyjnych,
ktére niosa prawdziwa wartos¢ dla interesariuszy. Na co dzien, wraz ze swoja
spotecznoscia online (@whowillsavetheplanet), stara sie by¢ choc troche lepsza dla
Planety, jednoczes$nie troszczac sie o wtasny dobrostan. Facylitatorka. Ekspertka
programu Climate Leadership powered by UN Environment. Méwczyni TEDx.

Grzegorz taguna

Rzecznik Prasowy Kulczyk Foundation

Wieloletni dziennikarz, publicysta i prezenter telewizyjny. Absolwent dziennikarstwa
na Uniwersytecie Warszawskim. Na antenie Telewizji Polsat relacjonowat na zywo
najwazniejsze wydarzenia polityczne i spoteczne w Polsce. Wczesniej dziennikarz m.in.
Wirtualnej Polski i Superstacji, w ktérej prowadzit swoj autorski program - ,Debate
Grzegorza taguny” oraz liczne pasma informacyjne i publicystyczne. W przesztosci

pracowat réwniez w ,Zyciu Warszawy”, TVP Olsztyn i TVN Warszawa. Gospodarz
wieczoréw wyborczych, autor wielu wywiadéw prasowych i telewizyjnych. Od 2021
roku Rzecznik Prasowy Kulczyk Foundation.
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Adam taszyn

CEO, Ekspert ds. komunikacji kryzysowej i strategii komunikowania Alert Media
Communications Sp. zo.o.

W branzy PR od 1998 r. Prezes agencji Alert Media Communications. Wspétzatozyciel
i wiceprezes Stowarzyszenia Agencji Public Relations. Doradca dziesigtek firm,
instytucji, NGOs i 0s6b publicznych (m.in. Coca-Cola, Danone, DKMS, Goodyear, Philip
Morris, PLL LOT, Velux, KPRM, cztonkéw wtadz RP). Wyktadowca PR m.in. na UW,
krakowskiej WSE, UEK. Autor poradnikéw ,Mediai ty” oraz ,eKryzys”. Pomystodawca

i wspotautor ksigzek ,Pierwsze éwiercwiecze. 25 lat PR w Polsce” i ,Sztuka Public
Relations”. Wspaétautor ,Leksykonu PR”. Byty cztonek Rady Etyki PR. Wyrdézniony

w 2014 przez PSPR za ,wktad w zbudowanie branzy PR w Polsce”. W 2009 znalazt sie
na liscie Newsweeka 50 najbardziej wptywowych Polakéw (poz. 27). Twérca terminu
Lprzekazy dnia” oraz kryzysowej Zasady 5P. Do 1998 dziennikarz m.in. radiowej Tréjki,
Zycia Warszawy, Ekspressu Wieczornego. Z wyksztatcenia prawnik - absolwent WPiA
Uniwersytetu Warszawskiego.

Beata taszyn

Wiceprezeska Alert Media Communications Sp. z o.0.

Ekspertka komunikacji kryzysowej i audytéw komunikacyjnych, wiceprezeska Alert
Media Communications. W agencji prowadzi bezposrednie zarzadzanie
problematycznymi relacjami marek, firm i oséb. Realizuje takze audyty komunikacyjne
i kryzysowe z analiza ryzyka i rekomendacjami. Metodologie i praktyke audytow

szczegbtowo wdrazata i rozwijata podczas kilkunastoletniej pracy zaréwno w Urzedzie
Kontroli Skarbowej w Warszawie (wicedyrektor), jak i Ministerstwie Finanséw
(Zastepca Dyrektora Departamentu Kontroli Skarbowej), gdzie oprécz realizacji
réznorodnych audytéw oraz innych dziatan merytorycznych nadzorowata réwniez
komunikacje wewnetrzng i zewnetrzng Kontroli Skarbowej oraz opracowywata
zagadnienia strategii w tym zakresie. Wspotautor poradnika ,e-Kryzys. Jak zarzadzaé
sytuacja kryzysowa w internecie”. Absolwentka Wydziatu Prawa i Administracji
Uniwersytetu Warszawskiego.
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Milena Moryson-Kowalska

Dyrektor ds. Public Relations i Komunikacji, Rzecznik Prasowy ALAB laboratoria

Absolwentka kierunkéw humanistycznych Uniwersytetu Jagiellonskiego

i Uniwersytetu Warszawskiego. Jako rzecznik prasowy instytucji panstwowych i firm
(Gtéwnego Inspektoratu Ochrony Srodowiska, Alab Laboratoria Sp. z 0.0.

i Diagnostyka S.A.) zrozumiata, ze fundamentem skutecznych dziatan PR jest ciggte
usprawnianie komunikacji wewnetrznej w otwartosci na pracownika, ktérego

potencjat i zaangazowanie przektada sie na silny i skuteczny przekaz firmy. Swoje
doswiadczenia zawodowe i rozwéj w obszarze PR opiera od kilku lat na branzy
diagnostyki laboratoryjnej, ktérej specyfika stanowi wyzwanie z uwagi na prawne
obostrzenia natozone na sektor ustug medycznych. Dla niej komunikacja jest podstawg
dobrego przekazu, a o tym jak méwi¢, jak pisac aby zaciekawi¢ drugg strone dialogu,
nauczyty ja lata praktyki zdobyte na stanowiskach rzecznika prasowego, redaktora,
reportera, specjalisty komunikacji w telewizjach prywatnych i publicznych oraz

w biurze prasowym administracji publicznej.

Martyna Olszak-Bachora
Head of Creative Department and PR Ania Kruk Sp. z o. o.

Zwigzana z marka ANIA KRUK od 6 lat, gdzie petni funkcje Head of Creative
Department and PR. Wspdétodpowiedzialna za tworzenie strategii marki, w ktorej
skupia sie przede wszystkim na komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej oraz
koordynowaniem sesji zdjeciowych i video. Prywatnie czyta Remarque w kimono
recznie wyszywanym w smoka oraz stucha Milesa Davisa szukajac jego sampli

w numerach Outkast.

Mateusz Piotrowski

Dyrektor Komunikacji i Relacji Zewnetrznych Lafarge Poland

Dyrektor Komunikacji i Relacji Zewnetrznych Lafarge w Polsce - czotowego
producenta innowacyjnych i zrownowazonych materiatéw budowlanych.
Odpowiedzialny za cato$¢ dziatarh komunikacyjnych marki w Polsce, w tym za obszar
public relations, public affairs oraz digital. Cztonek zespotu zarzadzajacego Lafarge
w Polsce oraz zarzadu Fundacji Lafarge WSPOLNIE. Wczeéniej Virgin Mobile Polska
odpowiadat za catos$¢ dziatarh marketingowych na Polskim rynku, gdzie petnit takze
role rzecznika prasowego. Swoja kariere zaczynat w najwiekszych polskich agencjach

PR prowadzac dziatania z zakresu komunikacji korporacyjnej, marketingu oraz digital
dla firm z takich branz jak budownictwo, energetyka, przemyst czy IT.
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Paulina Szkota

Project and Content Manager Digital Poland Foundation

Pasjonatka nowych technologii oraz innowac;ji spotecznych. Jest czescia fundacji
Digital Poland. Zajmuje sie propagowaniem wiedzy dotyczacej roli innowacji

i cyfryzacji w rozwoju gospodarczym kraju. Doswiadczenie zawodowe zdobywata

w redakcji Dzien dobry TVN oraz podczas stazu im. Roberta Schumana w Parlamencie
Europejskim w dziale komunikacji Dyrekcji Generalnej ds. Polityki Wewnetrznej.

W Digital Poland odpowiada za wsparcie zespotu komunikacji i realizowanych

w ramach dziatan fundacji projektéw. Absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego.
Wspétautorka raportu 'Technologia w stuzbie spoteczenstwu. Czy Polacy zostana
spoteczenstwem 5.0?".

Iwona Ryniewicz
Dyrektor, Departament Komunikacji i Strategii Marketingowej mBank S.A.

Wiceprzewodniczaca Komitetu Zréwnowazonego Rozwoju mBanku, dyrektorka
Departamentu Komunikacji i Strategii Marketingowej. Od 2012 prezeska Fundacji
mBanku, ktéra wspiera edukacje matematyczna dzieci i mtodziezy. £aczy kompetencje
i odpowiedzialnos¢ za PR, CSR i komunikacje marketingowa. Od 2020 prowadzi
projekt ESG w mBanku. Zanim zwigzata sie zawodowo z sektorem finansowym byta
dziennikarka, redaktorka naczelna tygodnika Gazeta Bankowa. Absolwentka SGH
iUW.

Agnieszka Sobucka

Menedzer ds. Komunikacji i PR, Rzecznik Prasowy Emitel S.A.

Posiada 20 letnie doswiadczenie w obszarze komunikacji i public relations. Przed
dotaczeniem do Emitel pracowata w PGE EJ 1 (obecnie Polskie Elektrownie Jadrowe),
gdzie odpowiadata za kontakty z mediami oraz komunikacje ze spotecznosciami
lokalnymi majaca na celu budowanie poparcia dla budowy pierwszej polskiej

elektrowni jadrowej na Pomorzu. Wczesniej w Allianz Polska odpowiadata

za komunikacje korporacyjng i relacje z mediami, petnigc jednoczesnie funkcje zastepcy
rzecznika prasowego. Pracowata réwniez dla takich ubezpieczycieli jak InterRisk,
Gothaer, Aegon i PZU. Absolwentka studiéw o specjalizacji przywdédztwo

i komunikacja spoteczna w Wojskowej Akademii Technicznej. Cztonkini Polskiego
Stowarzyszenia Public Relations.
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dr Mariusz Sokotowski

Partner Prostrategic Communication

Doktor nauk humanistycznych, absolwent Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego, Wyzszej Szkoty Policji w Szczytnie

i pedagogiki na Akademii Rolniczo-Technicznej w Olsztynie, inspektor polskiej policji
w stanie spoczynku. W przesztosci wieloletni rzecznik prasowy polskiej Policji. Obecnie
adiunkt Wydziatu Nauk Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu
Warszawskiego a takze partner w agencji public relations - Prostrategic
Communication. W 2001 roku uzyskat na Uniwersytecie Warminsko-Mazurskim

w Olsztynie stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie historii na podstawie
rozprawy pt. Policja a spoteczenstwo w okresie miedzywojennym. Do 2003 roku byt
pracownikiem naukowo-dydaktycznym Wyzszej Szkoty Policji w Szczytnie, zas

do 2013 roku - adiunktem Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie. Do 2016 roku wyktadowca Wszechnicy Polskiej - Szkoty
Wyzszej w Warszawie. Od 2013 roku pracownik naukowo-dydaktyczny Uniwersytetu
Warszawskiego. Najpierw byt adiunktem w Instytucie Nauk Politycznych Wydziatu
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych, Uniwersytetu Warszawskiego, a nastepnie -

od 2016 roku do dzisiaj- jest adiunktem Katedry Nauk o Bezpieczenstwie na Wydziale
Nauk Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych. W 2011 r. odbyt szkolenie w zakresie
,Przywddztwa i zarzadzania w organach ochrony pozytku publicznego” w Kolegium
Wymiaru Sprawiedliwosci i Nauk Sadowych Uniwersytetu New Haven (USA). W latach
2004- 2007 rzecznik prasowy komendanta stotecznego a nastepnie do sierpnia 2015
roku - rzecznik prasowy komendanta gtéwnego Policji. W ciggu 12 lat stuzby na tych
stanowiskach kierowat w polskiej Policji operacjami ,Media” podczas najwiekszych
wydarzen w kraju, jak np.: Europejski Szczyt Gospodarczy w 2004 r., Szczyt Rady
Europy w 2005 r., Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej EURO 2012, czy Mistrzostwa
Swiata w Pitce Siatkowej Mezczyzn 2014. Jest laureatem prestizowej nagrody

w pierwszej edycji konkursu ,PRotony” w kategorii ,Rzecznik prasowy”. W 2012r.
uhonorowany zostat nagroda ,Lwa PR”, ktéra jest przyznawana przez Polskie
Stowarzyszenie Public Relations osobom o szczegélnym dorobku zawodowym, ktére
wykazuja sie nowatorskim podejsciem do pracy i dbajg o najwyzszy poziom etyki
zawodowej. W 2010 r. nominowany ,za kompetentne i konsekwentne budowanie
pozytywnego wizerunku Policji w kraju, w ktérym mundur wciaz bardzo Zle sie kojarzy
oraz za aktywnos$¢ w mediach i dostepnos¢ dla dziennikarzy”, do pierwszej trojki
prestizowego konkursu ,,Cztowieka Briefu 2010” w kategorii ,Cztowiek PR-u Briefu
2010". Przez lata angazowat sie w dziatalnos$¢ na rzecz poprawy i promocji
bezpieczenstwa, inicjujac i prowadzac liczne akcje i programy profilaktyczne, w ktére
zaangazowani byli przedstawiciele wszystkich grup wiekowych: dzieci, mtodziez,
doroslii seniorzy. Kampanie spoteczne, ktére wspétorganizowat i wspierat, mozna

by wylicza¢ w setkach. Znajdujg sie wsrdd nich m.in.: ,Stop 18", ,Bezpieczna droga

z radami Sponge Boba”, ,Pites? Nie jedz!”, ,Mistrzowie w pasach”, ,Nie [przy]dzwon

za kierownicg”. W 2010 r. pomystodawca i organizator policyjnej kampanii ,Uzyj
wyobrazni”, majacej na celu poprawe bezpieczenstwa w ruchu drogowym. Kampania
zostata nagrodzona prestizowg nagroda ,Effie Awards 2010”, ktdra przyznaje sie

w ramach jednego z najwazniejszych na swiecie konkurséw marketingowych.
Wspdtpracowat i nadal wspotpracuje ze kregiem akademickim, z przedstawicielami
wymiaru sprawiedliwosci, a takze z organizacjami, m.in. z ,Niebieskg Linig”, ,Itaka”,
,WOSP”i,La Strada” - jego misja byto uaktywnienie wszystkich, dla ktérych wazne jest
bezpieczenstwo obywateli.
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Sebastian Stepak
CEO MSL

Posiada blisko 20 letnie doswiadczenia w branzy PR. Zawsze pracowat po stronie
agencyjnej. Od 2013 roku zarzadzat Publicis Consultants. Pod koniec 2015 roku
powrécit do MSLGROUP i objat stanowisko dyrektora zarzadzajgcego. W 2020 roku
zostat prezesem polskiego biura i szefem regionu CEE w MSL, najwiekszej agencji PR w
Polsce i najsilniejszej sieci komunikacyjnej we wschodniej Europie. Stat na czele

Zwiagzku Firm Public Relations, najstarszej organizacji zrzeszajacej polskie agencje PR.
Posiada jedno z ciekawszych spojrzen na branze PR. Zgromadzit ogromng wiedze

na temat tego, jak dziatania komunikacyjne przektadaja sie na realizacje wynikéw
biznesowych. Specjalizuje sie w zarzadzaniu sytuacjami kryzysowymi,

PR korporacyjnym oraz issue management. Byt jurorem na wielu konkursach, m.in.
Cannes Lions, SABRE, Young Creatives, Ztote Spinacze, Clio Awards, Golden Drums,
KTR i wielu innych. Prywatnie pasjonat zabytkowej motoryzacji i amatorskich
wyscigéw samochodowych. W wolnych chwilach studiuje zanikajgce rzemiosta, ktére
pozwalajg mu samodzielnie prowadzi¢ wiekszos¢ prac przy jego kolekgji.

Daria Sulgostowska
Head of Corporate Comms & ESG G2A

Petni funkcje Head of Corporate Comms & ESG w G2A R&D Center, jest rowniez
rzeczniczka prasowa firmy. Jest zaangazowana w catosciowe dziatania PR i
zréownowazonego rozwoju organizacji, a obszarami jej odpowiedzialnos$ci sa m.in
komunikacja korporacyjna (zewnetrzna i wewnetrzna) oraz zarzadzanie komunikacja

kryzysowa. Odpowiada réwniez za budowanie strategii i planu dziatan z zakresu ESG.
G2A to najwieksza na $wiecie, globalna platforma marketplace produktéw cyfrowych
jak gry, giftcardy czy oprogramowanie. Korzysta z niej ponad 20 milionéw
uzytkownikow, ktérzy mogg wybierac sposréd 75 tysiecy cyfrowych produktéw
oferowanych przez sprzedawcow z catego swiata. G2A jest plasowane m.in. wéréd
TOP10 marketplace w Europie. Wczesniej byta Wicedyrektorka Komunikacji
Korporacyjnej i ESG w Grupie CCC, w ktérej zbudowata od poczatku dziat komunikacji.
Woczesniej pracowata dla OTCF, wtasciciela marki 4F, gdzie petnita funkcje rzecznika
prasowego, zajmujac sie projektami z zakresu wspotpracy z mediami i komunikacji
zewnetrznej. Ma rowniez doswiadczenie w branzy energetycznej, w ktérej realizowata
projekty miedzy innymi z obszaru spotecznej odpowiedzialnosci biznesu oraz
sponsoringu. Zajmowata sie takze praca dziennikarska. Zwigzana réwniez

z dziatalnoscia sportowa, jest trenerka tenisa ziemnego i wyktadowczynia

na konferencjach dla treneréw sportu.
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Justyna Szafraniec

Head of Communication Generali Polska

Od lutego 2016 roku zarzadza komunikacjg w czterech spétkach Generali Polska.

Od pazdziernika 2011 r. odpowiadata za komunikacje podczas wprowadzania na polski
rynek nowego ubezpieczyciela - Proamy, ktéra obecnie jest réwniez marka nalezaca
do Generali. Wczesniej Szafraniec petnita funkcje wicedyrektora Departamentu
Sprzedazy w Krajowej Izbie Rozliczeniowej SA, gdzie odpowiedzialna byta

za marketing i wsparcie sprzedazy. Justyna Szafraniec uczestniczyta we wprowadzaniu
narynek firmy doradztwa finansowego Finamo, w ktérej zarzadzata Departamentem
Komunikacji i Analiz. Zajmowata réwniez stanowisko dyrektora ds. marketingu i PR-u
w Superfund TFI SA. Przez wiele lat byta zwigzana z Bankiem Polskiej Spétdzielczosci
SA jako dyrektor Biura PR Banku. Wczesniej byta PR Managerem w Gospodarczym
Banku Potudniowo-Zachodnim SA (w ktorym odpowiadata m.in. za proces komunikacji
podczas fuzji 6 bankéw regionalnych) oraz rzecznikiem prasowym Lubelskiego Banku
Regionalnego SA.

Ewa Szczecinska-Zielinska
Dyrektor PR Urzad Miasta Legnicy

Ekspert ds. wizerunku, twérca wielu kampanii wizerunkowych i promocyjnych,
strategii i projektéw spotecznych. Kreuje wizerunek miast, oséb i instytuciji.

Z samorzadem zwigzana od 15 lat, wczesniej przez dekade wykonywata zawod
dziennikarza wspotpracujac z najwiekszymi dziennikami ekonomicznymi w Polsce,

m.in. Pulsem Biznesu, gdzie specjalizowata sie tematyka zwigzana z przemystem
miedziowym. Jest mentorem w programie mentoringowym Zwiagzku Pracodawcéw
Polskiej Miedzi. W Urzedzie Miasta Legnicy, procz promocji i komunikacji, odpowiada
za wspotprace z KGHM, lokalnym biznesem, zarzadza miejskim wolontariatem

i komunikacja z podmiotami zewnetrznymi i instytucjami. Interesuje sie zagadnieniami
smart city. Idee inteligentnych miast poznawata w Hiszpanii i Anglii. Ukonczyta studia
podyplomowe z zakresu zarzadzania w sektorze publicznym/zarzadzania miastem
(Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu), oraz ma tytut Executive Master of Business
Administration (MBA). Fascynuje sie zarzadzaniem kryzysem, polityka réznorodnosci

i CSR. Prywatnie uprawia sporty, udziela sie spotecznie i charytatywnie.
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Tobiasz Szychowski
Adwokat, Cztonek Rady Nadzorczej PKP S.A.

W 2019 roku wyrézniony jako prawnik korporacyjny wpisem na prestizowa liste
,General Counsel Powerlist Central and Eastern Europe 2019” oraz wielokrotnie
rekomendowany jako prawnik kancelaryjny w dziedzinie sporéw sagdowych i arbitrazu
przez miedzynarodowy ranking prawniczy Legal 500 EMEA. Petnit funkcje zastepcy
dyrektora Departamentu Prawnego i Compliance w Polskim Gornictwie Naftowym

i Gazownictwie, gdzie byt odpowiedzialny za wiele kluczowych projektéw
miedzynarodowych oraz rozwdj dziatalnosci PGNIG na rynku krajowym

i zagranicznym. Posiada wieloletnie doswiadczenie w zasiadaniu w radach
nadzorczych m.in. jako cztonek RN w Gas-Trading S.A. oraz przewodniczacy RN w
PGNIG Upstream North Africa BV. Doswiadczenie zawodowe zdobywat

w najwiekszych kancelariach prawnych, w szczegélnosci jako szef Departamentu
Sporéw Sadowych i ADR w jednej z najbardziej prestizowych polskich firm
prawniczych. Absolwent Wydziatu Prawa i Administracji na Uniwersytecie £6dzkim
oraz Szkoty Prawa Niemieckiego Uniwersytetu Wilhelma w Miinster. Cztonek I1zby
Adwokackiej w todzi. Przewodniczacy Osrodka Mediacji Gospodarczej przy Izbie
Gospodarczej Gazownictwa.

Krzysztof Tomczynski

Partner, Account Director Alert Media Communications Sp. z 0.0.

Trener i doradca komunikacyjny z kilkunastoletnim doswiadczeniem w Public Relations

zdobywanym zaréwno po stronie Klienta, jak i Agencji. Z Alert Media zwigzany
od poczatku 2013 roku. Prowadzi projekty kryzysowe i strategiczne dla wiodacych
> firm z branz: FMCG, retail, motoryzacyjnej i medycznej oraz realizuje projekty dla

- instytucji publicznych i organizacji pozarzadowych. Wczesniej pracowat m.in.
w Ministerstwie Skarbu Panstwa, gdzie przez cztery lata odpowiadat za dziatania
komunikacyjne towarzyszace duzym debiutom gietdowym odbywajacym sie w ramach
programu ,Akcjonariat Obywatelski”. Absolwent Kolegium Miedzywydziatowych
Indywidualnych Studiéw Humanistycznych i Wydziatu Prawa i Administracji
Uniwersytetu Warszawskiego.

Michat Wawrzaszek

Rzecznik Prasowy Zarzad Transportu Metropolitalnego

Doswiadczenie zawodowe zwigzane przede wszystkim z sektorem publicznym i branza
zbiorowego transportu publicznego. Aktualnie rzecznik prasowy Zarzadu Transportu
Metropolitalnego, wczesniej m.in. rzecznik prasowy i kierownik dziatu marketingu

w Kolejach Slaskich.
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Anna Wisniewska

Marketing and Communications Director Skanska Commercial Development Europe

Marketing and Communications Director w spétce biurowej Skanska w Europie
Srodkowo-Wschodniej. Jest absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego. Stypendystka
Northeastern lllinois University w Chicago. Z rynkiem nieruchomosci zwigzana

od ponad 10 lat. Do spotki biurowej Skanska dotaczytaw 2011 r.i od poczatku
zarzadza zespotem marketingu i komunikacji. Poczagtkowo byty to dziatania w Polsce,

a pézniej w catym regionie Europy Srodkowo-Wschodniej. Anna byta odpowiedzialna
za wprowadzenie nowych konceptéw: Workplaces by Skanska i Futureproof
Workplaces by Skanska. Opracowata takze strategie marketingowa Futureproof

i wspottworzyta unikatowy standard produktu: Scandinavian Lobby Guidelines dla
regionu Europy Srodkowo-Wschodniej. Od lat podejmuje dziatania komunikacyjne,
realizujac kreatywne i efektywne kampanie wykorzystujgce nowe narzedzia i kanaty
komunikacji. Dzieki realizowanej przez nia strategii, sp6tka biurowa Skanska maw
mediach bardzo silng pozycje, co potwierdzaja nie tylko statystyki, lecz takze nagrody.
W 2021 roku firma zostata wyrézniona dwoma statuetkami w najwazniejszym
konkursie branzy PR w Polsce - Ztote Spinacze - w kategorii PR Korporacyjny oraz
Covid-19 PR Response. W 2021 zostata réwniez laureatka 1V edycji konkursu Top
Woman in Real Estate w kategorii Marketing & PR. Jest jedna z zatozycielek inicjatywy
Klubu Dyrektoréw i Dyrektoréw PR, ktéra powstata we wspodtpracy ze Zwigzkiem
Firm Public Relations. Prywatnie - fascynuje ja nowoczesna, miejska architekturai jej
wptyw na zycie mieszkancow. Mitosniczka podrézy, ktdra zawsze bardzo starannie
wybiera hotele. Mama dwdch synéw oraz zona aktora Teatru improwizowanego
Klancyk.

Paula Wolecka

PR & Communications Manager Igi Swiatek

Od lutego 2021 roku PR &Communications manager Igi Swiatek. W branzy mediéw
i komunikacji pracuje od 10 lat. Wcze$niej m.in. jako specjalistka ds. PR w

wydawnictwie Znak, gdzie odpowiadata za promocje ksiazek autoréw polskich

W bl i zagranicznych, chociazby Eduardo Mendozy czy Grazyny Plebanek, a takze przez

a 4 |ata jako PR manager Szlachetnej Paczki, w ktérej dbata o relacje z mediami

i realizowata kampanie o wielomilionowych zasiegach, ktérych celem byto niesienie
pomocy charytatywnej na jak najwiekszg skale. Studia dzienne na Wydziale Polonistyki
Uniwersytetu Jagiellonskiego taczyta z praca na etacie, ukonczyta tez studia
podyplomowe z Public Relations i doradztwa medialnego. Jedna z laureatek nagrody
Effie Awards (Brazowe Effie) w kategorii Non Profit &Public Service za kampanie
Szlachetnej Paczki 2020. W teamie Igi Swiatek odpowiada za caty obszar komunikacji,
realizacje wizerunkowych projektéw ze sponsorami, relacje z mediami czy inicjatywy
charytatywne i spoteczne.
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Adam Zadrozny

Psycholog i trener biznesu

Certyfikowany trener biznesu i psycholog specjalizujacy sie w tematach: Wystapienia
publiczne, autoprezentacja i Storytelling. Wspiera biznes w tworzeniu strategicznej
komunikacji. W ramach SlideCat tworzy prezentacje na zamoéwienie. Mentor
startupéw w ReaktorX oraz Demium. Wystepowat na konferencjach Pulsu Biznesu.
W tematach psychologicznych wystepowat w radio Trdjka, Czwérka, Polskie Radio 24,
Chilli Zet oraz w Dzierr dobry TVN.

Jolanta Zarnoch
HR & PR Directorka WebTalk

Od ponad 10 lat zwigzana z branzg PR i komunikacji, a od 4 lat takze z obszarem HR i
Employer Brandingu, absolwentka WDiNP Uniwersytetu Warszawskiego.
Doswiadczenie w PR zdobywata m.in.w MSLGROUP i Advanced PR, specjalizujac sie
w komunikacji korporacyjnej. Od ponad 5 lat jest zwigzana z agencja digitalowa
WebTalk, w ktérej na stanowisku HR Directorki objeta piecze nad dziatem HR & PR.
Odpowiada za tworzenie i realizacje strategii komunikacji marki oraz employer
brandingowej. Zawodowo i prywatnie stawia ludzi na pierwszym miejscu, a dziatania jej
zespotu zostaty docenione przez platforme Heartcount, badajaca zaangazowanie

i zadowolenie pracownikow, ktora wyrdznita WebTalk tytutem firmy ,,People First”.

Dominika Zelazek

Wiceprezes Zarzadu ds. Finansowych, Nadzoru Korporacyjnego i Komunikacji Arriva
Polska Sp.z o.0.

Wiceprezes Zarzadu Arriva Polska - jedynego przewoznika autobusowego

i kolejowego w Polsce. Dyrektor finansowa, odpowiedzialna takze za komunikacje

i relacje zewnetrzne. Liderka i mentorka. Zarzadza liczbami i rozumie ludzi. Dazy

do realizacji zamierzonych celéw a takze dzieli sie wiedza i doswiadczeniem w ramach
programow Vital Voices i Fundacji Liderek Biznesu pomagajac innym w osiggnieciu
wymarzonego celu. Prywatnie: mama dwdch nastolatek, mitosniczka kotéw, tenisa

i jazzu. Uwielbia podréze, dlatego jej motto brzmi: nawet najdtuzsza podréz zaczyna sie
od pierwszego kroku.

Pawet Florek

Dyrektor, Biuro Komunikacji Spotecznej i Promocji Centrala NFZ

Absolwent Uniwersytetu Marii-Curie Sktodowskiej w Lublinie. Ponadto ukonczyt
studia podyplomowe w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie i Akademie London
School of PR. Z komunikacja w sektorze publicznym jest zwigzany od 14 lat. Wczesniej
zajmowat sie budowaniem wizerunku funduszy europejskich, pracowat w mediach

regionalnych i wspotpracowat z agencjami PR.
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Tomasz Kutakowski
Account Director PR Hub

Ma prawie 20-letnie doswiadczenie w komunikacji i mediach. Od pazdziernika 2022
roku account director w agencji PR Hub, zajmuje sie obstuga klientéw z branzy
spozywczej, FMCG, deweloperskiej i OZE. Specjalizuje sie w strategicznym konsultingu
dla firm, wystapieniach publicznych, koordynuje projekty public affairs, prowadzi

szkolenia. Wczesniej, od grudnia 2020 roku rzecznik prasowy Spoétki Krynica Vitamin -
producenta napojéw. Odpowiadat za komunikacje wewnetrzna, a takze zewnetrzna

z interesariuszami Spotki, w tym za relacje inwestorskie. W 2020 r. byt reporterem
programu ,Czarno na Biatym” w TVN24. W latach 2012-2019 pracowat jako
korespondent telewizji Polsat w Moskwie. W latach 2008-2011 r. byt reporterem
Informacyjnej Agencji Radiowej Polskiego Radia. Publikowat w ,Tygodniku
Powszechnym”, ,Rzeczpospolitej”, ,Nowej Europie Wschodniej”. Ukonczyt
dziennikarstwo i komunikacje spoteczng w Uniwersytecie Jagiellonskim. Jest

cztonkiem Polskiego Stowarzyszenia Public Relations.

Radostaw Mroéz
Dziennikarz TVN24

Dziennikarz, prezenter telewizyjny i radiowy, wyktadowca, szkoleniowiec. Absolwent
Instytutu Stosowanych Nauk Spotecznych Uniwersytetu Warszawskiego. W mediach
pracuje od 20 lat. Obecnie zwigzany z TVN24, gdzie prowadzi programy na zywo (m.in.
Wstajesz i wiesz, Fakty w potudnie, Fakty po potudniu, wydania specjalne). Prowadzi
zajecia na Uniwersytecie SWPS w Warszawie. W przesztosci byt wydawcg

i prowadzacym Serwisy Informacyjne w Programie 1l Polskiego Radia. Wspdtpracowat
tez m.in. z TVP Warszawa, TVP Info, TVP1, Polskim Radiem Dla Ciebie, onet.pl.

Marta Polakow-Stepanow
CEO Tailor Made PR

Ekspert komunikacji wizerunkowej z 20-letnim doswiadczeniem, ale takze
przedsiebiorcai praktyk biznesu. Od 12 lat wspdtwiasciciel agencji Tailor Made PR,
moderator metody Design Thinking. Strategie, ktére tworzy opieraja sie

na wiarygodnym storytellingu wyptywajacym z pijarowego doswiadczenia. Tworzyta

i wdrazata komunikacje produktowe i CSR dla takich marek jak Adidas, Barbie, Zywiec
Zdrdj czy Lech. Obecnie najwiecej uwagi poswieca trendom w komunikacji
sustainability marek.
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Pawet Sottys

Dziennikarz Ekonomiczny, prezes spotki zarzadzajacej Radiem 357

W latach 2017-2020 szef projektow audiowizualnych w wydawnictwie Bonnier
Business Polska. W latach 2008-2018 zwigzany z Programem 3 Polskiego Radia.
W latach 2014-2015 byt zastepca redaktora naczelnego tygodnika Bloomberg
Businessweek Polska. Po godzinach - kibic Legii Warszawa i pasjonat narciarstwa
alpejskiego (od sezonu 2016/2017 komentator tej dyscypliny w Eurosport Polska).

Marcin Szczupak
Dyrektor Badan i Rozwoju Biznesu PSMM Monitoring & More

Wspottworzyt pierwsza w Polsce agencje specjalizujacg sie w analizie mediéw - Media
Navigator. Specjalista w zakresie badan mediéw. Konsultant medialny, autor analiz
marketingowych i badan public relations. Pracowat nad projektami dla kilkuset
korporacji miedzynarodowych, ministerstw, urzedéw, agencji marketingowych i PR.
Absolwent Wyzszej Szkoty Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu na kierunku public
relations oraz Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Bankowosci w Poznaniu na kierunku

zarzadzanie i marketing. Interesuja go nowe media, rozwaj i wykorzystanie technologii
w przekazie informacji, zagadnienia public relations i marketingu, sprzedazy

i zarzadzania. Wystepowat w charakterze eksperta opracowujacego standard
kompetencji dla zawodu: analityk informacji i raportéw medialnych oraz jako
ewaluator i cztonek komisji dla zawodoéw: analityk ruchu na stronach internetowych,
broker informacji (researcher), menedzer zawartosci serwiséw internetowych

i specjalista zarzadzania informacja.

Eugeniusz Twarog

Dziennikarz Puls Biznesu

Absolwent historii i dziennikarstwa na Uniwersytecie Jagiellonskim. Od 15 lat

w ,Pulsie Biznesu”. Wczesniej w ,Gazecie Wyborczej, ,Dzienniku Polskim” oraz

w Interii. Zajmuje sie bankowoscia. Dwukrotnie wyrézniony nagroda im. Mariana
Krzaka, przyznawang przez Zwigzek Bankoéw Polskich. Poza praca ptywa na SUPie.
Po godzinach prowadzi blog kulinarny.
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Opiekun merytoryczny

Magdalena Sokulska
Project Manager

Qs 48223339850

D m.sokulska@pb.pl

Patron

Maciej Leonard Zybula
CEO Bees & Honey Sp. z 0.0.

i

Zatozyciel agencji Bees & Honey (wczesniej Social Art). Od kilkunastu lat zwigzany

z branza reklamowa. Wyktadowca akademicki z zakresu marketingu i digital w SGH

i UMFC w Warszawie. Prowadzi zajecia na studiach , Zarzadzania marka ”, "Marketing
dobr i ustug luksusowych”, a takze ,’"Menageréw Kultury”” SGH. Prawnik i ekspert

od prawa autorskiego. Pasjonat reklamy i manager. Twdrca strategii marketingowych
i konceptéw reklamowych dla marek na polskim i Swiatowym rynku. Zwigzany przez
lata z kulturg i teatrem. Dusza towarzystwa. Pochtania go wszystko, co robi, nie boi sie
nowych wyzwan. Uwielbia kino, bieganie, rower, judo, géry i brytyjskie poczucie

humoru.

KONTAKT

Wspétpraca

/

Joanna Czyczuk-Oziebto
Marketing Manager - Team
Leader

R, 48223339825

P4 jczyczuk@pb.pl
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SAPR

stowarzyszenie agencji
public relations [ ]

Patron Medialny

‘52| Poradnik
a0 Przedsiebiorcy
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Formularz rejestracji: 18. Kongres Public Relations i

Komunikacj

Cena

18. Kongres Public Relations i Komunikacji
26 - 27 pazdziernika 2022, Warszawa

2595 zt netto od 2022-10-27 do 2022-10-27

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca Dane do faktury

|:| firma

Imie |:| osoba fizyczna
Nazwisko Panstwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowosc

E-mail

Ulicai numer

Telefon

Kod pocztowy

Potwierdzam, ze zapoznatam/em sie z Regulaminem wydarzenia i akceptuje jego tresc.
Chce wiedziec¢ pierwszy i otrzymywac Newsletter Konferencje "PB" od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) na zasadach okreslonych w ,Regulaminie serwiséw
internetowych Bonnier Business Polska”.

Chce by¢ na biezaco! Zgadzam sie na otrzymywanie od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) e-maili z informacjami o promocjach i ciekawych ofertach jego
produktow i ustug.

O OO0

Chce wiedzie¢ wiecej! Zgadzam sig, by dzwonit do mnie przedstawiciel wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) i informowat mnie o promocjach i ciekawych ofertach
jego produktéw i ustug.

Administratorem danych osobowych jest Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie. Dane s3 przetwarzane w celu organizacji konferencji oraz w celach marketingowych na
podstawie odrebnie udzielonych zgdd, ktére moga zostac¢ odwotane w kazdej chwili. Wiecej informacji na temat przetwarzania danych osobowych znajduje sig¢ w Klauzuli Informacyjnej
RODO Zobacz wiecej

Pieczatka i podpis
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https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/Regulamin_wydarzen_platnych_18102022_pdf.pdf
https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/RODO_klauzula_informacyjna_konferencje.pdf

Formularz rejestracji: 18. Kongres Public Relations i

Komunikacji

Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail
z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgdd. Potwierdzenie danych
przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sa niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania
materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2.Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon
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Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych organizowanych przez Bonnier Business Polska Sp. z 0.0.

. Organizatorem warsztatdw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena”) okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w

informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, a w przypadku konferencji stacjonarnych
takze przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie. W
przypadku Wydarzen organizowanych z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytacznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe. Ptatnosci nalezy
dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze pro forma lub
na fakturze VAT.

. Wypetnienie elektronicznego formularza zgtoszeniowego udostepnionego przez Organizatora i zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia (tj. www.konferencje.pb.pl lub innej

wskazanej przez Organizatora) (,Zgloszenie”) i zatwierdzenie Zgtoszenia poprzez aktywowanie dedykowanego przycisku ,Zarejestruj z obowiazkiem zaptaty” lub pobranie, wypetnienie i
odestanie podpisanego przez osoby uprawnione (w formie papierowej lub skanem na adres e-mail Organizatora) formularza w formacie .pdf zamieszczonego na stronie internetowej
Wydarzenia, jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest umozliwienie osobom
wskazanym w Zgtoszeniu uczestnictwa w Wydarzeniu. Na podstawie Zgtoszenia Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro
forma ptatna w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczna dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania
Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialnos¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegétowe warunki Zgtoszenia, sposdb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz oséb zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.

. O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowac Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencie@pb.pl.

W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie pézniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie
obciazony optata w wysokosci stanowiacej réwnowartosc¢ 30% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pdZniejszym niz na
dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obcigzony petng Cena.

. Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewzigcie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 4 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Niedokonanie
whptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu nie wytacza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnien z pkt 9 i 10 Regulaminu.

. Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie, podmiot zgtaszajacy informuje

Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencie@pb.pl nie pézniej niz w dniu poprzedzajacym dzier rozpoczecia Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby prowadzacej lub zmiany
lokalizacji Wydarzenia, jak rowniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej cze$¢ zostang zwrdcone lub -za zgoda podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztdw uczestnictwa winnym
Woydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajacemu, ktéry optacit Cene, Organizator
zwraca Cene w petnej wysokosci.

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwigzku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowiag wtasnos¢ Organizatora (lub podmiotéw wspotpracujacych z Organizatorem) i w zwigzku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposdb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17
Regulaminu.

Zgtaszajacy zobowiazany jest poinformowac uczestnika zgtaszanego do wzigcia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwalac przebieg Wydarzenia -w celu informacyjnym -za
pomoca urzadzen rejestrujacych dzwiek lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze czynnosci wyklucza mozliwos$¢ wziecia udziatu w
Wydarzeniu. Organizator moze zamiesci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych
ochrony débr osobistych, w tym danych osobowych.

Dokonanie Zgtoszenia jest rownoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktorego
osoba zgtaszajaca dziata.

Organizator udziela osobie dokonujacej Zgtoszenia oraz uczestnikowi Wydarzenia rabatu w wysokosci co najmniej 5% na rejestracje na organizowane, w ciagu roku od daty Wydarzenia,
jego kolejne edycje lub konferencje, warsztaty, szkolenia ptatne zwigzane tematycznie z Wydarzeniem. Celem skorzystania z rabatu uprawniony wprowadza przekazany przez
Organizatora kod rabatowy podczas rejestracji. Rabat naliczy sie automatycznie. Kod rabatowy bedzie przesytany przez Organizatora - na adres e-mail osoby dokonujacej Zgtoszenia
oraz uczestnika Wydarzenia podany w formularzu rejestracyjnym na Wydarzenie - w zaproszeniu na kolejna edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwigzane
tematycznie z Wydarzeniem. Kod rabatowy jest aktywny do uptywu wskazanego terminu rejestracji na kolejna edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwiazane
tematycznie z Wydarzeniem. Rabat dotyczy kazdego uczestnika zgtaszanego przez osobe uprawniona do rabatu. Rabat taczy sie z innymi rabatami, chyba ze Organizator postanowi
inaczej, o czym uprawniony zostanie poinformowany w zaproszeniu.
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Jesli osoba dokonujaca rejestracji wyraza badz utrzymuje wyrazone uprzednio zgody marketingowe na kontakt e-mailowy oraz telefoniczny otrzymuje 5% statego rabatu na dokonywane
przez siebie rejestracje na ptatne Wydarzenia organizowane przez Organizatora i ogtaszane (oferowane) poprzez dedykowany Wydarzeniom serwis internetowy dziatajacy pod adresem:
www.konferencje.pb,.pl (do momentu wycofania zgdd lub jednej ze zgdd). Rabat ten taczy sie z innymi. Weryfikacja nastepuje w czasie rzeczywistym na podstawie podanego w Zgtoszeniu
adresu e-mail osoby zgtaszajacej. Rabat naliczany jest automatycznie. Prawo do rabatu przystuguje wytacznie osobie dokonujacej rejestracji (dokonujacej Zgtoszenia) i dotyczy danego
Zgtoszenia bez wzgledu na liczbe uczestnikdw rejestrowanych przez osobe dokonujaca rejestracji i uprawniong do otrzymania rabatu.

. Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowania przez uczestnika Wydarzenia systemem

teleinformatycznym spetniajacym nastepujace minimalne wymagania techniczne:
21.1.1dostep do Internetu,
21.1.2 urzadzenie koricowe,

21.1.3 zastosowanie w niektérych przypadkach oprogramowania umozliwiajacego odczytywanie plikéw w réznych formatach (m.in. graficznych, dzwiekowych, multimedialnych,
tekstowych, wideo itp.).

Qile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej, Organizator w procesie Zgtoszenia przekazuje
informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wzigcia udziatu w Wydarzeniu

Organizator Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

23.1.1 problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami oséb trzecich,

23.1.2 niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,

23.1.3 niewtasciwa konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu,

23.1.4 wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

23.1.5 brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia

23.1.6 nieprawidtowa obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia,

23.1.7 innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajace uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

W przypadku Wydarzen stacjonarnych, w sytuacji wprowadzenia, aktami wtadzy panstwowej lub lokalnej na terenie kraju lub jego czesci, ograniczen, a takze wytycznych wtasciwych
stuzb, instytucji oraz innych podmiotéw realizujacych ustawowe obowiazki, ktore wptywatyby na sposob organizacji Wydarzenia, Organizator zastrzega mozliwos¢ wprowadzenia
dodatkowych wymagan dla uczestnikdw Wydarzenia celem zapewnienia ochrony ich zdrowia i bezpieczeristwa. Organizator powiadomi uczestnikdw Wydarzenia, na adres e-mail podany
w zgtoszeniu rejestracyjnym, o dodatkowych wymogach uczestnictwa oraz koniecznosci potwierdzenia ich akceptacji w terminie wskazanym w przestanej wiadomosci. Organizator
zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu oséb, ktére nie wyraza zgody na przestrzeganie wymogdw, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim.

Osoba dokonujaca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, ze dane zgtaszanego uczestnika sa prawdziwe, a osoba zgtaszana do wziecia udziatu w
Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych. Po dokonaniu zgtoszenia osoba, ktérej dane w nim wskazano, zostanie poinformowana o

tym kto dokonat Zgtoszenia oraz jakie dane zostaty wskazane z prosba o ich potwierdzenie.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (10201)



	CEL
	PROGRAM
	Rejestracja uczestników, poranna kawa
	Uroczyste otwarcie Kongresu, przywitanie uczestników
	PANEL DYSKUSYJNY – Komunikacja firm i marek w kontekście wojny
	O komunikacji opartej na autentyczności pod skrzydłami marki ANIA KRUK.  Angażowanie społeczności w kampaniach społecznych marki
	Przerwa na kawę oraz networking
	PANEL DYSKUSYJNY - Komunikacja działań korporacyjnych z uwzględnieniem działań ESG
	Zainspiruj się najciekawszymi kampaniami PR 2022
	PR tradycyjny w obszarze B2B
	Lunch
	PR niskobudżetowy, czyli kiedy kreatywność to cały Twój zasób
	Brak konkurencji nie zwalnia od dobrej komunikacji. Dlaczego instytucje potrzebują public relations?
	Pomiar efektywności działań PR-owych
	Przerwa
	WARSZTATY
	Zakończenie 1 dnia Kongresu
	Rejestracja uczestników, poranna kawa
	Przywitanie uczestników, rozpoczęcie
	Walka z fake newsami. Jak skutecznie walczyć z dezinformacją?
	PANEL DYSKUSYJNY - Sytuacje kryzysowe w sektorze publicznym. Jak skutecznie prowadzić działania podczas wizerunkowej katastrofy?
	Przerwa na kawę oraz networking
	Regulacje prawne w PR
	PANEL DYSKUSYJNY – Dziennikarz do PRowca – PRowiec do dziennikarza. Efektywna współpraca na linii dziennikarz – PR-owiec
	Lunch
	Wykorzystanie rozwiązań social media & digital w komunikacji PR-owej
	Komunikacja wewnętrzna jako istotny oraz strategiczny element biznesowy i PR-owy Twojej firmy
	PR + HR = Spójna strategia employer brandingowa w Twojej firmie
	Zakończenie Kongresu

	PRELEGENCI
	Stefan Augustyn
	Dyrektor Marketingu i Komunikacji
                          Legnicka Specjalna Strefa Ekonomiczna

	Aleksandra Chalimoniuk
	Dyrektor PR
                          OTCF S.A.

	Agnieszka Gorzkowicz
	Zastępczyni Rzecznika Prasowego
                          Credit Agricole Bank Polska S.A.

	Patrycja Kamińska
	PR Manager
                          Netto Polska

	Beata Kopczyńska
	Regionalny Rzecznik Prasowy ZUS w województwie śląskim
                          Zakład Ubezpieczeń Społecznych

	Dominika Lenkowska-Piechocka
	Ekspertka komunikacji CSR, ekoaktywistka, twórczyni
                          Who Will Save The Planet

	Grzegorz Łaguna
	Rzecznik Prasowy
                          Kulczyk Foundation

	Adam Łaszyn
	CEO, Ekspert ds. komunikacji kryzysowej i strategii komunikowania
                          Alert Media Communications Sp. z o.o.

	Beata Łaszyn
	Wiceprezeska
                          Alert Media Communications Sp. z o.o.

	Milena Moryson-Kowalska
	Dyrektor ds. Public Relations i Komunikacji, Rzecznik Prasowy
                          ALAB laboratoria

	Martyna Olszak-Bachora
	Head of Creative Department and PR
                          Ania Kruk Sp. z o. o.

	Mateusz Piotrowski
	Dyrektor Komunikacji i Relacji Zewnętrznych
                          Lafarge Poland

	Paulina Szkoła
	Project and Content Manager
                          Digital Poland Foundation

	Iwona Ryniewicz
	Dyrektor, Departament Komunikacji i Strategii Marketingowej
                          mBank S.A.

	Agnieszka Sobucka
	Menedżer ds. Komunikacji i PR, Rzecznik Prasowy
                          Emitel S.A.

	dr Mariusz Sokołowski
	Partner
                          Prostrategic Communication

	Sebastian Stępak
	CEO
                          MSL

	Daria Sulgostowska
	Head of Corporate Comms & ESG
                          G2A

	Justyna Szafraniec
	Head of Communication
                          Generali Polska

	Ewa Szczecińska-Zielińska
	Dyrektor PR
                          Urząd Miasta Legnicy

	Tobiasz Szychowski
	Adwokat, Członek Rady Nadzorczej
                          PKP S.A.

	Krzysztof Tomczyński
	Partner, Account Director
                          Alert Media Communications Sp. z o.o.

	Michał Wawrzaszek
	Rzecznik Prasowy
                          Zarząd Transportu Metropolitalnego

	Anna Wiśniewska
	Marketing and Communications Director
                          Skanska Commercial Development Europe

	Paula Wolecka
	PR & Communications Manager Igi Świątek

	Adam Zadrożny
	Psycholog i trener biznesu

	Jolanta Żarnoch
	HR & PR Directorka
                          WebTalk

	Dominika Żelazek
	Wiceprezes Zarządu ds. Finansowych, Nadzoru Korporacyjnego i Komunikacji
                          Arriva Polska Sp. z o.o.

	Paweł Florek
	Dyrektor, Biuro Komunikacji Społecznej i Promocji
                          Centrala NFZ

	Tomasz Kułakowski
	Account Director
                          PR Hub

	Radosław Mróz
	Dziennikarz
                          TVN24

	Marta Polakow-Stepanow
	CEO
                          Tailor Made PR

	Paweł Sołtys
	Dziennikarz Ekonomiczny, prezes spółki zarządzającej Radiem 357

	Marcin Szczupak
	Dyrektor Badań i Rozwoju Biznesu
                          PSMM Monitoring & More

	Eugeniusz Twaróg
	Dziennikarz
                          Puls Biznesu

	Maciej Leonard Żybula
	CEO
                          Bees & Honey Sp. z o.o.


	KONTAKT
	MIEJSCE
	Opiekun merytoryczny
	Magdalena Sokulska

	Współpraca
	Joanna Czyczuk-Oziębło

	Crowne Plaza Warsaw - The HUB

	Cena
	Osoba zgłaszająca
	Dane do faktury
	1. Dane uczestnika
	2. Dane uczestnika

