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Media, influencerzy, eksperci, algorytmy i sztuczna inteligencja - dzi$ wszystkie te elementy wspéitworza
opinie, narracje i kryzysy wokét marek. W tak ztozonym ekosystemie komunikacyjnym tradycyjny podziat
na Media Relations i Influencer Relations przestaje by¢ uzyteczny.

New Media Relations to odpowiedZ na te zmiane - podejscie, ktére tgczy rézne swiaty komunikacji wokot
wspdlnej odpowiedzialnosci za zaufanie, reputacje i jako$¢ debaty publicznej. Niezaleznie od narzedzi i
dynamiki dziatan, stawkga pozostaje realny wptyw na odbiorcéw oraz wiarygodnos¢ przekazu.

Dzi$ decyzje komunikacyjne nie dotyczg juz wytacznie wyboru kanatu czy formatu, lecz konsekwencji,
jakie niosg dla reputacji i bezpieczehstwa organizacji.

Dla zespotéw PR oznacza to koniecznos¢ pracy na styku wielu swiatéw: medidéw tradycyjnych, twoércéw
internetowych, technologii, regulacji prawnych i zmieniajgcych sie oczekiwan odbiorcéw. Kazda
wspétpraca, rekomendacja czy publikacja moze dzi$ zaréwno wzmocni¢ marke, jak i sta¢ sie Zzrédtem
powaznego ryzyka.

Konferencja New Media Relations zostata zaprojektowana z mysla o praktykach, ktérzy na co dzien
zarzadzajg relacjami, reputacja i zaufaniem. Podczas wydarzenia skupimy sie na realnych dylematach
decyzyjnych, m.in.:

m kiedy angazowaé media, a kiedy influenceréw,

m jak taczy¢ oba kanaty w jednej, spéjnej strategii komunikacyjnej,

m jak dobiera¢ twdércéw do tematéw wrazliwych i regulowanych,

m oraz jak mierzy¢ efekty dziatan wykraczajgcych poza same zasiegi.

Program konferencji obejmuje konkretne modele decyzyjne, przyktady z rynku, rozmowy o btedach i
dobrych praktykach oraz dyskusje o wspétpracy PR-owcéw z dziennikarzami i twércami. Poruszymy takze
temat kryzyséw, dezinformacji oraz wptywu Al na codzienng prace zespotéw komunikacji.

To wydarzenie bez ,fadnych slajdéw bez tresci” — nastawione na praktyke, wymiane doswiadczen i
rozwigzania, ktére mozna wdrozy¢ od razu po powrocie do biura.
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Uczestnikom konferencji New Media Relations zapewniamy:

najwyzsza jakos¢ merytoryczna - wystgpienia doswiadczonych ekspertéw i praktykéw
podejmujacych realne decyzje komunikacyjne,

konkretne inspiracje do wdrozenia - case studies, modele decyzyjne i rekomendacje do codziennej
pracy zespotéw PR,

sesje ROUND TABLES zmieniajace perspektywe - rozmowy o tym, co dziata, co zawodzi i jak
unika¢ kosztownych btedéw,

przestrzen do wymiany doswiadczen - otwarta, partnerskg atmosfere sprzyjajaca rozmowie i
zadawaniu pytan,

mozliwosci networkingu i interakcji z innymi praktykami rynku,

m oraz imienny certyfikat potwierdzajacy udziat w konferencji i zdobyta wiedze.

Zapraszamy, by wspdlnie przyjrze¢ sie temu, jak dzi$ naprawde dziata wptyw oraz jak budowad spéjna,
wiarygodng komunikacje w ztozonym ekosystemie medidéw i influenceréw!
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PROGRAM

Czwartek, 16 kwietnia

08:20
Rejestracja, poranna kawa

Zapraszamy na kawe, herbate i przekaski. To pierwsza okazja do rozméw o wyzwaniach, decyzjach
i doswiadczeniach w obszarze New Media Relations.

09:00
Rozpoczecie konferencji New Media Relations

Sl Magdalena Marczak, project manager, Puls Biznesu

09:10
PANEL DYSKUSYJNY. Ewolucja wptywu - kto dzi$ naprawde ksztattuje opinie?

Sl MODERATOR: Wojciech Dabréwka, rzecznik KRASP

SL Karolina tuczak, dyrektorka komunikacji, rzeczniczka Provident Polska; prezeska, Polskie
Stowarzyszenie Public Relations

S Krzysztof Olszewski, Group Head of Brand & Corporate Communications Area, Grupa KRUK
S Maciej Tomaszewski, Rzecznik Prasowy, STRABAG Sp. z o.o.

S Marcin Szczupak, CEO, Mediaboard Polska

m Gdzie dzis realnie rodzi sie wptyw: redakcje, social media czy hybryda obu Swiatéw?

m Jak zacieraja sie granice miedzy dziennikarzem, twoércg i ekspertem?

m Jak zmienia sie rola PR-owca w $wiecie wielokanatowej i algorytmicznej dystrybucji tresci?
m Co oznacza ,opiniotwdrczos¢” w 2026 roku - i kto jg faktycznie posiada?

09:55
WYSTAPIENIE. New Media Relations 2026: Jak budowaé wptyw w swiecie rozproszonych
autorytetow

SL Krystian Cieslak, Founder & CEO, Ro Agency; wiceprezes, Stowarzyszenie Agencji Public Relations

Czy w 2026 roku decyzje zakupowe i reputacyjne ksztattujg jeszcze redakcje, czy juz twércy i algorytmy?
A moze problem nie polega na wyborze kanatu, lecz na braku jasnego modelu projektowania wptywu?

m Jak dobiera¢ media i twércéw do postawy, z jakg odbiorca podchodzi do marki — kiedy influencer
realnie wspiera sprzedaz, a kiedy redakcyjny kontekst buduje zaufanie?

m Jak zarzadza¢ komunikacjg w oparciu o poziom zaufania i kontroli nad przekazem, zamiast ulega¢ pres;ji
trendéw i algorytmoéw?
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m Jak projektowacd architekture wptywu, ktéra tgczy legitymizacje medialng z amplifikacjg twoércéw
i warstwa konwersji w jednej, spdjnej strategii?

10:30
WYSTAPIENIE. PR wrocit tylnymi drzwiami... czyli o tym, jak Al search przywraca stare reguty
gry: autorytet, Zzrédta i wiarygodnos¢.

S Marta Polakow, CEO i Strateg, TailorMade

m 2026 to rok wyszukiwania w Al. Dlaczego wyszukiwanie w chatach Al zmienia PR z kanatu wsparcia
w kluczowy mechanizm widocznosci marek - i czemu bez zrozumienia Al PRowiec traci wptyw.

m Kto dzis méwi do Al: dziennikarz, influencer czy marka? Jak projektowac wspétprace z mediami
i twércami, zeby tresci byty cytowane, a nie tylko klikalne.

= Wracamy do PR sprzed 15 lat - tylko stawka jest wyzsza. Co tgczy klasyczny media relations,
eksperckie komentarze i dtugofalowg reputacje z dzisiejszym pozycjonowaniem w Al chatach.

11:05
Przerwa na kawe

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz
wymiany doswiadczenh z innymi uczestniczkami konferencji.

11:35
WYNIKI BADAN. Zaufanie odbiorcéw pod lupa - co dzi$ naprawde buduje wiarygodnos¢?

S Michat Fedorowicz, prezes zarzadu, Instytut Badarn Internetu i Mediéw Spotecznosciowych

m Czy i kiedy odbiorcy przestajg ufa¢ influencerom — kluczowe wnioski z badan.

m Autentycznos¢ vs. wspétprace oznaczone: jak odbiorcy czytajg intencje twércow.
m Najczestsze btedy komunikacyjne, ktére najszybciej niszczg zaufanie.

m Influencer jako edukator: czym rézni sie wiarygodnos¢ od samej popularnosci.

11:50
Wprowadzenie do sesji ROUND TABLES

S Magdalena Marczak, project manager, Puls Biznesu

Przed nami otwarta dyskusja w matych grupach (kilka/kilkanascie osdb), sktadajacych sie z uczestnikéw
konferencji i moderatora, na temat przypisany do danego miejsca dyskusji. Kazdy z uczestnikéw
konferencji moze bra¢ udziat w dwdéch kolejnych rundach dyskusiji.

m Zasady dyskusji w ramach grup dyskusyjnych
m Przedstawienie moderatoréw oraz prezentacja zagadnien
m Wybor stolika

12:05
Sesja ROUND TABLES
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STOLIK EKSPERCKI #1. KRYZYS W JEDNYM POSCIE. Wspétpraca z influencerami: wizerunkowe
za i przeciw oraz jak unikna¢ kryzysu

Moderatorka: Magda Zwolinska, partnerka, Lighthouse Polska

Wspétpraca z influencerami moze przynie$s¢ marce gigantyczne korzysci, ale bywa tez zrédtem probleméw
- na przykfad wtedy, gdy obietnica zasiegdéw przestania widoczne od poczatku sygnaty ostrzegawcze.
Podczas dyskusji przyjrzymy sie ryzykom na styku marka - influencer. Porozmawiamy tez o tym, jak
przygotowac sie na trudne scenariusze, jak zabezpiecza¢ wspétprace i na co zwraca¢ uwage przy wyborze
internetowych twércéw. To nie bedzie teoria - przeanalizujemy realne, ,z zycia wziete” przykfady oraz
sprawdzone w praktyce scenariusze dziatanh

STOLIK EKSPERCKI #2 Modele wspétpracy - kogo, jak i na jak dlugo angazowac?
Moderatorka: Paulina Wfadzinska, Social Media & Influencer Marketing, Coffeedesk

m Influencer, Content Creator czy UGC? Rdznice w rolach i oczekiwaniach wobec twércéw w zaleznosci
od celu kampanii.

m Kiedy postawi¢ na szybkie akcje, a kiedy budowac¢ wieloletnie partnerstwa? Co przynosi realna
wartos¢?

m KOL vs Social Media Influencer. Dobér twércy do kampanii edukacyjnych i eksperckich - dlaczego
statystyki to za mato?

m Czym kieruja sie twércy przy wyborze marek i jak budowac¢ autentyczne zaangazowanie pracownika-
ambasadora (Corporate Influencing)?

m Jakie czynniki (poza zasiegiem) decydujg o tym, ze wspédtpraca faktycznie ,klika"?

STOLIK EKSPERCKI #3. Z wielka moca wiaze sie wielka odpowiedzialnosé. Influencerzy jako
ambasadorzy najwazniejszych spraw.

Moderator: Adrian Pokrywka, Media & Communication Manager, GetHero

m Kim dzis jest influencer: przekaznikiem tresci czy punktem odniesienia dla opinii spotecznej?

m Kiedy widocznos¢ przeradza sie w realny wptyw na sposéb myslenia odbiorcéw?

m Na ile twércy moga i powinni zabiera¢ gtos w sprawach wykraczajacych poza ich codzienny content?
m Jak uchwycic i zrozumieé wptyw, ktéry nie jest policzalny, ale zmienia kierunek rozmowy?

STOLIK EKSPERCKI #4. Branze regulowane - wptyw pod szczegélna odpowiedzialnoscia
Moderatorka: Aleksandra Rusin-Mieniewska, PR Manager, Boehringer Ingelheim Sp. z o.o.

m Kampania sprzedazowa vs. edukacyjna: Jak definiowad cele i KPI, gdy sukcesem nie jest , klik w link”,
ale zmiana postaw spotecznych lub wiedzy o profilaktyce?

m Key Opinion Leaders (KOLs) w stuzbie merytoryki: Jak wspétpracowad z lekarzami, farmaceutami
i ekspertami, ktérzy sa twércami, zachowujac ich autorytet i wiarygodnos¢.

m Gorset prawny i etyczny: Jak realizowad kreatywne dziatania w branzach o wysokim rygorze prawnym
(np. prawo farmaceutyczne, ograniczenia reklamy wyrobéw medycznych).

m Budowanie zaufania w tematach trudnych: Jak dobra¢ twérce do kampanii zdrowotnej lub spotecznej,
by nie narazi¢ marki na zarzut ,washingu” lub trywializacji tematu.
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12:40
Podsumowanie sesji ROUND TABLES

Whnioski ze wszystkich prowadzonych rozméw.

13:00
Przerwa na lunch

Zapraszamy na przerwe lunchowa - moment wytchnienia i regeneracji miedzy intensywnymi prelekcjami.
To czas, by w spokojnej atmosferze zjes¢ cos pysznego, porozmawiac z innymi uczestnikami oraz ztapac
oddech przed kolejng czescia spotkania.

13:50
PANEL DYSKUSYJNY. PR-owcy i influencerzy przy jednym stole - jak uktada¢ wspétprace, ktora
dziata

SL. MODERATOR: Michat Hertel, CEO, BrandLift

5L Jagoda Pretnicka-Markiewicz, Managing Partner, SEC Newgate CEE

Sl Oskar Sobolewski, zatozyciel Debaty Emerytalnej, ekspert emerytalny i rynku pracy, HRK Payroll
Consulting

5L Alicja Gotebiewska, senior manager, influencer marketing, Coca-Cola Europe

m Jak dobrze briefowa¢ influenceréw, by unikna¢ frustracji po obu stronach?
m Jak wyglada ,dobra wspétpraca” z perspektywy twoércéw i PR-owcéw?

m Najczestsze btedy marek i agencji we wspétpracy influencerskiej.

m Co naprawde wptywa na jakos¢, autentycznosc i efekty dziatan?

14:35
WYSTAPIENIE. Od zasiegu do wartosci - jak mierzy¢ realny wptyw?

5L Justyna Dzikowska, Head of Marketing, Brand24

m Metryki préznosci vs. metryki biznesowe i reputacyjne.

m Jak mierzy¢ ,zmiane postaw” i ,wzrost swiadomosci”? Metodyka mierzenia sukcesu w kampaniach non-
profit, edukacyjnych i zdrowotnych, gdzie KPI nie jest koszyk zakupowy.

m Case studies: mikro-, sredni i makroinfluencerzy w praktyce.

15:10
PANEL DYSKUSYJNY. Kryzysy hybrydowe - reputacja w czasach dezinformacji i deepfake’éw.

Sl MODERATORKA: Beata taszyn, prezeska, Alert Media Communications; Stowarzyszenie Agencji Public
Relations

SL Justyna Gosciriska-Bociong, Senior Corporate Affairs Manager, Bausch Health

S Maciej Zaborowski, Adwokat, Partner Zarzadzajacy, Kancelaria Kope¢ & Zaborowski; sedzia Trybunatu
Stanu
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S\ Piotr Zaczko, Communication Manager, TikTok CE

m Jak budowac trwate relacje z dziennikarzami w czasach fake newséw?
m Deepfake, manipulacja tresciami i kryzysy w czasie rzeczywistym.

m Rola influenceréw w eskalacji lub gaszeniu kryzyséw.

m Jak przygotowad organizacje na kryzys media + social + Al?

16:00
Zakonczenie konferencji New Media Relations
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PRELEGENCI

Krystian Cieslak

Founder & CEO, Ro Agency; wiceprezes, Stowarzyszenie Agencji Public
Relations

Z branzg PR jestem zwigzany od czasoéw, kiedy informacje prasowe
wysytato sie faksem. Od 2016 roku zarzadzam fantastycznym zespotem

. J konsultantéw Ro. Realizujemy nowatorskie kampanie komunikacyjne
é i dziatania employer brandingowe dla firm technologicznych, startupéw
oraz innowacyjnych korporacji takich jak Booksy, SodaStream, TomTom
Telematics i Bonduelle. Wspéttworzytem Blog Forum Gdansk, najwazniejszg
konferencje dla twércéw internetowych w Polsce oraz Program dla
Mtodziezy ,Mam Haka na Raka”, uznany przez Zwigzek Firm Public
Relations za Kampanie PR XX-lecia. Bywam wykfadowca PR na Politechnice
Warszawskiej w Akademii Leona KoZminskiego oraz Uczelni tazarskiego.
Employer Branding to dla mnie przede wszystkim relacje. Jesli doczytatas/-
e$ do tego miejsca, mam nadzieje, ze bedziemy mieli okazje poznac sie
osobiscie.

Wojciech Dabréowka
rzecznik KRASP

Prawnik, Public Relations i Public Affairs Manager, nauczyciel akademicki.
Wczesdniej - m.in. rzecznik prasowy ZUS oraz Panstwowej Komisji
Wyborczej. W czasie petnienia funkcji rzecznika PKW zaufanie obywateli
do tej instytucji wzrosto o 26 pkt. proc. (wg CBOS). W latach 2019-2020 -
z nominacji PSPR - byt cztonkiem Rady Etyki Public Relations. Poprzednio -
dziennikarz, zwigzany m.in. z telewizjg Superstacja (wydawca news), TVP1
(dziennikarz) oraz Polskim Radiem (reporter, prowadzacy). Laureat nagréd
dziennikarskich - zdobyt | miejsce w Konkursie Dziennikarskim im.
Wojciecha Dolaty oraz honorowe wyréznienie w 11l Ogdélnopolskim
Przegladzie Telewizyjnych Reportazy Sledczych i Interwencyjnych w todzi.
Absolwent prawa na Uniwersytecie Wroctawskim oraz studiéw o profilu
dziennikarskim na Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszynskiego.
Doktoryzuje sie z nauk prawnych na Uniwersytecie w Biatymstoku, gdzie
wspoétpracuje z Katedra Prawa Konstytucyjnego. Prowadzi badania w Polsce
i zagranica - m.in. na Uniwersytecie Karola w Pradze, Uniwersytecie
Lordnda EbtvOsa w Budapeszcie i Uniwersytecie Komenskiego

w Bratysftawie. Trzykrotny stypendysta Miedzynarodowego Funduszu
Wyszehradzkiego (granty na badania prawnoporéwnawcze).
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Justyna Dzikowska
Head of Marketing Brand24

Marketerka z ponad dwunastoletnim doswiadczeniem zdobywanym
gtéwnie w obrebie globalnych SaaSéw i agencji. Pracowata dla takich
marek jak Wedel, Winiary, Soraya, Packhelp, Divante czy Piwik PRO.
Ulubione obszary to Al, Content Marketing, Influencer Marketing i Media
Spotecznosciowe. Absolwentka Komunikacji Spotecznej na Uniwersytecie
Wroctawskim, gdzie obecnie prowadzi takze zajecia.

Michat Fedorowicz

prezes zarzagdu Instytut Badah Internetu i Mediéw Spotecznosciowych

Alicja Gotebiewska

senior manager, influencer marketing Coca-Cola Europe
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Justyna Goscinska-Bociong

Senior Corporate Affairs Manager Bausch Health

Od blisko 20 lat zwigzana jest z obszarem komunikacji korporacyjnej

i relacji z interesariuszami. Obecnie petni funkcje Senior Corporate Affairs
Manager EMEA w firmie Bausch Health, gdzie odpowiada za komunikacje
korporacyjng i corporate affairs w regionie obejmujgcym ponad 20 krajéw,
w tym dwa kluczowe rynki: Polske - jedng z 10. najwiekszych firm
farmaceutycznych w kraju, posiadajgca trzy zaktady produkcyjne (ICN
Polfa Rzeszéw S.A., Przedsiebiorstwo Farmaceutyczne Jelfa S.A. w Jeleniej
Gérze, Emo-Farm Sp. z 0.0. w Ksawerowie) oraz centrum dystrybucyjne
w Mystowicach - oraz Serbie, gdzie Bausch Health, dziata pod marka
PharmaSwiss. Wczesniej przez dziewiec lat byta zwigzana z Medicover,
kierujac komunikacjg korporacyjng na o$Smiu rynkach europejskich

i azjatyckich, obejmujac m.in. szpitale, centra medyczne i segment
wellbeingowy. Doswiadczenie zdobywata réwniez w agencjach Havas

PR Warsaw oraz Hill & Knowlton, realizujac projekty dla firm z branzy
farmaceutycznej, przemystowej, motoryzacyjnej i energetycznej, a takze
dla instytucji publicznych - w tym Komisji Europejskiej. Specjalizuje sie
w budowaniu reputacji organizacji, zarzadzaniu relacjami z kluczowymi
interesariuszami, komunikacji w procesach transformacji oraz
pozycjonowaniu kadry zarzadzajgcej. Ukohczyta Zdrowie Publiczne

na Uniwersytecie Szczecifiskim oraz Dziennikarstwo i Komunikacje
Spoteczng na Uniwersytecie Warszawskim. Obecnie realizuje studia MBA
z obszaru ESG na Uczelni tazarskiego.

Michat Hertel
CEO BrandLift

Od 25 lat dziatajgcy w obszarze marketingu, PR i rozwoju biznesu, zaréwno
po stronie agencji jak i marek. Zaangazowany w projekty z obszaru
marketingu strategicznego i transformacji cyfrowej, biorgc udziat

w budowaniu silnych i rozpoznawalnych marek na polski rynku. CEO

i wspoizatozyciel BrandLift Customer Advocacy agencji marketingowo-
technologicznej, specjalizujgcej sie w kampaniach z udziatem influenceréw
i ambasadoréw marek. Wspodizatozyciel SparkyB - agencji realizujacej
angazujgce tresci (UGC) na potrzeby budowania widocznosci marek

w kanatach spotecznosciowych. Cztonek Zarzadu i jeden z zatozycieli
Stowarzyszenia Profesjonalistéw Influencer Marketingu, majacej na celu
ksztattowanie i standaryzacje profesjonalnego ekosystemu influencer
marketingu. Cztonek Grupy Roboczej IAB ds. Influencer Marketingu.
Absolwent Wydziatu Ekonomiczno-Socjologicznego i Wydziatu Zarzadzania
Uniwersytetu £dédzkiego. Mentor w programie Absolwent VIP UL i
wyktadowca na Wydziale Zarzadzania i MBA UL. Prelegent i prowadzacy
wydarzenia branzowe, TEDX, juror IAB MIXX Awards edycji 2024/2025.
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Beata taszyn

prezeska Alert Media Communications; Stowarzyszenie Agencji Public
Relations

W agencji zarzadza komunikacjg on-line i off-line w trudnych,
kryzysogennych branzach. Przeprowadza audyty kryzysowe z analizg
ryzyka i rekomendacjami dot. systemoéw antykryzysowych. Prowadzi takze
bezposdrednie zarzadzanie problematycznymi relacjami on-line

z uzytkownikami profili marek, firm i oséb. Posiada wieloletnie
doswiadczenie w komunikacji zwigzanej z problematyka finansowo-
gospodarcza, Podczas pracy w Urzedzie Kontroli Skarbowej w Warszawie
(wicedyrektor) jak i Ministerstwie Finanséw (Zastepca Dyrektora
Departamentu Kontroli Skarbowej) oprécz dziatahh merytorycznych
nadzorowata komunikacje Kontroli Skarbowej i opracowywata zagadnienia
strategii w tym zakresie. Absolwentka Wydziatu Prawa i Administracji
Uniwersytetu Warszawskiego.

Karolina tuczak

dyrektorka komunikacji, rzeczniczka Provident Polska; prezeska, Polskie
Stowarzyszenie Public Relations

Od poczatku swojej kariery zawodowej zaangazowana w tematy
komunikacyjne spétek z branzy finansowej. W Provident Polska od 2013
roku, gdzie najpierw odpowiadata za projekty PR, nastepnie zostata
Communications Managerem, a od stycznia 2018 roku jest odpowiedzialna
za prace biura prasowego i komunikacje wewnetrzng, wigcznie

z komunikacja sprzedazowa. Zaangazowana w liczne projekty z obszaréw
media relations, social media, komunikacji korporacyjnej, analityki mediéw,
employer brandingu, public affairs, sustainability. Bliskie jej sercu

sg kwestie zwigzane z aktywizacjg i rozwojem kobiet na rynku pracy

i rbwnouprawnieniem kobiet i mezczyzn. Cztonkini Polskiego
Stowarzyszenia Public Relations, w latach 2023-25 byta szefowag
dziatajgcego w jego strukturach Klubu Rzecznikéw i Rzeczniczek
Prasowych. W marcu 2025 zostata wybrana na prezeske stowarzyszenia.
Wczesniej przez ponad 5 lat odpowiadata za PR, komunikacje wewnetrzng
i CSR w ING Lease, ING Car Lease, ING Commercial Finance. Pierwsze kroki
w finansach stawiata w towarzystwie ubezpieczeniowym Generali.
Absolwentka Dziennikarstwa i PR i Marketingu Politycznego. Uczestniczka
licznych szkolen i kurséw zwigzanych z komunikacja, rozwojem
kompetencji menedzerskich i zarzadzaniem. Lubi ludzi, poznawanie
nowych zakatkéw Europy, zawsze chetnie wraca do Hiszpanii, bacznie
obserwuje trendy zwigzane z komunikacja, rownowage pozwala jej
osiggnac¢ codzienna praktyka jogi.
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@ Magdalena Marczak

project manager Puls Biznesu

Krzysztof Olszewski

Group Head of Brand & Corporate Communications Area Grupa KRUK

Posiada 20-letnie doswiadczenie w obszarze komunikacji korporacyjnej

i kryzysowej, relacji z mediami oraz zarzadzania marka w sektorach
finansowym i telekomunikacyjnym. Od 2026 roku petni funkcje Group
Head of Brand & Corporate Communications Area w Grupie KRUK.
Wczesdniej, od 2024 roku, byt dyrektorem komunikacji korporacyjnej w Play
- jednym z wiodgcych operatoréw telekomunikacyjnych w Polsce.

W latach 2009-2013 petnit funkcje rzecznika prasowego mBanku,
odpowiadajac za wizerunek instytucji na rynkach Polski, Czech i Stowacji.
Aktywnie angazuje sie w Srodowisku profesjonalistéw zajmujacych sie
komunikacja. Jest jednym z 19 czionkéw i cztonkin Kolegium Arbitréw przy
Komisji Etyki Public Relations. Od 2020 roku dziata w Polskim
Stowarzyszeniu Public Relations. Prowadzit réwniez zajecia z zakresu PR.

Adrian Pokrywka

Q Media & Communication Manager GetHero
[ J

Marta Polakow
CEO i Strateg TailorMade

Marta jest stratezkg kreatywna z ponad 20-letnim doswiadczeniem w PR,
marketingu i pracy z mediami, specjalizujgca sie w budowaniu
wiarygodnosci marek i eksperckiego pozycjonowania. Od lat pracuje

na styku klasycznego PR, contentu i nowych technologii, pokazujac, jak
zmieniajg sie reguty wptywu w erze algorytméw i Al. W swojej pracy taczy
doswiadczenie agencyjne, konsultingowe i szkoleniowe, przekfadajac
ztozone zmiany technologiczne na konkretne, praktyczne rekomendacje
dla PRowcow.
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Jagoda Pretnicka-Markiewicz
Managing Partner SEC Newgate CEE

Aleksandra Rusin-Mieniewska

PR Manager Boehringer Ingelheim Sp. z o.0.

Ukonczyta studia z zarzadzania w turystyce i rekreacji. Od blisko 20 lat
zwigzana z branzg farmaceutyczng. Prowadzi liczne projekty i wydarzenia
z obszaru CSR, wspétautorka i realizatorka spotecznych kampanii
edukacyjnych o tematyce zdrowotnej. Ekspertka w obszarze komunikacji
wewnetrznej i zewnetrznej. Odpowiada takze za prowadzenie firmowych
kanatéw social media (Facebook i LinkedIn), dbajgc o ich spéjnos¢,
merytoryczng jakos$¢ oraz zaangazowanie odbiorcéw. Koordynuje program
ambasadorski, wspierajac pracownikéw w budowaniu ich obecnosci

w mediach spotecznosciowych i wzmacnianiu wizerunku organizacji.
Potaczenie wszystkich obszaréw dziatania pozwala jej realizowad projekty
angazujgce przedstawicieli réznych sektoréw systemu ochrony zdrowia.

Oskar Sobolewski

zatozyciel Debaty Emerytalnej, ekspert emerytalny i rynku pracy HRK
Payroll Consulting

Prawnik, ekspert emerytalny i rynku pracy HRK Payroll Consulting,
zatozyciel Debaty Emerytalnej. Wspdtautor wielu ksigzek w tym ostatnich
Work-life balance. Nowe prawa i obowigzki dla pracownikéw i pracodawcéw
(C.H.Beck czerwiec 2023), Przeglad zmian kadrowo-ptacowych 2022/2023
(C.H.Beck grudzien 2022), ,Korekty w Polskim tadzie - likwidacja ulgi dla
klasy sredniej, odliczenia sktadki zdrowotnej, obnizona stawka PIT do 12%

i inne kluczowe zmiany" (C.H.Beck, czerwiec 2022). Posiada bogate
doswiadczenie w prowadzeniu szkoleh z zakresu systemu emerytalnego,
PPK, PPE, zmian kadrowych, ptacowych oraz zmian w prawie pracy i na
rynku pracy. Autor wielu artykutéw prasowych dotyczacych problematyki
systemu emerytalnego oraz ubezpieczen spotecznych, publikowanych

na tamach dziennikéw, takich jak Rzeczpospolita i Dziennik Gazeta Prawna,
Gazeta Wyborcza, a takze portali internetowych tvn24.pl onet.pl,
businessinsider.pl, prawo.pl, money.pl i superbiz.pl. Aktywny komentator
zagadnien zwigzanych z systemem emerytalnym, wielokrotnie goszczacy
w programach realizowanych przez wp.pl, money.pl, radio ZET, radio TOK
FM, TVN 24 oraz TVN.
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Marcin Szczupak
CEO Mediaboard Polska

Wyktadowca akademicki, wspotpracujgcy z takimi uczelniami jak
Uniwersytet Jagiellonski, Collegium Da Vinci, Uniwersytet Ekonomiczny

w Poznaniu oraz Wyzsza Szkofa Bankowa. Jego dziatalno$¢ dydaktyczna
obejmuje tematy zwigzane z public relations, marketingiem i zarzgdzaniem
informacjg. Aktualnie Marcin petni role CEO Mediaboard Polska, firmy
zajmujacej sie monitoringiem mediéw tradycyjnych jak

i spotecznosciowych, wysytkg komunikatéw prasowych, mediarelations
oraz analityka medialna. Marcin jest wspéttworca i autorem kilku
miernikéw wykorzystywanych w branzy marketingu i PR, ktére pomagaja
w ocenie efektywnosci dziatan komunikacyjnych. Jest takze autorem
licznych publikacji dotyczacych komunikacji, zarzadzania informacja

i komunikacji kryzysowej w firmach. Wspéttworzyt pierwsza w Polsce
agencje specjalizujgca sie w analizie mediéw. Dzieki jego doswiadczeniu

i wiedzy, agencja stafa sie liderem na rynku analizy mediéw, oferujac
zaawansowane ustugi dla klientéw z réznych sektoréw. Jako specjalista

w zakresie badan mediéw, pracowat nad projektami dla kilkuset korporacji
miedzynarodowych, ministerstw, urzedéw, agencji marketingowych i PR.

Maciej Tomaszewski
Rzecznik Prasowy STRABAG Sp. z o.0.

Ekspert w zakresie budowy wizerunku, manager Dziatu Komunikacji i PR
drugiej co do wielkosci spétki budowalnej w Polsce. Posiada wieloletnie
doswiadczenie petniac obwigzki menadzera komunikacji biura zarzadu
firmy Siemens. Kreowat polityke komunikacyjng projektu dostawy
pociagéw dla warszawskiego metra oraz wspéttworzyt komunikacje branzy
energetycznej. Pracowat jako ekspert ds. komunikacji w Biurze Prezesa
Urzedu Transportu Kolejowego. Specjalista w zakresie budowy marki
osobistej oraz komunikacji kryzysowej oraz wystgpien publicznych.
Prelegent paneli dyskusyjnych w zakresie PR oraz wspétpracy biznesu

z kultura, organizator szkolen i webinariéw w zakresie komunikacji.

Paulina Wiadzinska

Social Media & Influencer Marketing Coffeedesk
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Maciej Zaborowski

Adwokat, Partner Zarzadzajacy Kancelaria Kope¢ & Zaborowski; sedzia
Trybunatu Stanu

Od prawie 20 lat specjalizuje sie w sprawach z zakresu prawa medidéw

i débr osobistych a takze w prawie karnym gospodarczym. Prowadzi
procesy dziennikarzy, menadzeréw oraz politykédw z pierwszych stron
gazet. Doradza prezesem i radom nadzorczym najwiekszych polskich firm.
Laureat wielu prestizowych nagréd zdobytych zaréwno Polsce jak i za
granica, m.in. Media Law International czy Forbes - Najlepsze Kancelarie
Prawne. Kilkukrotnie jako jeden z nielicznych adwokatéw w Polsce, znalazt
sie w prestizowym "Rankingu 50 najbardziej wptywowych prawnikéw

w Polsce” autorstwa dziennikarzy ,Dziennik Gazeta Prawna”. Lider prawa
mediéw i prawa karnego dla biznesu wedtug dziennika ,,Rzeczpospolita”.
Wiecej informacji o prelegencie na stronie - https://www.kkz.com.pl/
partnerzy/.

Magda Zwolinska
partnerka Lighthouse Polska

Zrealizowata dotychczas ponad 500 projektéw doradczych z zakresu
komunikacji kryzysowej, antykryzysowej i korporacyjnej dla sektoréw tj.
bankowos¢ i finanse, ubezpieczenia, medycyna i farmacja, energetyka,
handel, sektor wytwérczy i FMCG, nieruchomosci. Specjalizuje sie

w projektach zwigzanych z zarzadzaniem kryzysem i zagrozeniami dla
reputacji. Doradzata w kryzysach takich jak m.in. zarzuty

o nieprawidtowosci finansowe / tamanie zasad compliance, fuzje i przejecia,
restrukturyzacje, strajki, redukcje zatrudnienia, awarie, pozary, wycofanie
produktu z rynku, mobbing, spory sadowe, wypadki w miejscu pracy,
protesty spoteczne. Poza obstugg istniejacych kryzyséw, opracowuje dla
klientéw narzedzia do monitorowania zagrozen reputacyjnych i kryzysowej
prewencji. Prowadzi szkolenia, wyktady dla studentéw, praktyczne
warsztaty i webinary oraz symulacje z zakresu zarzgdzania komunikacja
kryzysowa. Jest tez autorka artykutéw, raportéw i poradnikéw o tej
tematyce. W 2013, 2016 i 2024 r. projekty realizowane przez jej zesp6t lub
Z jej udziatem zostaty nagrodzone Ztotymi Spinaczami w kategoriach
Komunikacja Antykryzysowa / Kryzysowa, Komunikacja z Rynkiem
Kapitatowym / Moda i Styl Zycia. Jest absolwentka Wydziatu
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW, ze specjalizacjg marketing
medialny i public relations. W branzy PR od 25 lat.
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Piotr Zaczko

Communication Manager TikTok CE

%
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Opiekun merytoryczny Wspodtpraca Barcelé Warsaw
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Magdalena Marczak Katarzyna Doktor Warszawa
Project Manager Marketing Project Manager
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Formularz rejestracji: New Media Relations

Cena
New Media Relations
16 kwietnia 2026, Warszawa

1795 zt netto od 2026-01-09 do 2026-04-16

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajgca Dane do faktury
[] firma

Imig [] osoba fizyczna

Nazwisko Panstwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/lmie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowos¢

E-mail

Ulica i numer

Telefon

Kod pocztowy

Potwierdzam, ze zapoznatam/em sie z <a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/Regulamin_uczestnictwa_w_konferencjach_ver._25.04..pdf"
target="_blank">Regulaminem</a> wydarzenia i akceptuje jego tres¢.

Chce wiedzie¢ pierwszy i otrzymywaé Newsletter Konferencje "PB" od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) na zasadach okreslonych w
,Regulaminie serwiséw internetowych Bonnier Business Polska”.

Chce by¢ na biezaco! Zgadzam sie na otrzymywanie od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) e-maili z informacjami o promocjach i
ciekawych ofertach jego produktdw i ustug.

Chce wiedzie¢ wiecej! Zgadzam sie, by dzwonit do mnie przedstawiciel wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) i informowat mnie o
promocjach i ciekawych ofertach jego produktéw i ustug.

O OO0

Administratorem danych osobowych jest Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie. Dane sg przetwarzane w celu organizacji konferencji oraz w
celach marketingowych na podstawie odrebnie udzielonych zgdd, ktére moga zosta¢ odwotane w kazdej chwili. Wiecej informacji na temat przetwarzania danych
osobowych znajduje sie w Klauzuli Informacyjnej RODO <a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/RODO_klauzula_informacyjna_konferencje.pdf"
target="_blank">Zobacz wigcej</a>

Pieczatka i podpis
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Formularz rejestracji: New Media Relations

Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczyé w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby
otrzymajg od nas e-mail z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie
stosownych zgéd. Potwierdzenie danych przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sag niezbedne do
wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe bedg nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy
przestania materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon
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10.
11.

12,

13.

14,

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Regulamin uczestnictwa w konferencjach,
warsztatach, szkoleniach ptatnych
organizowanych przez Bonnier Business
Polska Sp. z o.0.

. Organizatorem warsztatéw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia") jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Kijowska 1,

wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator").

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena") okreslane sg kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia

(,Strona Wydarzenia") w informacjach ogdinych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty
szkoleniowe, a w przypadku konferencji stacjonarnych takze przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty niewskazane przez Organizatora (np. koszty
przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wiasnym zakresie. W przypadku Wydarzen organizowanych z wykorzystaniem srodkéw
komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytgcznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe. Pfatnosci nalezy dokonywa¢ na rachunek bankowy Organizatora
wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze pro forma lub na fakturze VAT.

. Wypetnienie elektronicznego formularza zgtoszeniowego udostepnionego przez Organizatora i zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia (tj.

www.konferencje.pb.pl lub innej wskazanej przez Organizatora) (,Zgtoszenie"), a nastepnie zatwierdzenie Zgtoszenia poprzez aktywowanie dedykowanego
przycisku ,Zarejestruj z obowigzkiem zaptaty" lub pobranie, wypetnienie i odestanie podpisanego przez osoby uprawnione (w formie papierowej lub skanem
na adres e-mail Organizatora) formularza w formacie .pdf zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia, jest rwnoznaczne z zawarciem z
Organizatorem przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajgcy umowy, ktérej przedmiotem jest umozliwienie osobom wskazanym w
Zgtoszeniu uczestnictwa w Wydarzeniu. Na podstawie Zgtoszenia Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu
fakture pro forma ptatng w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

. Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczng dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowigzana

jest w trakcie dokonywania Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy
przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujgca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialno$¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegétowe warunki Zgtoszenia,

sposéb postepowania w trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz oséb zgtaszanych Organizator okresla
w interaktywnym formularzu Zgtoszenia zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.

. W przypadku, o ktérym mowa w Pkt 5 Regulaminu, Organizator dopuszcza mozliwos¢ wskazania 0s6b, ktére wezma udziat w Wydarzeniu na podstawie

Zgtoszenia w terminie pézZniejszym niz jego zatwierdzenie zgodnie z pkt 3 Regulaminu, jednakze nie pdzniej niz na dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych
przed rozpoczeciem Wydarzenia. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pézniejszym niz na dwadziescia
jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. O rezygnadji z udziatlu w Wydarzeniu nalezy poinformowaé Organizatora przesytajac takg informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora:

konferencje@pb.pl.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie p6zniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot

zgtaszajgcy zostanie obcigzony optatg w wysokosci stanowigcej rownowartos¢ 30% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku
dokonania Zgtoszenia w terminie pdZniejszym niz na dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. W przypadku rezygnadji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia,

podmiot zgtaszajacy zostanie obcigzony petng Cena.

Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowigzku zaptaty Ceny.

Niewskazanie osdéb, ktére wezma udziat w Wydarzeniu stosownie do pkt 6 Regulaminu jest rownoznaczne z rezygnacjg z uczestnictwa w Wydarzeniu. Pkt 8 i 9
Regulaminu stosuje sie w takim przypadku odpowiednio.

Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 3 Regulaminu nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w
Wydarzeniu. Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu nie wyfgcza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnien z pkt 9 i 10
Regulaminu.

Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie,
podmiot zgtaszajacy informuje Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl nie pdzniej niz w
dniu poprzedzajgcym dzien rozpoczecia Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby
prowadzacej lub zmiany lokalizacji Wydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej cze$¢ zostang zwrdcone lub - za zgodg podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztow
uczestnictwa winnym Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajgcemu, ktéry
opfacit Cene, Organizator zwraca Cene w petnej wysokosci.

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwigzku z Wydarzeniem (,Materiaty") stanowig wtasnos$¢ Organizatora (lub podmiotéw wspdtpracujacych z
Organizatorem) i w zwigzku z tym przeznaczone sg wytgcznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposdb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne
udostepnianie Materiatéw w taki sposéb, aby kazdy mdégt mieé do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne
wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17 Regulaminu.

Zgtaszajacy zobowigzany jest poinformowad uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwala¢ przebieg Wydarzenia -w
celu informacyjnym -za pomoca urzadzen rejestrujgcych dzwiek lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze
czynnosci wyklucza mozliwo$¢ wziecia udziatu w Wydarzeniu. Organizator moze zamies$ci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z
uwzglednieniem obowigzujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych ochrony ddbr osobistych, w tym danych osobowych.

Dokonanie Zgtoszenia jest rbwnoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub
podmiot w imieniu ktérego osoba zgtaszajgca dziata.

Organizator udziela osobie dokonujacej Zgtoszenia oraz uczestnikowi Wydarzenia rabatu w wysokosci co najmniej 5% na rejestracje na organizowane, w ciggu
roku od daty Wydarzenia, jego kolejne edycje lub konferencje, warsztaty, szkolenia ptatne zwigzane tematycznie z Wydarzeniem. Celem skorzystania z rabatu
uprawniony wprowadza przekazany przez Organizatora kod rabatowy podczas rejestracji. Rabat naliczy sie automatycznie. Kod rabatowy bedzie przesytany
przez Organizatora - na adres e-mail osoby dokonujgcej Zgtoszenia oraz uczestnika Wydarzenia podany w formularzu rejestracyjnym na Wydarzenie - w
zaproszeniu na kolejng edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwigzane tematycznie z Wydarzeniem. Kod rabatowy jest aktywny do
uptywu wskazanego terminu rejestracji na kolejng edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwigzane tematycznie z Wydarzeniem. Rabat
dotyczy kazdego uczestnika zgtaszanego przez osobe uprawniong do rabatu. Rabat taczy sie z innymi rabatami, chyba ze Organizator postanowi inaczej, o
czym uprawniony zostanie poinformowany w zaproszeniu.
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22.

23.

24,

25.
. problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami oséb trzecich,

. niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,
. niewfasciwg konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu,

. wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

. brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia,

. nieprawidtowg obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia, <.li>

. innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajgce uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

26.

N o s WN

27.

28.

Jesli osoba dokonujaca rejestracji wyraza badz utrzymuje wyrazone uprzednio zgody marketingowe na kontakt e-mailowy oraz telefoniczny otrzymuje 5%
statego rabatu na dokonywane przez siebie rejestracje na ptatne Wydarzenia organizowane przez Organizatora i ogtaszane (oferowane) poprzez dedykowany
Wydarzeniom serwis internetowy dziatajgcy pod adresem: www.konferencje.pb,.pl (do momentu wycofania zgdd lub jednej ze zgéd). Rabat ten taczy sie z
innymi. Weryfikacja nastepuje w czasie rzeczywistym na podstawie podanego w Zgtoszeniu adresu e-mail osoby zgtaszajgcej. Rabat naliczany jest
automatycznie. Prawo do rabatu przystuguje wytacznie osobie dokonujgcej rejestracji (dokonujgcej Zgtoszenia) i dotyczy danego Zgtoszenia bez wzgledu na
liczbe uczestnikdédw rejestrowanych przez osobe dokonujgca rejestracji i uprawniong do otrzymania rabatu.

Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem $rodkdéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowania przez uczestnika Wydarzenia
systemem teleinformatycznym spetniajagcym nastepujace minimalne wymagania techniczne:

. dostep do Internetu,
. urzadzenie kohcowe,
. zastosowanie w niektérych przypadkach oprogramowania umozliwiajgcego odczytywanie plikéw w réznych formatach (m.in. graficznych, dzwiekowych,

multimedialnych, tekstowych, wideo itp.).

O ile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajgcego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej, Organizator w procesie
Zgtoszenia przekazuje informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wziecia udziatu w Wydarzeniu

Organizator Wydarzenia odbywajgcego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

W przypadku Wydarzen stacjonarnych, w sytuacji wprowadzenia, aktami wiadzy panstwowej lub lokalnej na terenie kraju lub jego czesci, ograniczen, a takze
wytycznych wiasciwych stuzb, instytucji oraz innych podmiotéw realizujgcych ustawowe obowigzki, ktére wptywatyby na sposéb organizacji Wydarzenia,
Organizator zastrzega mozliwo$¢ wprowadzenia dodatkowych wymagan dla uczestnikéw Wydarzenia celem zapewnienia ochrony ich zdrowia i
bezpieczenstwa. Organizator powiadomi uczestnikéw Wydarzenia, na adres e-mail podany w zgtoszeniu rejestracyjnym, o dodatkowych wymogach
uczestnictwa oraz koniecznosci potwierdzenia ich akceptacji w terminie wskazanym w przestanej wiadomosci. Organizator zastrzega sobie prawo odmowy
dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu oséb, ktére nie wyrazg zgody na przestrzeganie wymogdw, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim.

Osoba dokonujgca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, ze dane zglaszanego uczestnika sg prawdziwe, a osoba
zgtaszana do wziecia udziatu w Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych. Po dokonaniu zgtoszenia osoba,
ktérej dane w nim wskazano, zostanie poinformowana o tym kto dokonat Zgtoszenia oraz jakie dane zostaly wskazane z prosba o ich potwierdzenie.
Niniejszy regulamin obowigzuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze
dokonane zmiany obowigzujg od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.
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