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GREENWASHING

1495 zt netto do 6 listopada

CEL

>> Czy komunikujecie Panstwo swoim klientom kontrahentom, inwestorom dziatania z obszaréw m.in. dbania o
srodowisko, transformacji energetycznej, dziatan spotecznie odpowiedzialnych, postugujecie sie "zielonymi"
certyfikatami?

>> Jakie ryzyka niesie tego rodzaju komunikacja?
>> Jak temat GREENWASHINGU regulowany jest w przepisach prawnych i co to oznacza dla firmy?

>> Jakie korzysci ptyna z autentycznego zaangazowania w zréwnowazony rozwoj biznesu?

Odpowiedzi na te pytania wymagaja przyjrzenia sie zjawisku greenwashingu i potencjalnym ryzykom w tym obszarze. Co
szczegolne wazne komunikacja zréwnowazonego rozwoju, dziatan ekologicznych, wspierajacych ochrone srodowiska,
informowanie o przyjaznosci $rodowisku produktéw i ustug ma swoje ramy prawne.

26 marca 2024 r. weszta w zycie unijna dyrektywa, ktérej celem jest zwalczanie greenwashingu. Panistwa cztonkowskie
UE maja obowiazek przyjac odpowiednie przepisy krajowe implementujgce dyrektywe. Maja one odzwierciedlenie w
przepisach ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym oraz ustawy o prawach konsumenta. Przepisy sg
gwarancja, ze informacje przekazywane przez firmy sa wiarygodne i nie wprowadzaja konsumentéw w btad. W
przeciwnym razie lista konsekwencji moze by¢ bardzo dotkliwa - przyktady ponizej:

Woysokie kary finansowe

Odpowiedzialnos¢ odszkodowawcza wobec konsumentéw
Ryzyko pozwéw zbiorowych

Nakazy zaprzestania stosowania nieuczciwych praktyk
Negatywny wptyw na wizerunek firmy

Utrata zaufania konsumentéw i inwestorow

Utrudniony dostep do rynku



GREENWASHING

Starannie przygotowany program konferencji ma na celu dostarczenie praktycznej wiedzy zwigzanej z komunikacja w
obszarze zré6wnowazonego rozwoju.

Zaprosilismy wybitne ekspertek i wybitnych ekspertéw, aby podzielili sie swoimi doswiadczeniami i perspektywami na
,Zielong komunikacje”.

Korzysci z udziatu w tym wydarzeniu:

m zwiekszenie $wiadomos¢ w obszarze rozpoznawania greenwashingu - tatwiej bedzie go unika¢

m rozwiniecie umiejetnosci zwigzanych ze skutecznym komunikowaniem ,zielonych” dziatan firmy, co wptynie na wzrost
zaufania do firmy, a réwnoczesnie pozwoli unikna¢ dotkliwych kar

m uzyskanie inspiracji, nowych pomystow - wskazéwki i rozwigzania poptyna ze sceny oraz podczas rozméw
kuluarowych

m bedzie okazja do nawiazania cennych kontaktéw z osobami zainteresowanymi zréwnowazonym rozwojem biznesu

To niepowtarzalna okazja do wymiany wiedzy, doswiadczen, pomystéw, ktére przyniosa realne korzysci firmie, jak réwniez
jej klientom, inwestorom oraz kontrahentom. Warto tu byc.
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PROGRAM

Sroda, 6 listopada

08:30
Rejestracja uczestnikéw, powitalna kawa

09:00
Oficjalne rozpoczecie konferencji

09:15

Woprowadzenie do panelu: Zré6wnowazony rozwoéj w marketingu, czyli o czym jest/nie jest greenwashing i dlaczego jest
to tak wazne?

SV Pawet Niziriski, joint CEO BETTER, wspdtzatozyciel ruchu B Corp w Polsce, ambasador B For Good Leaders

"Tak jak business as usual nie uczyni swiata bardziej zréwnowazonym, tak communication as usual nie uczyni komunikacji
0 zrownowazonym rozwoju bardziej wiarygodnej” GVerleve 2024

m Dlaczego powazne podejscie do greenwashing jest tak wazne?
m Czego mozna nauczyc¢ sie od organizacji typu B Corp?
m Czy greenwashing | greenhushing oznaczaja $mierc¢ marketingu a raj dla prawnikow?

09:30
Dyskusja panelowa: Zréwnowazony rozwoéj w marketingu, czyli o czym jest/nie jest grenwashing?

5L Moderator: Pawet Niziriski, joint CEO BETTER, wspétzatoZyciel ruchu B Corp w Polsce, ambasador B For Good Leaders
S Kamila Drzewicka, radca prawny, ClientEarth
S\ Dominika Lenkowska-Piechocka, CEO&Founder, Who Will Save The Planet

Biznes wobec wytycznych dot. zréwnowazonego rozwoju

Etyka a marketing

Wyzwania i potencjat wykorzystania ESG

Podejscie do praktyk greenwashing, mitygowanie ryzyka, wewnetrzne procedury
Przygotowanie do zmiany przepiséow

10:10
Regulacje unijne i polskie prawo - jak unikna¢ greenwashing’'u?

SL Joanna Affre, adwokat, partnerka zarzadzajaca, Affre i Wspélnicy

m Greenwashing - przyktady gtosnych spraw z ostatnich miesiecy i ptynace z nich wnioski dla biznesu
m Zielone tsunami - czy lekka fala? - Jak jest teraz i jak zmiany w przepisach wptyna na sytuacje przedsiebiorcow?
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m Jak przygotowac sie do zmian, zeby ,gra¢ w zielone” i nie przegrac?

10:50
Przerwa kawowa - czas na networking

11:20
Woystapienie wprowadzajace do panelu: Kiedy zielony marketing okazuje sie by¢ greenwashingiem

SV dr Katarzyna Menszig-Wiese, LL.M., radca prawny, managing associate, kancelaria Traple Konarski Podrecki i
Wspdlnicy

m Najciekawsze przypadki
m Najwieksze wyzwania

11:35
Dyskusja panelowa: Kiedy zielony marketing okazuje sie by¢ greenwashingiem

S\ Moderatorka: dr Katarzyna Menszig-Wiese, LL.M., radca prawny, managing associate, kancelaria Traple Konarski
Podrecki i Wspdlnicy

S\ Zofia Piwowarek, ESG chapter leader, tribe ESG & home solutions, Santander Bank Polsk

S\ Grzegorz Bobek, kierownik ds. Ochrony Srodowiska i Zréwnowazonego Rozwoju, grupa spétek DANONE

m Swoboda wyrazu a ochrona konsumentow
m Podejscie organu do przypadkoéw greenwashing
m Efektywnos¢ regulacji

12:25
Analiza prawna przypadkéw naduzy¢ w komunikacji marketingowej

S Maciej Majewski, adwokat, senior associate, kancelaria Traple Konarski Podrecki i Wspdlnicy

m ,Czarne praktyki”
m Kiedy zielony marketing i komunikacja zréwnowazonego rozwoju wprowadza w btad?

13:00
Strategia budowania zrownowazonej firmy i komunikacja transparentnosci

SL dr Marta Karwacka, senior manager, sustainability consulting Central Europe, Deloitte Advisory

m ldentyfikacja obszaréw i wartosci zaangazowania w zréwnowazony rozwoj

m Budowanie transparentnej komunikacji zaangazowania w zrownowazony rozwdj firmy (prezentowanie rzetelnych
danych, merytoryczne raporty)

m Odpowiedzialna edukacja klientéw

m Angazowanie pracownikow
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13:35
Jak raportowanie ESG wptynie na marketing w firmie. Teoria vs praktyka

SV Aleksandra Majda, CEO Go Green. cztonkini zarzadu ESG Impact Network
S\ Magdalena Sutek-Domariska, managerka ds. zréwnowazonego rozwoju i relacji spotecznych, Dr. Miele Cosmed Group

m ESRS S4 - dlaczego powinny znac¢ go wszystkie dziaty w firmie
m Kompetencje marketera przysztosci

m Wprowadzenie do zagadnienia Zielonej Inteligencji

m CASE Study: Dr Miele Global Cosmed

14:10
Przerwa na lunch

15:00
Standardy i certyfikaty ekologiczne w kontekscie ryzyka greenwashingu

5L Mieczystaw Obiedziriski, weryfikator wiodacy oswiadczeri Srodowiskowych, prezes zarzadu, TUV SUD Polska

LZielone” znaki towarowe, znaki towarowe gwarancyjne, certyfikaty: jak nowe przepisy wptyna na budowanie portfolio
znakéw i ich ochrone, jak przeprowadzic rebranding, ktore certyfikaty pozostana?

15:30
Transformacja energetyczna a ryzyko greeenwashingu

S\ Angelika Szufel, adwokatka, koordynatorka zespotu ds. ESG, kancelaria CMS

m Cele w zakresie transformacji energetycznej (offset, dekarbonizacja) a ryzyko greenwashingu
m Komunikowanie danych dotyczacych transformacji energetycznych
m Weryfikacja i monitorowanie dziatan w zakresie transformacji energetycznej

16:10
Dyskusja zamykajaca spotkanie: prawnicy i marketingowcy o przeciwdziataniu ryzykom greenwashingu

S\ Moderatorka: Joanna Affre, adwokat, partnerka zarzadzajaca, Affre i Wspdlnicy

m Wspdlna strategia przeciwdziatania ryzykom zwigzanych z greenwashingiem - czy to mozliwe?

m Narzedzia, ktére warto wprowadzié, aby usprawni¢ komunikacje zréwnowazonego rozwoju

m Dziatania/procedury pomagajace zminimalizowac ryzyko greenwashingu (okreslenie i monitorowanie wskaznikéw,
raportowanie)

m Dobre praktyki zaproszonych ekspertéw

17:00
Zakorniczenie konferencji
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PRELEGENCI

Joanna Affre

adwokat, partnerka zarzadzajaca, Affre i Wspolnicy

Specjalizuje sie w szeroko rozumianym prawie konkurencji. Doradza klientom z branzy
FMCG, spozywczej, motoryzacyjnej, chemicznej, budowlanej oraz sektoréw mediéw

i reklamy, a takze bankowego w zakresie ksztattowania polityki dystrybucyjnej,
przeciwdziatania porozumieniom antykonkurencyjnym i naduzywaniu pozycji
dominujacej, fuzji i przejec, greenwashingu, prawa konsumenckiego, a takze zwalczania
nieuczciwej konkurencji. W tym zakresie prowadzi audyty i szkolenia dla
przedsiebiorcéw, a takze reprezentuje klientéw zaréwno w postepowaniach przed
Prezesem UOKIiK jak i sadami. Cztonkini Rady Nadzorczej Francusko - Polskiej Izby
Gospodarczej oraz Stowarzyszenia Prawa Konkurencji, a takze European Competition
Lawyers Association (ECLA) i International Ligue of Competition Law (LIDC). Liderka
w Rankingu Kancelarii Prawniczych ,Rzeczpospolitej” w zakresie prawa konkurencji

i antymonopolowego. Autorka licznych eksperckich artykutéw publikowanych m.in.

w Internetowym Kwartalniku Antymonopolowym i Regulacyjnym, Concurrence,
Dzienniku Gazeta Prawna.

Grzegorz Bobek

kierownik ds. Ochrony Srodowiska i Zréwnowazonego Rozwoju, grupa spotek
DANONE

Posiada ponad 25-letnie doswiadczenie w zarzadzaniu obszarem ochrony srodowiska
oraz zrbwnowazonego rozwoju w przemysle w oparciu o miedzynarodowe normy ISO
oraz standardy korporacyjne. Specjalizuje sie w praktycznych zagadnieniach
dekarbonizacji w branzy FMCG. Od 2007 roku wdraza metodyki i narzedzia pomiaru
LSladu weglowego” w petnym wymiarze LCA (zakresy 1, 2 i 3), w oparciu o ktére
budowane sg programy i strategie dekarbonizacyjne dla grupy spétek Danone w Polsce
(trajektoria 1,5°C zgodnie z wytycznymi SBTi)
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Kamila Drzewicka

radca prawny, ClientEarth

Kamila jest prawniczka w zespole Odpowiedzialnego Biznesu, gdzie jest
odpowiedzialna za dziatania rzecznicze i litygacyjne prowadzone w Europie w obszarze
przeciwdziatania greenwashingowi. Kamila koncentruje sie takze na wdrazaniu
strategii prawnych majacych na celu spowodowanie, ze biznes wtasciwie uwzglednia
ryzyka zwigzane z ochrong $rodowiska i klimatem oraz bierze odpowiedzialnos¢

za skutki zmian klimatu. Kamila dotgczyta do warszawskiego biura ClientEarth w lutym
2018 roku, aby rozwija¢ dziatalnos¢ Fundacji w obszarze egzekwowania prawa
dostepu do informacji i wymiaru sprawiedliwosci w Polsce oraz w obszarze poprawy
jakosci powietrza w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodniej. Kamila zdobywata
doswiadczenie dziatajac m.in. w obszarze prawa miedzynarodowego i unijnego, jak
réwniez prawa konkurencji i prawa konsumenckiego. Jako ekspertka Ministerstwa
Sprawiedliwosci uczestniczyta m.in. w negocjacjach w Haskiej Konferencji Prawa
Prywatnego Miedzynarodowego, Europejskiej Sieci Sgdowej, Komisji Europejskiej.
Kamila jest absolwentka wyzszej uczelni im. Leona KoZzminskiego oraz Europejskich
Studiow Interdyscyplinarnych w Kolegium Europejskim w Warszawie. Posiada
uprawnienia radcy prawnego w Polsce.

dr Marta Karwacka

senior manager, sustainability consulting Central Europe, Deloitte Advisory

Dr Marta Karwacka - socjolozka biznesu, ktéra od kilkunastu lat zawodowo zwigzana
jest zagadnieniem zréwnowazonego rozwoju. Wspiera duze firmy w transformacji ESG
m.in. w budowaniu strategii ESG (environmental, social i governance), raportowaniu,
wdrazaniu cyrkularnych rozwiazan i w komunikacji z Promuje systemowe podejscie

do odpowiedzialnosci i wierzy, ze konsumenci - obywatele s3 sitg napedzajaca zmiany
na rynku. Marta jest wyktadowczynia na biznesowych uczelniach m.in. Akademii Leona
Kozminskiego, nalezy do waskiego grona Liderek Zréwnowazonego Rozwoju w Polsce
opublikowanego przez Forbes Women. Jest Jurorka w konkursie Ztote Spinacze,
Designers Play Sustain i in. W przesztosci byta wspétinicjatorka pierwszej w Polsce
Koalicji na Rzecz Gospodarki Obiegu Zamknietego - RECONOMY. W 2015 roku
zaczeta prowadzi¢ pierwszego w Polsce - w tamtym czasie - bloga na temat
zrownowazonej mody, ktérego celem byto wiaczenie konsumentow w dyskusje

o odpowiedzialnosci firm. Jej zaangazowanie w promowanie zréwnowazonego rozwoju
branzy mody zostato nagrodzone w 2018 roku statuetkg ELLE Style Awards 2018.
Marta jest autorka ksiazki ,Sita wspdtpracy” o taczeniu kompetencji organizacji
pozarzadowych i biznesu na rzecz spotecznie odpowiedzialnych projektéw.
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Dominika Lenkowska-Piechocka
CEO&Founder, Who Will Save The Planet

Zatozycielka Who Will Save The Planet, agencji PR prowadzacej jedynie projekty

z zakresu ESG i Zréwnowazonego rozwoju oraz 1. w Polsce agencji Méwczyn o tej
samej nazwie, skupiajgcej wytacznie ekspertki z obszaru Sustainability. Eko-
edukatorka. Wspiera organizacje w projektowaniu strategii zréwnowazonego rozwoju
i kampanii komunikacyjnych, ktére przynosza realng wartos¢ interesariuszom. Jest
ekspertka w zakresie komunikacji korporacyjnej i komunikacji zmian, facylitatorka,
moéwczynig TEDX, blogerka, instagramerka i jedna z ekspertek programu Climate
Leadership powered by UN Environment. Wskazana przez Forbes Women na liscie

25 liderek klimatu i Srodowiska. Jest takze animatorka Mozaiki Klimatycznej i autorka
planszéwki Who Will Save The Planet.

Aleksandra Majda

CEO Go Green. cztonkini zarzadu ESG Impact Network

CEO Go Green. Cztonkini zarzadu ESG Impact Network. Cztonkini: komitetu ds. ESG
Krajowej Izby Gospodarczej. Tworzy i implementuje strategie zréwnowazonego
rozwoju, wspiera doradczo biznes idacy w zielonym kierunku, popularyzuje cele
agendy ONZ, pomaga firmom w catosciowej transformacji zgodnie z wymaganiami
ESG, promuje i wspiera postawy proekologiczne wséréd pracodawcow. Byta dyrektorka
Zarzadu Zieleni m.st. Warszawy, Koordynowata komunikacje i PR warszawskich biur

i jednostek zajmujacych sie ekologia i zrownowazonym rozwojem. Wieloletnia
dziennikarka PAP, Rzeczpospolitej i TVN24.
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Maciej Majewski

adwokat, senior associate, kancelaria Traple Konarski Podrecki i Wspdlnicy

Adwokat z ok. 8-letnim doswiadczeniem zawodowym. Specjalizuje sie w szeroko
rozumianym prawie cywilnym, prawie wtasnosci intelektualnej oraz prawie ochrony
konkurencji i konsumentoéw, ze szczegdlnym uwzglednieniem aspektow
antykonkurencyjnej wymiany informacji oraz dziatalnosci zwigzkéw branzowych.
Doradza przedsiebiorcom reprezentujacym najrézniejsze branze, w tym sektor
budowlany, chemiczny oraz gamingu i e-sportu. Posiada kilkuletnie doswiadczenie

w zakresie petnienia funkcji compliance officera z zakresu prawa konkurencji. Wspiera
przedsiebiorcéw w dostosowywaniu swoich dziatarh do wymogoéw prawa
konsumenckiego. Prowadzi audyty umoéw, sporzadza opinie i udziela klientom
biezacych konsultacji. Byt zaangazowany w prowadzenie licznych sporéw sagdowych,
w tym zawitych i wieloaspektowych postepowan gospodarczych, oraz precedensowych
spraw z zakresu wtasnosci intelektualnej. Posiada unikalne doswiadczenie praktyczne
w zakresie problematyki greenwashing, social washing i innych zagadnien zwigzanych
z tematyka zrownowazonego rozwoju. Adwokat przy Okregowej Radzie Adwokackiej
w Krakowie. Z wyrdznieniem ukonczyt studia prawnicze na Wydziale Prawa i
Administracji Uniwersytetu Jagiellonskiego. Jego praca magisterska poswiecona
prawnej ochronie baz danych zostata nagrodzona w X1V edycji konkursu Urzedu
Patentowego na najlepsza prace naukowa na temat wtasnosci intelektualnej. Autor
artykutéw naukowych oraz publikacji w prasie o tematyce prawniczej.

dr Katarzyna Menszig-Wiese

LL.M., radca prawny, managing associate, kancelaria Traple Konarski Podrecki i
Wspdlnicy

Ekspert prawa konkurencji i konsumentéw z ponad 10 letnim doswiadczeniem
zawodowym. Doradza krajowym i zagranicznym podmiotom w szczegélnosci

w kwestiach organizacji systemoéw dystrybucji, naduzywania pozycji dominujacej,
zatoréw ptatniczych oraz zagadnien szeroko rozumianego prawa konsumenckiego,

w tym greenwashing. Wspiera Klientéw w postepowaniach przed Prezesem UOKIK.
Analizuje umowy, wewnetrzne polityki oraz regulaminy pod katem prawa konkurencji
i konsumentéw. Zapewnia nadto konsultacje w skomplikowanych sprawach
wymagajacych nie tylko eksperckiej wiedzy, ale tez biznesowego wyczucia.
Wspétpracowata m.in. z podmiotami z branzy medidw, spozywczej, energetycznej, e-
commerce i motoryzacyjnej. Doswiadczenie zawodowe zdobywata m.in. podczas stazu
w Komisji Europejskiej w Brukseli. Angazuje sie w prace naukowg - jest autorem

i redaktorem komentarza do ustawy o przeciwdziataniu nadmiernym opéznieniom

w transakcjach handlowych. Prowadzi goscinnie wyktad dotyczacy styku prawa
konkurencji i prawa nowych technologii. Wyrézniona w rankingu Legal 500 EMEA
2021, 2022,2023i 2024 w obszarze Competition/Antitrust. Doktor nauk prawnych
Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie, absolwentka studiéw LL.M.

na Uniwersytecie w Heidelbergu, radca prawny wpisana na liste Okregowe;j Izby
Radcéw Prawnych w Krakowie.
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Pawet Nizinski

joint CEO BETTER, wspotzatozyciel ruchu B Corp w Polsce, ambasador B For Good
Leaders

Zatozyciel Goodbrand PL/BETTER, wspétinicjator ruchu B Corp w Polsce. Doradca
strategiczny w dziedzinie zarzadzania zréwnowazonymi markami i organizacjami

z ponad 30 -letnim doswiadczeniem w branzy komunikacji marketingowej oraz
doradztwie w sustainability. Wczesniej - m in. Dyrektor zarzadzajacy i kreatywny
Grupy UPSTAIRS Y&R Brands. Wyktadowca m in MBA School of Business PW, ALK,
Collegium Da Vinci. W tatach 2019 -2024 B Lab Country Partner w Polsce a takze
Partner w NOW Partners. Laureat Piéra Odpowiedzialnego Biznesu FOB, ambasador
projektu B For Good Leaders w Polsce, Wspdétzatozyciel Fundacji Diversity Equity
Inclusion Alliance, Socjolog (UW) i designer (ASP Warszawa, Amsterdam).

Mieczystaw Obiedzinski

weryfikator wiodacy o$wiadczen srodowiskowych, prezes zarzadu, TUV SUD Polska

Weryfikator wiodacy raportéw niefinansowych wg. standardu GRI, Asesor TUV SUD
w obszarze CSRD/ CSDDD/ EUDR, Product Manager i weryfikator wiodacy
oswiadczen srodowiskowych wg. ISO 14021. Posiada ponad 20-letnie doswiadczenie
zarzadcze oraz techniczne w wielu sektorach przemystu. Aktywny auditor wiodacy,
trener oraz wyktadowca w obszarach jakosci, bezpieczenstwa zywnosci,
bezpieczenstwa danych, zgodnosci, Srodowiska. Wyktadowca w studiow
podyplomowych ,ESG a Transformacja Klimatyczna” w Szkole Gtéwnej Gospodarstwa
Wiejskiego

Zofia Piwowarek

ESG chapter leader, tribe ESG & home solutions, Santander Bank Polsk
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Magdalena Sutek-Domariska

managerka ds. zrbwnowazonego rozwoju i relacji spotecznych, Dr. Miele Cosmed
Group

Managerka ds. zrownowazonego rozwoju i relacji spotecznych w Dr. Miele Cosmed
Group S.A. (produkcja kosmetykow i chemii gospodarczej, export na 40 rynkdw, spétka
gietdowa). Wyktadowczyni zrownowazonego marketingu w The Chartered Institute
of Marketing (miedzynarodowe studia podyplomowe dla doswiadczonych
managerow). Wdraza zasady odpowiedzialnosci biznesu odpowiadajac

za raportowanie zasad zréwnowazonego rozwoju na polska Gietde Papieréw
Wartosciowych, wdrazajac idee odpowiedzialnej produkcji i produktu. Jest liderka
Rady ds. ESG - ciato doradczo-wykonawcze przy Zarzadzie firmy, prowadzi Grupy
Robocze (m.in. ds. Polityki klimatycznej, Kodeksu etyki, tancucha dostaw,
bioréznorodnosé etc.) i jednoczesnie szeroko promuje idee zwigzane

z odpowiedzialnoscig biznesu w srodowisku biznesowym. Od lat zarzadza takze
obszarem komunikacji korporacyjnej, lokalnej, wewnetrznej, kryzysowej, prowadzi
konsultacje spoteczne inwestycji oraz liczne programy zaangazowania spotecznego

i gospodarki obiegu zamknietego. Tworzyta miedzysektorowe inicjatywy tj. Koalicja

5 frakcji (5frakcji.pl), koalicja BHP, rozwigzania z obszaru innowacji spotecznych.
Laureatka wielu nagrod w tym EFFIE, IPRA Golden World Award, Innowator ESG,
Sustainable Award i Ludzie, ktorzy zmieniaja biznes. Angazuje sie w dziatania z obszaru
zréwnowazonego marketingu, spoteczna ambasadorka zielonej inteligencji. Skuteczna,
praktycznai kreatywna, doswiadczenie zdobywata w pracy w m.in. w firmie doradczej
PwC, UNDP, Danone i ENERIS (najwiekszej polskiej firmie ochrony srodowiska)
tworzac produkty taczace cele biznesowe, Srodowiskowe i spoteczne.

Angelika Szufel

adwokatka, koordynatorka zespotu ds. ESG, kancelaria CMS

Adwokatka w randze counsel w Departamencie Energetyki i Infrastruktury

w kancelarii CMS. Specjalizuje sie w doradztwie prawnym zwigzanym z organizacja
przedsiewziec inwestycyjnych o charakterze infrastrukturalnym, w tym realizowanych
w rezimie prawa zaméwien publicznych oraz w formule PPP. Jej doswiadczenie
zawodowe obejmuje obstuge projektéw realizowanych w sektorze energetycznym,
transportu kolejowego, oraz lotniczego, a takze uzytecznosci publicznej, Angelika
doradzata m.in. na rzecz podmiotéw publicznych przy najwiekszych inwestycjach
infrastrukturalnych zwigzanych z budowa dworcéw kolejowych, przy obstudze uméw
zwigzanych z dostawa pociggdw oraz przy przygotowaniu postepowan, w tym przy
sporzadzaniu umowy, w zakresie zamowien publicznych na wybér wykonawcy budowy
jednego z najwiekszych blokéw energetycznych w Europie, a nastepnie doradzata przy
realizacji umowy. Angelika specjalizuje sie takze w kompleksowym doradztwie przy
transakcjach oraz projektach na rynku odnawialnych Zrédet energii. Angelika zajmuje
sie réwniez doradztwem przedsiebiorstwom we wdrozeniu wytycznych regulacyjnych
zwigzanych z Europejskim Zielonym tadem oraz w obszarze raportowania ESG
(raportowania nt. wskaznikéw zréwnowazonego rozwoju). Miedzynarodowy ranking
prawniczy Legal 500 EMEA 2024 wyrdznia Angelike jako Rising Star w kategorii
Energetyka i Zasoby Naturalne oraz Zamoéwienia Publiczne. W 2020 roku Angelika
zostata wyrdzniona w Rankingu Wolters Kluwer ,Rising Stars Prawnicy - liderzy jutra”.
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Formularz rejestracji: GREENWASHING

Cena
GREENWASHING

6 listopada 2024, Warszawa

1495 zt netto od 2024-09-16 do 2024-11-06

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca

Dane do faktury

D firma

Imig [ ] osobafizyczna
Nazwisko Panistwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

E-mail

Miejscowosc

Telefon

Ulicainumer

akceptuje jego tresc.

produktow i ustug.

OO0 0O

jego produktoéw i ustug.

Kod pocztowy

Potwierdzam, ze zapoznatam/em sie z <a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/Regulamin_konf_platne_10_07_23.pdf" target="_blank">Regulaminem</a> wydarzenia i
Chce wiedzie¢ pierwszy i otrzymywaé Newsletter Konferencje "PB" od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) na zasadach okreslonych w ,Regulaminie serwisow
internetowych Bonnier Business Polska”.

Chce by¢ na biezaco! Zgadzam sie na otrzymywanie od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) e-maili z informacjami o promocjach i ciekawych ofertach jego

Chce wiedzie¢ wiecej! Zgadzam sie, by dzwonit do mnie przedstawiciel wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) i informowat mnie o promocjach i ciekawych ofertach

Administratorem danych osobowych jest Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie. Dane s3 przetwarzane w celu organizacji konferencji oraz w celach marketingowych na
podstawie odrebnie udzielonych zgdd, ktére moga zostac¢ odwotane w kazdej chwili. Wiecej informacji na temat przetwarzania danych osobowych znajduje sie w Klauzuli Informacyjnej
RODO <a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/RODO_klauzula_informacyjna_konferencje.pdf" target="_blank">Zobacz wiecej</a>

Pieczatka i podpis

Q 223339777
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Formularz rejestracji: GREENWASHING

Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail

z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgéd. Potwierdzenie danych

przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sg niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania

materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

Q 223339777
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GREENWASHING

Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych organi ych przez B Polska Sp.zo0.0.

[

. Organizatorem warsztatdw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru
Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

N

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena”) okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w
informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, a w przypadku konferencji stacjonarnych
takze przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie. W
przypadku Wydarzen organizowanych z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytacznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe. Ptatnosci nalezy
dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze pro forma lub
na fakturze VAT.

w

. Wypetnienie elektronicznego formularza zgtoszeniowego udostepnionego przez Organizatora i zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia (tj. www.konferencje.pb.pl lub innej
wskazanej przez Organizatora) (,Zgloszenie”) i zatwierdzenie Zgtoszenia poprzez aktywowanie dedykowanego przycisku ,Zarejestruj z obowiazkiem zaptaty” lub pobranie, wypetnienie i
odestanie podpisanego przez osoby uprawnione (w formie papierowej lub skanem na adres e-mail Organizatora) formularza w formacie .pdf zamieszczonego na stronie internetowej
Wydarzenia, jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest umozliwienie osobom
wskazanym w Zgtoszeniu uczestnictwa w Wydarzeniu. Na podstawie Zgtoszenia Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro
forma ptatna w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

>

Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczng dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania
Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

w

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialnos¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczeg6towe warunki Zgtoszenia, sposdb postepowania w
trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz oséb zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.

o

. O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowac Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencie@pb.pl.

N

W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie pdzniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie
obciazony optata w wysokosci stanowiacej réwnowartosc¢ 30% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pdZniejszym niz na
dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

©

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy
zostanie obcigzony petng Cena.

0

. Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewzigcie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

10. Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 4 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Niedokonanie
whptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu nie wytacza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnier z pkt 9 i 10 Regulaminu.

1

[N

. Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie, podmiot zgtaszajacy informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencie@pb.pl nie pézniej niz w dniu poprzedzajacym dzier rozpoczecia Wydarzenia.

12. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegélnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby prowadzacej lub zmiany
lokalizacji Wydarzenia, jak rowniez do odwotania Wydarzenia.

13. W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej czes¢ zostang zwrdcone lub -za zgoda podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa winnym
Woydarzeniu.

14. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajacemu, ktéry optacit Ceng, Organizator
zwraca Cene w petnej wysokosci.

15. Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwigzku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowia wtasnos¢ Organizatora (lub podmiotéw wspotpracujacych z Organizatorem) i w zwigzku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

16. Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposéb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17
Regulaminu.

17. Zgtaszajacy zobowiazany jest poinformowac uczestnika zgtaszanego do wzigcia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwalac przebieg Wydarzenia -w celu informacyjnym -za
pomoca urzadzen rejestrujacych dzwiek lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze czynnosci wyklucza mozliwos¢ wziecia udziatu w
Wydarzeniu. Organizator moze zamiesci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych
ochrony débr osobistych, w tym danych osobowych.

18. Dokonanie Zgtoszenia jest rownoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktérego
osoba zgtaszajaca dziata.

19. Organizator udziela osobie dokonujacej Zgtoszenia oraz uczestnikowi Wydarzenia rabatu w wysokosci co najmniej 5% na rejestracje na organizowane, w ciagu roku od daty Wydarzenia,
jego kolejne edycje lub konferencje, warsztaty, szkolenia ptatne zwigzane tematycznie z Wydarzeniem. Celem skorzystania z rabatu uprawniony wprowadza przekazany przez
Organizatora kod rabatowy podczas rejestracji. Rabat naliczy sie automatycznie. Kod rabatowy bedzie przesytany przez Organizatora - na adres e-mail osoby dokonujacej Zgtoszenia
oraz uczestnika Wydarzenia podany w formularzu rejestracyjnym na Wydarzenie - w zaproszeniu na kolejna edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwigzane
tematycznie z Wydarzeniem. Kod rabatowy jest aktywny do uptywu wskazanego terminu rejestracji na kolejng edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwiazane
tematycznie z Wydarzeniem. Rabat dotyczy kazdego uczestnika zgtaszanego przez osobe uprawniona do rabatu. Rabat taczy sie z innymi rabatami, chyba ze Organizator postanowi
inaczej, o czym uprawniony zostanie poinformowany w zaproszeniu.

% 223339777 PA  konferencje@pb.pl (54186)
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GREENWASHING

Jesli osoba dokonujaca rejestracji wyraza badz utrzymuje wyrazone uprzednio zgody marketingowe na kontakt e-mailowy oraz telefoniczny otrzymuje 5% statego rabatu na dokonywane
przez siebie rejestracje na ptatne Wydarzenia organizowane przez Organizatora i ogtaszane (oferowane) poprzez dedykowany Wydarzeniom serwis internetowy dziatajacy pod adresem:
www.konferencje.pb,.pl (do momentu wycofania zgdd lub jednej ze zgdd). Rabat ten taczy sie z innymi. Weryfikacja nastepuje w czasie rzeczywistym na podstawie podanego w Zgtoszeniu
adresu e-mail osoby zgtaszajacej. Rabat naliczany jest automatycznie. Prawo do rabatu przystuguje wytacznie osobie dokonujacej rejestracji (dokonujacej Zgtoszenia) i dotyczy danego
Zgtoszenia bez wzgledu na liczbe uczestnikdw rejestrowanych przez osobe dokonujaca rejestracji i uprawniona do otrzymania rabatu.

. Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowania przez uczestnika Wydarzenia systemem

teleinformatycznym spetniajacym nastepujace minimalne wymagania techniczne:
21.1.1dostep do Internetu,
21.1.2 urzadzenie koricowe,

21.1.3 zastosowanie w niektérych przypadkach oprogramowania umozliwiajacego odczytywanie plikéw w réznych formatach (m.in. graficznych, dzwiekowych, multimedialnych,
tekstowych, wideo itp.).

Qile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej, Organizator w procesie Zgtoszenia przekazuje
informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wzigcia udziatu w Wydarzeniu

Organizator Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

23.1.1 problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami oséb trzecich,

23.1.2 niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,

23.1.3 niewtasciwa konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wzigcia udziatu w Wydarzeniu,

23.1.4 wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

23.1.5 brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia

23.1.6 nieprawidtowa obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia,

23.1.7 innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajace uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

W przypadku Wydarzen stacjonarnych, w sytuacji wprowadzenia, aktami wtadzy panstwowej lub lokalnej na terenie kraju lub jego czesci, ograniczen, a takze wytycznych wtasciwych
stuzb, instytucji oraz innych podmiotéw realizujacych ustawowe obowiazki, ktore wptywatyby na sposob organizacji Wydarzenia, Organizator zastrzega mozliwos¢ wprowadzenia
dodatkowych wymagan dla uczestnikdw Wydarzenia celem zapewnienia ochrony ich zdrowia i bezpieczeristwa. Organizator powiadomi uczestnikow Wydarzenia, na adres e-mail podany
w zgtoszeniu rejestracyjnym, o dodatkowych wymogach uczestnictwa oraz koniecznosci potwierdzenia ich akceptacji w terminie wskazanym w przestanej wiadomosci. Organizator
zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu oséb, ktére nie wyraza zgody na przestrzeganie wymogéw, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim.

Osoba dokonujaca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, ze dane zgtaszanego uczestnika sa prawdziwe, a osoba zgtaszana do wziecia udziatu w
Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych. Po dokonaniu zgtoszenia osoba, ktérej dane w nim wskazano, zostanie poinformowana o

tym kto dokonat Zgtoszenia oraz jakie dane zostaty wskazane z prosba o ich potwierdzenie.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.
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