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Digital marketing

Mamy przyjemnosc zaprosi¢ Cie do udziatu w 4. edycji konferencji Digital marketing. Motywem przewodnim aktualnej
edycji bedzie wykorzystanie sprzyjajacej koniunktury dla digitala, by rozwinac¢ swoj biznes i szukaé nowych, angazujacych
klienta pomystéw. Zachecamy Cie bys$ poznat sprawdzone sposoby na skuteczne dziatania w digitalu. Trudny czas pandemii
w duzym stopniu przenidst dziatania do sieci, jednakze wygrywaja Ci, ktérzy potrafig nieszablonowo promowac swoje
produkty czy ustugi.

Udziat pozwoli Ci:

poznac nowe trendy i uzyskac¢ konkretna podpowied? jak je zastosowac
zobaczy¢ co proponuja inni

spojrzec obiektywnie na wtasne procesy

zyskac inspiracje

upewnic sie, ze Twoje dziatania sg skuteczne

zweryfikowac wtasne strategie

zadac pytaniai uzyskac¢ odpowiedz

pozyskac pomysty i $wieze spojrzenie

W ramach konferencji opowiemy Ci m.in.:

o nowych trendach

ciekawych case-ach

miarodajnej wspotpracy z influencerami

jak strategicznie wykorzystac spotecznosci

jak budowaé pozytywne doswiadczenia klienta w digitalu
o $wiecie poza Facebookiem i Instagramem

o LiveCommerce

spersonalizowanych tresciach

komunikacji marki w social mediach

robotyzacji i automatyzacji w marketingu

Do udziatu zapraszamy przede wszystkim reprezentantéw dziatéw marketingu, digital marketingu, ekspertéw ds. social
mediéw czy ecommerce oraz wszystkie osoby, ktére chca poznac konkrety wzmacniajace ich pozycje w digitalu.

Bedzie nie tylko inspirujaco, ale tez bardzo praktycznie, nie tylko pokazemy "droge", ale i sposdb jej przejscia.

Zapraszamy Cie do udziatu, badZ z nami 24 lutego !
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PROGRAM

Sroda, 24 lutego

08:55 - 09:00
Przywitanie uczestnikow

S Ewelina Steplewska, Kierownik Projektu, Puls Biznesu

09:00 - 09:30
Trendy w digital marketingu 2021

S Karolina Liberka, stratezka w Garden of Words Group

Whptyw pandemii na zachowania w digitalu
Na jakie rozwigzania warto postawiac
Powracaja zapomniane grupy docelowej
Jak to robig inni

Co nowego czeka nas w digitalu

09:30 - 10:00
Covid szansa dla digital marketingu ?

S Mike Korba, Chief Commercial Officer - Co-founder w User.com

m Co zmienit covid, a co warto kontynuowac

m Pozytywne wnioski z szybkiej transformacji w strone ecommerce
m Jak nie straci¢ dobrej koniunktury w digitalu

m Wskazdéwki na przyszlosé, dobre praktyki

10:00 - 10:30
Profesjonalny influencer marketing - jak mierzy¢ jego efektywnosc

S\ Karol Gazwa znany szerszej publicznosci jako Blowek
S Marcin Py¢ Head of content strategy & analytics w grupie LTTM (LifeTube, TalentMedia, Gameset)

m Standaryzacja swiadczen, czyli dlaczego influencer marketing to nie lokowanie produktu
m Operacjonalizacja zmiennych, co i jak zmierzy¢ (dobdr KPI i narzedzi do celu)

. s N~ o . .. MASZ PYTANIE?
m Case studies - wnioski z realizacji kampanii réwniez w czasie pandemii ZADZWON!
m Q&A zInfluencerem 223339777
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10:30 - 11:00
Jak strategicznie wykorzystac spotecznosci?

S Martyna Tarnawska, Service Design & Digital Marketing Lead, Socjomania
S\ Anna Zurek-Lisowska, Digital Marketing Lead, Socjomania

m Przedstawienie mozliwych celéw, jakie realizujg spotecznosci za pomoca konkretnych przyktadéw spotecznosci
(teambuilding, wymiana wiedzy i doswiadczen, sprzedaz, budowa sieci ambasadoréw)

m Fundamenty, czyli jak wypracowac cel dla spotecznosci zgodny z potrzebami organizacji

m Community canvas, jako framework, ktory pozwoli zadbaé o prawidtowy rozwadj spotecznosci i osiggniecie
wyznaczonego celu

11:00 - 11:10
Przerwa

11:10 - 11:50
Robotyzacja i automatyzacja w digital marketingu

S\ tucja Gdala, VP/Director Marketing Cloud w Centraals Europe SA

m Dlaczego ponad 50% komunikacji online w polskim internecie obstuguja roboty?

m Efektywnosc dzieki personalizacji - ,walka o dane” - dopasowanie ,w locie” komunikacji i kontentu do potrzeb
konsumenta

m Adaptive Intelligence - automatyczny wybér kanatu komunikacji i czasu dostarczenia komunikatu

m Najczestsze przypadki realnego wykorzystania sztucznej inteligencji w digital marketingu m.in.:

- algorytmy samouczace w ecommerce
-,halo, czy rozmawiam z cztowiekiem?”
-fintech - automatyczny scoring klienta

m Praktyczne przyktady wykorzystania narzedzi do zarzadzania wiedzg o uzytkownikach anonimowych i
zidentyfikowanych

m Przypadek uzycia: automatyzacja na poszczegdlnych etapach sciezki online klienta na przyktadzie branzy FMCG
z udziatem aplikacji mobilnej i danych retailera

m Non Human Traffic - czarne oblicze robotyzacji

11:50 - 12:20
Komunikacja marki w mediach spotecznosciowych

S\ Edyta Sierostawska, Head of Social Media w Sigma Bis SA GK Orlen

m Jak podjac decyzje, w jakich mediach spotecznos$ciowych warto by¢ obecnym i jakie tresci tam publikowad
m Jak wyznaczac cele obecnosci w social mediach i dlaczego nie warto sie skupiac |

m Zasiegi organiczne - mit czy prawda? MASZ PYTANIE?
m Jak planowac budzet na kreacje i na reklamy w social mediach ZAD ON!
) Y 223339777

m Social media jako Zrodto zasiegu kampanii
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12:20 - 13:00
Spotecznosci zapomniane - czyli o $wiecie poza Facebookiem i Instagramem

S\ Agata Patota, Social Media Team Leader, Feeders Agency

m Pinterest, Spotify, Twitch, Discord, Wattpad

13:00 - 13:30
Przerwa

13:30 - 14:00
LiveCommerce - nowa rzeczywistos¢ Marketera

S\ Krzysztof Nowicki, WspdtzatoZyciel Live.Market

Jak sprzedac¢ 500 sztuk w godzine w Polsce?

Dlaczego Lorea'l sprzedat wiecej w godzine livestreamingu niz przez miesigc w sklepach?
USA vs Chiny - co GAFA teraz nasladuje?

Influencer marketing a atrybucja w czasie rzeczywistym

Azjatyccy liderzy opinii a polska rzeczywistos¢

14:00 - 14:40
Customer Experience w digital marketingu

S\ Katarzyna Czuchaj-tagdd, WspdtzatoZycielka i Dyrektorka Zarzadzajaca firmy badawczej Mobile Institute

m Czego oczekuja cyfrowi klienci od digital marketingu (komunikacja, oferty, promocje)
m Jak budowaé pozytywne doswiadczenia klienta w kanale cyfrowym (wskazowki od samych klientow, trendy, cases)
m Czasy kryzysowe, a customer experience (co zmienita pandemia jesli chodzi o nawyki zakupowe i oczekiwania)
m Specyfika badania doswiadczen klienta w digitalu (state monitorowanie satysfakgji, dialog online, wskazniki)
14:40 - 14:50
Przerwa
14:50 - 15:20

Spersonalizowane strony internetowe, spersonalizowane tresci

S\ Pawet Stachula, Digital Marketing Expert, Nationale-Nederlanden Polska

m Czy kazdy powinien miec spersonalizowang strone internetowg?
m Personalizacja, a wyniki sprzedazowe

MASZ PYTANIE?

m Praktyczne przyktady i narzedzia do personalizacji
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15:20 - 16:00
Redukcja kosztéw dziatar marketingowych w digitalu

S Anna Ledwori, Co-founder & Creative Director w agencji More Bananas

m Naczym warto, a na czym nie warto oszczedza¢ w digital marketingu
m Czy zawsze trzeba duzo zainwestowac by wiele zarobic
m Jak nie przesadzic¢ z wydatkami w digitalu

16:00
Zakonczenie konferencji

MASZ PYTANIE?
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Katarzyna Czuchaj-tagod
Wspotzatozycielka i Dyrektorka Zarzadzajaca firmy badawczej Mobile Institute

Ekspert i cztonek Rady Izby Gospodarki Elektronicznej i doradca strategiczny w marek
obszarze badan, e-commerce i reorganizacji proceséw zgodnie z podejsciem customer-
centric. Autorka i wspétautorka wielu publikacji o zachowaniach zakupowych

konsumentéw w Polsce i waznych spotecznie trendach, m.in. ,Omni-commerce. Kupuje

J

wygodnie”, ,Sklepy przysztosci”, ,Smart Living”, ,Slow life”, ,Customer Listening

” o«

“Green
Generation”, “Sita Kobiet”. Dtugoletni dyrektor dziatéw Marketingu, Rozwoju i Badan,
m.in. w firmach grupy European Directories. Absolwentka Szkoty Gtéwnej Handlowej

i certyfikowany marketer Chartered Institute of Marketing.

tucja Gdala
VP/Director Marketing Cloud w Centraals Europe SA

Ekspert marketingu internetowego i e-commerce’u, wyktadowca studiow
podyplomowych na Akademii Leona KoZzminskiego na 3 kierunkach: Cyfrowa
Transformacja, Marketing Internetowy, Handel Elektroniczny. Od ponad 20 lat wspiera
marketeréw w obszarach strategii digitalowych, doboru kanatéw komunikacji

i narzedzi cyfrowych, rozwoju sprzedazy online i technologii marketingowych. Petniac
wczesniej czotowe funkcje w domach mediowych wyspecjalizowanych w dziataniach
cyfrowych odpowiadata za przygotowanie i realizacje setek kampanii internetowych
dla wielu czotowych marek m. in.: Tesco, Link4, Getin Bank, Pizza Hut, Leroy Merlin,
Tchibo Direct, Tymbark, Kubus, Mitsubishi, Credit Agricole EFL i wielu innych. Obecnie
pomaga firmom w doborze i wdrazaniu technologii MarTech (DMP - Data Management
Platform, marketing automation, personalizacja, optymalizacja konwersji) m. in. dla:
InPost, Aldi, DUKA, CCC/E-obuwie, 4F, Poréwneo.pl.
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Mike Korba

Chief Commercial Officer - Co-founder w User.com

Od prawie 4 lat wdraza technologie marketing automation dla klientéw User.com

(wczesniej UserEngage) na catym $wiecie. W branzy marketingowej pracuje od ponad

17 lat. Zna perspektywe pracy w agencji reklamowe;j (7 lat jako szef dziatu digital) oraz
- 2 specyfike pracy w dziale marketingu (specjalista ds. marketingu byt juz wtedy, gdy

\| \]Q K4 b gtéwnym medium spotecznosciowym w Polsce byta Nasza Klasa, a reklama

w internecie ograniczata sie do baneréw wielkosci 750x 100 pikseli). Przedsiebiorca
internetowy, rozumie, co to znaczy ,robi¢ marketing przy ograniczonych zasobach”.
Sam nie przepada za tym okresleniem, ale gdy ktos szuka ,growth hackera”

na Facebooku, to wtasnie on czesto jest oznaczany w komentarzach.

Anna Ledwon

Co-founder & Creative Director w agencji More Bananas

Co-founder i gtéwny organizator CRASH Mondays. Autorka w takich magazynach jak
Event Management Polska, Social Media Manager, NowyMarketing, Marketer+, Nowa
Sprzedaz czy Social Press. Szkoleniowiec - gtéwnie w zakresie mediéw
spotecznosciowych i customer experience. Byty trener w agencji Socjomania, gdzie
szkolita z mediéw spotecznosciowych. Wspdétautorka kilku kurséw e-learningowych:
Posiada miedzynarodowy certyfikat DIMAQ PROFESSIONAL potwierdzajacy wiedze
i doswiadczenie z zakresu digital marketingu. Wyktadowca studiéw podyplomowych

na Akademii Goérniczo - Hutniczej czy Wyzszej Szkole Handlowej we Wroctawiu.
Pracowata z takimi klientami, jak: Eurobank, Pandora, Akamai, Venezia, Capgemini,
Prima Moda, InPost, Pracuj.pl czy Lufthansa Global Services. Ukoriczyta studia
podyplomowe z zakresu Technologii informacyjnych w marketingu na Wyzsza Szkota
Europejska oraz studia magisterskie z zakresu zarzadzania i marketingu na Akademia
Gorniczo-Hutnicza im. S. Staszica w Krakowie. Zafascynowana cztowiekiem i jego
emocjami. Zgtebia temat customer experience oraz nowych medidéw.

Karolina Liberka

stratezka w Garden of Words Group

Posiada kilkanascie lat doswiadczenia w kreowaniu marek, strategii i kampanii

reklamowych, pracowata z takimi klientami jak: Bakoma, Wizzair, Tarczynski,

Biedronka, Elextrolux, Mieszko, Play. Ukoriczyta The Chartered Institute of Marketing.

\ \ \ ! Regularna mentorka na warsztatach startupowych, na ktérych zajmuje sie tematyka
= i :' marketingu i komunikacji. Prelegentka m.in. na konferencji TEDx. Wyktadowczyni

strategii na studiach MBA na WSB. Entuzjastka pokolenia silver tsunami, strategii
kulturowych i psychologii behawioralne;j.

MASZ PYTANIE?
ZADZWON!

223339777

QX 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (1707)


tel:+48223339777
tel:+48223339777
tel:+48223339777

Digital marketing

Krzysztof Nowicki
Wspotzatozyciel Live.Market

Dotychczas odpowiedzialny za komercjalizacje rozwigzan MarTech takich firm jak:
Exponea, IgnitionOne, SARE, Synerise. Od 10 lat pasjonuje go online marketing, dzieki
solidnym poczatkom kariery w strukturach domu mediowego grupy K2 Internet.
Specjalizuje sie w rozwoju biznesu poprzez wykorzystanie danych i technologii typu
SaaS. Doswiadczony w projektach dot. omnichannel, innowacji i transformacji cyfrowe;j
dla najwiekszych marek konsumenckich. Prywatnie zafascynowany kultura Azji
Srodkowo-Wschodniej.

Agata Patota

Social Media Team Leader, Feeders Agency

Ogarnia social media w Feeders Agency. Tworzy strategie komunikacji, kampanie
reklamowe oraz prowadzi dziatania contentowe w oparciu o Facebooka, Instagrama,
TikToka, Twittera, czy Spotify. Prowadzi szkolenia dedykowane dla firm oraz warsztaty
i prelekcje na temat social mediow, digital marketingu i User Experience.

Marcin Py¢
Head of content strategy & analytics w grupie LTTM (LifeTube, TalentMedia, Gameset)

Wiedze i doswiadczenie zdobywat wspétpracujac zaréwno z markami, tworzac dla nich
strategie rozwoju w przestrzeni YouTube, jak réwniez z twdrcami rozwijajac ich kanaty
pod katem optymalizacji oraz samej tresci. Wierzy w to, ze oba Swiaty: marek

i twdrcéw moga przekazywac odbiorcom to co najwazniejsze w kontekscie tworzenia:
wartosc”.

Edyta Sierostawska
Head of Social Media w Sigma Bis SA GK Orlen

marketerka z o$mioletnim doswiadczeniem w mediach spotecznosciowych

i marketingu internetowym. Absolwentka Wydziatu Studiow Miedzynarodowych

i Politycznych Uniwersytetu Jagiellorskiego w Krakowie, filologii angielskiej

na Uniwersytecie w Biatymstoku oraz studiéw podyplomowych z zakresu zarzadzania
i marketingu w Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie. Pracowata zaréwno dla
duzych miedzynarodowych marek, jak i zupetnie nowych niszowych firm na polskim
rynku. Wspéttwoérczyni sukcesu marki Ekocuda w social media. Zdecydowanie praktyk.

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Q& 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (1707)


tel:+48223339777
tel:+48223339777
tel:+48223339777

Digital marketing

Pawet Stachula
Digital Marketing Expert, Nationale-Nederlanden Polska

Ekspert z 10 letnim doswiadczeniem. Od poczatku zwigzany z wymagajaca branza
finansowg i ubezpieczeniowa. Swoje pierwsze doswiadczenie digitalowe szlifowat

w najwiekszym niezaleznym TFI w Polsce Union Investment TFI (obecnie Generali
Investments TFI). Od ponad 2 lat wspiera zesp6t digital marketingu w Nationale-
Nederlanden. Odpowiada za docieranie i pozyskiwanie nowych Klientéw,
optymalizacje proceséw obstugowych. Entuzjasta nowych technologii i automatyzacji
marketingu. Prywatnie pasjonat gor ,na nogach” jak i rowerem.

Martyna Tarnawska

Service Design & Digital Marketing Lead, Socjomania

Zafascynowana tematem trendéw w digital i design thinking jako sposobu
prowadzenia proceséw innowacji. Szkoli z zakresu digital marketingu i projektuje
warsztaty w Socjomanii. Absolwentka miedzynarodowych studiéw MA Digital
Management (Hyper Island, London) i uczestniczka globalnego programu
trendspottingowego tw:in. Wyktadowca na Uniwersytecie SWPS w Warszawie,
Uniwersytecie Jagiellonskim, AGH i WSE w Krakowie.

Karol Gazwa znany szerszej publicznosci jako Blowek

Pierwszy tworca, ktory przekroczyt bariere 4 milionéw subskrypcji w Polsce.Obecnie
ma juz znacznie wiecej odbiorcéw. Okoto 10 lat temu zaczat swoja przygode

na platformie YouTube i sukcesywnie sie rozwija. Obecnie jego tresci to gtownie
lifestyle oraz filmy rozrywkowe, jednak Karol nie boi sie poruszac¢ takze innych
tematéw. W trakcie swojej kariery wspotpracowat z wieloma markami, takimi jak:
Coca-Cola, Tymbark, Ubisoft, Cheetos, Sony (PlayStation) czy Snickers. Blowek nie
zwalnia tempai ciggle sie rozwija i "ros$nie". Niewatpliwie mozna nazwac go ekspertem
od mediéw spotecznosciowych, bowiem ma ogromne doswiadczenia w tworzeniu
contentu na YouTubie, ale takze na Instagramie czy Tik Toku.

Anna Zurek-Lisowska

Digital Marketing Lead, Socjomania

Przez lata zajmowata sie gtéwnie mediami spotecznosciowymi, content marketingiem
czy influencer marketingiem, pracujac w agencjach interaktywnych. Jej specjalizacja

to szeroko pojeta komunikacja oraz spotecznosci. Wyktadowca na AGH oraz WSE
w Krakowie.
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Ewelina Steplewska Mateusz Stempak
Project Manager Marketing Manager
Q\ 48223339838 & 48223339912
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Formularz rejestracji: Digital marketing

Cena

Digital marketing
24 |lutego 2021, online

995 zt netto od 2021-02-24 do 2021-02-24

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca Dane do faktury
D firma

Imie |:| osoba fizyczna
Nazwisko Panistwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowosc

E-mail

Ulicainumer

Telefon

Kod pocztowy

Akceptuje regulamin

Wyrazam zgode na otrzymywanie od Bonnier Business (Polska) informacji handlowych droga elektroniczna dotyczacych: produktow i ustug tej spotki

Wyrazam zgode na inicjowanie przez Bonnier Business (Polska) potaczen telefonicznych w celu marketingu bezposredniego: produktéw i ustug tej spotki

Oswiadczam, ze posiadam stosowne upowaznienie do zgtoszenia wszystkich wskazanych przeze mnie uczestnikéw konferencji. Jednoczesnie o$wiadczam, ze podane dane sg
prawdziwe.

O oO0Onon

Chce otrzymywac newsletter Konferencje "PB"

Administratorem Pani/a danych osobowych bedzie Bonnier Business (Polska) Sp. z 0. 0. (dalej: my). Adres: ul. Kijowska 1,03-738 Warszawa. Administratorem Pani/a danych osobowych
bedzie Bonnier Business (Polska) Sp. z 0. 0. (dalej: my). Adres: ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa. Nasz telefon kontaktowy to: +48 22 333 99 99. Nasz adres e-mail to: rodo@bonnier.pl. W
naszej spétce mamy powotanego Inspektora Ochrony Danych, adres korespondencyjny: ul. Ludwika Narbutta 22 lok. 23, 02-541 Warszawa, e-mail: iod@bonnier.pl. Bedziemy przetwarza¢
Pani/a dane osobowe 1) na potrzeby realizacji i wzigcia udziatu w Konferencji, 2) by dokonywadé rozliczen z niej wynikajacych, 3) prowadzi¢ nasze dziatania marketingowe i kampanie
reklamowe naszych produktéw lub ustug. Podstawa prawna przetwarzania bedzie: 1) umowa, ktéra zawrzemy z Pania/em, 2) art. 106e ust. 1 ustawy o podatku od towaréw i ustug, 3) zgody
marketingowe, ktére ewentualnie Pani/Pan zaznaczy, oraz 4) nasz ,prawnie uzasadniony interes”, ktéry mamy w tym by przedstawiac Pani/u, jako naszemu klientowi, inne nasze oferty. Jesli to
bedzie konieczne bysmy mogli wykonywac nasze ustugi, Pani/a dane osobowe beda mogty by¢ przekazywane nastepujacym grupom oséb: 1) naszym pracownikom lub wspétpracownikom na
podstawie odrebnego upowaznienia, 2) podmiotom, ktérym zlecimy wykonywanie czynnosci przetwarzania danych, 3) innym odbiorcom np. kurierom, spdtkom z naszej grupy kapitatowej,
urzedom skarbowym. Pani/a dane osobowe beda przetwarzane przez czas trwania umowy, chyba ze na podstawie obowiazujacych przepiséw konieczne to bedzie po zakoriczeniu umowy. Ma
Pani/Pan prawo do: 1) zadania dostepu do tresci danych osobowych, 2) ich sprostowania, 3) usuniecia, 4) ograniczenia przetwarzania, 5) przenoszenia danych, 6) wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania oraz 7) cofniecia zgody (w przypadku jej wczes$niejszego wyrazenia) w dowolnym momencie, a takze 8) wniesienia skargi do organu nadzorczego (,Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych”). Podanie danych osobowych warunkuje zawarcie z nami umowy. Jest dobrowolne, ale ich niepodanie wykluczy mozliwos¢ jej zawarcia. Pani/Pana dane osobowe moga
by¢ przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie profilowania. Zautomatyzowane podejmowanie decy7ii hadzia cia ndiwanatn nrzvandearsve! “nych,
statystycznych procedur. Celem takiego przetwarzania bedzie wytacznie optymalizacja kierowanej do Pani/Pana oferty naszy

MASZ PYTANIE?
ZADZWON!

223339777
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Formularz rejestracji: Digital marketing

Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail

z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgdd. Potwierdzenie danych

przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sa niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania

materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2.Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

Q, 223339777

MASZ PYTANIE?
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Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych organizowanych przez Bonnier Business Polska Sp. z 0.o0.

. Organizatorem warsztatéw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena”) okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w

informacjach ogélnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty
niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie. W przypadku Wydarzen organizowanych z
wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytacznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe.

. Ptatnosci nalezy dokonywaé na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze

pro forma lub na fakturze VAT.

Przestanie do Organizatora poczta elektroniczna, wypetnionego i podpisanego formularza zgtoszeniowego (,Zgtoszenie”) jest rownoznaczne z zawarciem z Organizatorem przez
podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest s$wiadczenie przez Organizatora ustugi szkoleniowej. Na podstawie Zgtoszenia Organizator
wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro forma ptatng w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

. Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczna dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania

Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialno$¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczeg6towe warunki Zgtoszenia, sposdb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz oséb zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.

O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowa¢ Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie pdzniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie

obciazony optata w wysokosci stanowiacej réwnowartosc¢ 20% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pdZniejszym niz na
dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obciazony petna Cena.

Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

. Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 4 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Niedokonanie

wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu nie wytacza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnien z pkt 9 i 10 Regulaminu.

Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie, podmiot zgtaszajacy informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl nie pdzniej niz w dniu poprzedzajacym dzier rozpoczecia Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby prowadzacej lub zmiany
lokalizacji Wydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej cze$¢ zostang zwrdcone lub -za zgoda podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa winnym
Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajacemu, ktéry optacit Cene, Organizator
zwraca Cene w petnej wysokosci.

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwiazku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowia wtasnos¢ Organizatora (lub podmiotéw wspédtpracujacych z Organizatorem) i w zwiazku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposéb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17
Regulaminu.

Zgtaszajacy zobowiazany jest poinformowac uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwala¢ przebieg Wydarzenia -w celu informacyjnym -za
pomoca urzadzen rejestrujacych dZzwiek lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze czynnosci wyklucza mozliwos¢ wziecia udziatu w
Wydarzeniu. Organizator moze zamiesci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych

ochrony débr osobistych, w tym danych osobowych.

Dokonanie Zgtoszenia jest rownoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktérego
osoba zgtaszajaca dziata.

Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowania przez uczestnika Wydarzenia systemem
teleinformatycznym spetniajacym nastepujace minimalne wymagania techniczne:

20.1.1dostep do Internetu,
20.1.2 urzadzenie koricowe,

20.1.3 zastosowanie w niektorych przypadkach oprogramowania umozliwiajacego odczytywanie plikow w réznych formatach (m.in. graficznych. dzwiekowych, multi-
tekstowych, wideo itp.).

MASZ PYTANIE?

. Oile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektrc ZADZWON'!

informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wzigcia udziatu w Wydarzeniu 22 3339777
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Organizator Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

22.1.1 problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami oséb trzecich,

22.1.2 niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,
22.1.3 niewtasciwa konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu,

22.1.4 wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

22.1.5 brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia

22.1.6 nieprawidtowa obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia,

22.1.7 innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajace uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

Administratorem danych osobowych jest Organizator. Szczegdtowe dane Organizatora: Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0., ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa, e-mail: rodo@bonnier.pl.
Organizator posiada powotanego Inspektora Ochrony Danych, adres korespondencyjny jak u administratora z dopiskiem 10D, e-mail: iod@bonnier.pl.. Dane osobowe przetwarzane beda
na podstawie art. 6 ust 1 lit. b), ¢) i f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwiazku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO), na potrzeby realizacji Wydarzenia.

Dane przetwarzane beda w celu wzigcia udziatu w Wydarzeniu, dokonania niezbednych rozliczen, archiwizacji, rozpatrzenia reklamacji w przypadku jej ztozenia, badz ewentualnego
dochodzenia roszczen, jak tez marketingu bezposredniego wtasnych produktéw lub ustug prowadzonego w formie tradycyjnej, co nie wymaga zgody.

Za odrebnie wyrazonymi zgodami dane osobowe moga byc¢ przetwarzane w celach z nich wynikajacych. Jesli to bedzie konieczne do nalezytej realizacji Wydarzenia, dane osobowe
uczestnikéw Wydarzenia beda mogty by¢ przekazywane nastepujacym grupom osoéb: 1) pracownikom lub wspétpracownikom Organizatora na podstawie odrebnego upowaznienia, 2)
podmiotom, ktérym Organizator zleci wykonywanie czynnosci przetwarzania danych, 3) innym odbiorcom np. kurierom, spotkom z grupy kapitatowej Organizatora, urzedom skarbowym.
Dane osobowe uczestnikéw Wydarzenia przetwarzane beda do zakoriczenia Wydarzenia, w celach marketingowych - do momentu cofnigcia zgody, dla celéw rozliczeniowych -zgodnie z
obowiazujacymi przepisami prawa. Dane osobowe moga by¢ przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie profilowania. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji
bedzie sie odbywato przy wykorzystaniu adekwatnych, statystycznych procedur. Celem takiego przetwarzania bedzie wytacznie optymalizacja kierowanej oferty produktéw i ustug
Organizatora.

Za odrebnie wyrazonymi zgodami podczas rejestracji na recepcji w dniu wydarzenia dane osobowe uczestnikéw (w tym pracownikéw i oséb trzecich obstugujacych Wydarzenie)
obejmujace imig i nazwisko oraz numer telefonu (lub spersonalizowany adres poczty elektronicznej) beda przetwarzane na wypadek stwierdzenia u ktérego$ z uczestnikéw lub
pracownikéw (lub oséb trzecich obstugujacych Wydarzenie) zakazenia wirusem COVID-19. Wyrazona zgoda obejmowac bedzie prawo Organizatora do udostepnienia danych
osobowych wtasciwym stuzbom, instytucjom oraz innym podmiotom realizujacym ustawowe obowiazki zwigzane z zapobieganiem rozprzestrzenianiu sie wirusa COVID-19 i
ograniczeniem liczby zakazen. Organizator zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu oséb, ktére nie wyraza zgody na przetwarzanie danych
osobowych w celu, o ktérym mowa powyzej.

Organizator wskazuje, ze w przypadku wystapienia niepokojacych objawéw w dniu Wydarzenia lub na kilka dni przed Wydarzeniem uczestnik (w tym pracownik i osoba trzecia
obstugujaca Wydarzenie) powinien powstrzymac sie do uczestnictwa w Wydarzeniu, pozosta¢ w domu, postepowac zgodnie z zaleceniami Gtéwnego Inspektora Sanitarnego /
Ministerstwa Zdrowia i skontaktowac sie niezwtocznie z lekarzem lub powiatowa stacja sanitarno-epidemiologiczna, oddziatem zakaznym, a w razie pogorszenia sie stanu zdrowia
zadzwoni¢ pod nr 999 lub 112 i poinformowac o swoich objawach. W przypadku stwierdzenia niepokojacych objawéw w trakcie Wydarzenia lub w terminie dwéch (2) tygodni po jego
zakoRAczeniu uczestnik (w tym pracownik i osoba trzecia obstugujaca Wydarzenie) powinien skontaktowac sie niezwtocznie z Organizatorem i poinformowac o tym fakcie pod
dedykowanym przez Organizatora numerem telefonu 606216519

Uczestnik Wydarzenia posiada prawo dostepu do tresci swoich danych i ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo do wniesienia
sprzeciwu wobec przetwarzania oraz prawo do cofnigcia zgody (w przypadku jej wyrazenia) w dowolnym momencie bez wptywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania. Podanie danych w
zakresie wskazanym w trakcie procedury rejestracji na Wydarzenie jest dobrowolne, ale niezbedne w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu.

Organizator zastrzega, ze w trakcie dokonywania Zgtoszenia osoba zgtaszajaca moze zosta¢ poproszona o wyrazenie odrebnych zgéd na przetwarzanie danych osobowych w celach
marketingowych wtasnych produktéw lub ustug Organizatora (w formie komunikacji elektronicznej lub telefonicznej), jak rowniez o wyrazenie zgody na udostepnienie danych
osobowych zaufanym partnerom Organizatora, z ktérymi Organizator wspdtpracuje, w celach marketingowych dotyczacych produktéw lub ustug tych partneréw (w formie komunikacji
elektronicznej lub telefonicznej). Powyzsza zgoda obejmowac bedzie wytacznie partneréw Organizatora wspotpracujacych z Organizatorem w zakresie danego Wydarzenia, z ktorymi
Organizator do dnia rozpoczecia Wydarzenia zawrze umowe o powierzeniu przetwarzania danych osobowych. Lista partnerdéw, ktérych dotyczy ewentualna zgoda na przetwarzanie
danych osobowych zamieszczona jest i aktualizowana do dnia rozpoczecia Wydarzenia na Stronie Wydarzenia. Na zadanie osoby, ktéra wyrazi zgode, o ktérej mowa powyzej,
Organizator przekaze pisemna informacje wskazujaca zaufanych partnerdw ktérych dotyczy wyrazona zgoda.

W przypadku udzielenia zgody, osobie ktérej dane dotycza przystuguje prawo do jej cofniecia w kazdym czasie. O wycofaniu udzielonej zgody osoba ktérej dane dotycza, informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl. W przypadku gdy udzielona zgoda wycofywana jest po dacie zakonczenia
Woydarzenia, osoba ktérej dane dotycza wskazuje Wydarzenie przy okazji ktérego zgoda (zgody) zostaty udzielone. Powyzsze umozliwi Organizatorowi podjecie czynnosci zgodnie z
zakresem zadania.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, ze dane zgtaszanego uczestnika sg prawdziwe, a osoba zgtaszana do wziecia udziatu w

Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych.

Organizator informuje, ze w celu zwiekszenia bezpieczenistwa i ochrony zdrowia uczestnikéw Wydarzenia oraz pracownikéw i oséb trzecich obstugujacych Wydarzenie, ograniczenia
kontaktow w miejscu Wydarzenia w ramach zabezpieczenia przed wirusem COVID-19 organizujac Wydarzenie zamierza wdrozy¢ w najszerszym mozliwym zakresie wytyczne dla
organizatoréw spotkan biznesowych, szkolen, konferencji i kongreséw w trakcie epidemii SARS-CoV 2 opracowane przez Ministerstwo Rozwoju z Gtéwnym Inspektorem Sanitarnym
udostepniane do publicznej wiadomosci pod adresem: https://www.gov.pl/web/rozwoj/spotkania-biznesowe-szkolenia-konferencje-i-kongresy.

Organizator zastrzega, ze w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu uczestnicy (jak réwniez pracownicy oraz osoby trzecie obstugujace Wydarzenie) zobowiazani beda do przestrzegania
wszelkich wytycznych dotyczacych bezpieczenstwa wdrozonych przez Organizatora w miejscu Wydarzenia, w tym w szczegdlnosci zobowiazani beda do stosowana maseczek

ochronnych (przytbic, elementéw garderoby) zastaniajacych usta i nos. W przypadku ich braku Organizator zastrzega sobie prawn admowv doniiszezenia do nidziah: iulub

zadania opuszczenia pomieszczen, w ktdrych odbywa sie Wydarzenie.

MASZ PYTANIE?
Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do je ZA ZWON! uja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci. 22 3339777
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