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W dynamicznym $wiecie komunikacji, gdzie media ewoluujg w niespotykanym wrecz tempie, skuteczne zarzadzanie
tresciami i relacjami z mediami staje sie nieodzownym elementem sukcesu kazdej organizacji. Nowoczesne technologie,
zmieniajace sie preferencje odbiorcéow i nowe modele monetyzacji tresci stawiaja przed specjalistami PR i mediow
wyzwania, ktére wymagaja Swiezego spojrzenia i innowacyjnych strategii.

Zapraszamy do udziatu w zupetnie nowej odstonie konferencji "Content & Media Relations", ktéra odbedzie sie 19 marca
2025 roku w Warszawie. To wydarzenie, gdzie teoria naprawde spotyka sie z praktyka. Czotowi eksperci, wydawcy i
praktycy PR podziela sie swoimi doswiadczeniami, wskazujac najnowsze trendy oraz praktyczne rozwigzania w budowaniu
efektywnych kampanii i relacji medialnych.

Dlaczego warto wziac udziat?

Poznasz swiatowe trendy medialne i ich wptyw na polski rynek.

Dowiesz sie, jak dostosowac tresci do wspdtczesnych odbiorcow i formatow.

Zgtebisz tajniki skutecznej wspotpracy z influencerami oraz monetyzacji tresci.

Zrozumiesz, jak mierzyc¢ efektywnosc dziatan PR-owych dzieki nowoczesnym narzedziom analitycznym.
Przeanalizujesz najlepsze praktyki integracji dziatan ptatnych, organicznych i contentowych w zbalansowanych
strategiach.

Ta konferencja to rowniez doskonata okazja do networkingu z liderami branzy oraz wymiany doswiadczen z praktykami,
ktérzy na co dziert mierza sie z wyzwaniami nowej rzeczywistosci medialnej.

Uczestnikom gwarantujemy:

Najwyzsza jako$¢ merytoryczng = wystapienia wytgcznie doswiadczonych ekspertéw - praktykéw z réznych branz
Liczne inspiracje i sesje motywujace do dziatania i zmian

Atmosfere sprzyjajaca pogtebianiu wiedzy i kreowaniu nowych pomystéw

Liczne okazje do integracji i interakcji

Imienny certyfikat potwierdzajacy zdobyta wiedze

Nie przegap tej szansy, by zdoby¢ wiedze, ktéra pozwoli Ci wyrézni¢ swoje dziatania w ggszczu informacyjnym, zbudowac
zaufanie odbiorcéw i zoptymalizowac strategie contentowa w dobie rewolucji technologicznej!
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PROGRAM

Sroda, 19 marca

08:30
Rejestracja, poranna kawa

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z innymi uczestniczkami konferencji.

09:00
Oficjalne rozpoczecie "Content & Media Relations '25"

09:10
Globalne trendy na rynku mediow

S\ Eugeniusz Twardg, zastepca redaktora naczelnego, Puls Biznesu

Czy gazety stang sie paperless, a jesli tak to do czego moze stuzyc¢ papier

An article is king no more. Wptyw zmian demograficznych i technologicznych na sposéb konsumpcji mediéwa
Podcastosfera jako konkurent i motor napedowy tradycyjnych mediow

Dziennikarstwo spoteczne, czyli schytek dziennikarstwa wedtug Muska

Rola Al na tworzenie tresci medialnych

09:45
PANEL DYSKUSYJNY. Nowe media, nowe zasady - jak dziata¢ w obliczu zmian

S Moderatorka: Justyna Smoliriska, redaktorka, Puls Biznesu

SL Krzysztof Nakonieczny, dziennikarz, Telewizja Polska

SL Pawet Prus, partner zarzadzajacy, Flynn. Eksperci komunikacji; prezes zarzadu, Instytut Zamenhofa
S\ Sandra Meunier, autorka podcastu "Polecony z Warszawy" dziennikarka TVP

m Rolasztucznej inteligencji w kreacji i dystrybucji tresci - automatyzacja i personalizacja tresci.

m Zmiana konsumpcji tresci przez uzytkownikéw - badanie preferencji uzytkownikdéw mediéw i adaptacja tresci
do dominujacych formatéw.

m News Avoidence - jak radzi¢ sobie z przesytem informacyjnym u odbiorcow?

m Wskazéwki dla PRu - czego oczekuja i co moga zaoferowac nowe media.
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10:30
Przyktad zintegrowanej kampanii PRowej i contentowej

S\ Ewa Stepien, Creative Content Manager, SEXEDPL

m Najlepsze praktyki w wykorzystaniu earned, owned i paid media - jak moze wygladac zbalansowana strategia?
m Jak dziatania ptatne w mediach zmieniaja gre PR-owcéw? Praktyczne przyktady efektywnej wspdtpracy organiczno-
ptatnej.

11:05
Przerwa na kawe

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z innymi uczestniczkami konferencji.

11:35
PANEL DYSKUSYJNY. Budowanie wiarygodnosci oraz zaufania poprzez tresci i r6zne media

S\ Moderator: Marcel Zatoriski, dziennikarz, Puls Biznesu

SL Grzegorz taguna, dyrektor ds. komunikacji, rzecznik prasowy, Grupa Polenergia

S Mateusz Witczyriski, rzecznik prasowy, Orlen S.A.

5L Agnieszka Zareba, dziennikarka ekonomiczna, Radio ZET i Forbes Women

5L Katarzyna Przewezikowska, menedzerka ds. relacji zewnetrznych i CSR, Grupa Zabka

m Zaufanie jako waluta wspotczesnego PR-u, czyli jak tworzy¢ tresci, ktére wzmacniaja autorytet marki?

m Etykaw Content Relations - jak balansowa¢ miedzy interesem biznesu a oczekiwaniami odbiorcéw i mediow?

m Jak optymalizowac tresci PR-owe pod katem mediéw spotecznosciowych? Efektywna komunikacja w social mediach.
m Recykling tresci PR-owych - jak ponownie wykorzystac tresci, aby maksymalizowacé ich wptyw?

12:20
Influencer relations w praktyce
SL Anna Pilip, Digital & PR Manager, Dr Irena Eris

Wspétprace z influencerami w komunikacji marek kosmetycznych:

m Jak wyrdznic sie w morzu podobnych tresci i zachowac autentyczny wizerunek marki?
m Jak tworzy¢ kampanie oparte na tresciach, ktére rezonuja z odbiorcami?
m Mikro czy makro- influencer - jaka droge wybrac w zaleznosci od celu?

12:55
Praca dziennikarza w oczach prawnika - najczesciej popetniane btedy przez dziennikarzy

SV Maciej Zaborowski, adwokat, zawodowy mediator, sedzia Trybunatu Stanu, partner zarzadzajacy, Kancelaria Kope¢ &
Zaborowski

m Jakie najczestsze btedy popetniajg dziennikarze w Polsce?
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m Jak sie od nich uchronic¢?
m Czy mozemy odpowiadad prawnie za artykut innej osoby?
m Jak napisac artykut lub udzieli¢ wywiadu, aby nie by¢ pozwanym?

13:30
Przerwa na lunch

14:20
Informacje i dezinformacje: gdzie przebiega cienka czerwona linia.

Sl Moderatorka: Beata taszyn, wiceprezeska, Alert Media Communications Sp. z o.o.
5L Kinga Klich, szefowa dziatu przeciwdziatania dezinformacji, Stowarzyszenie Demagog

Co mozna zrobi¢ w czasach infodemii systematycznie zalewanej falami dezinformacji. Czy dziatanie jest w ogdéle mozliwe?

| jakie kroki warto podja¢. Czasem moze sie wydawac, ze zwalczanie lub przeciwdziatanie fake newsom to porywanie sie

z motyka na stonce. Istnieje jednak odpowiedzialnos¢ za firme czy instytucje lub zwykle poczucie odpowiedzialnosci
spotecznej i moralnej, ktére odzywa sie w wielu z nas. Jednak czujemy sie bezsilni lub bezradni. Czy oby na pewno tacy
jestesmy? O tym co mozna zrobic i kilku innych sprawach szukajac Swietego Graala informacji porozmawiamy z Kingg Klich,
szefowaq Dziatu Przeciwdziatania Dezinformacji w Stowarzyszeniu Demagog.

14:35
PANEL DYSKUSYJNY. Dezinformacja i cyberzdarzenia: najwieksze internetowe zagrozenia 2025 roku. Komunikacyjny
system wczesnego ostrzegania i reagowania.

S Moderatorka: Beata taszyn, wiceprezeska, Alert Media Communications Sp. z o.o.

S\ Beata Kopczyriska, rzeczniczka prasowa, Zaktad Ubezpieczeri Spotecznych

S\ Anna Choszcz-Sendrowska, rzeczniczka prasowa, Lasy Paristwowe

SL Pawef Florek, dyrektor Biura Komunikacji Spotecznej i Promocji, Narodowy Fundusz Zdrowia
SL Krzysztof Dyki, prezes, ComCERT S.A., Grupa Asseco

Z ekspertami bedziemy rozmawiac o tym czy jest mozliwos¢ walczenia z dezinformacja, zaréwno w skali makro jak i mikro.
No i co z tymi cyberatakami - jedng z wiekszych zmér i biznesu, i administracji?

Krotko méwiac: bierzemy byka za rogi - co warto zrobic i jak przygotowac siebie i organizacje na oba zagrozenia oraz jak nie
dac sie przyttoczy¢ strachowi przed nimi.

15:25
Monitoring i analityka w Content Relations

S Marcin Szczupak, CEO, Mediaboard Polska
S\ Sebastian Borowczyk, Business Development Executive, Mediaboard Polska

m Jak analizowac skutecznos¢ dziatarn PR-owych i contentowych? Kluczowe metryki i narzedzia.

m Czy PR moze by¢ data-driven? Wykorzystanie danych do optymalizacji strategii komunikacyjnych.
m Monitorowanie wzmianek i tresci - jak $ledzi¢ efektywnos¢ tresci w réznych kanatach?
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16:00
Zakonczenie konferencji "Content & Media Relations '25"
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PRELEGENCI

Sebastian Borowczyk

Business Development Executive Mediaboard Polska

Ekspert z blisko 20-letnim doswiadczeniem w monitoringu mediow. Byty analityk,
koordynator proceséw i opiekun klienta. Posiada dogtebng wiedze na temat
zarzadzania informacja i reputacja firm. Jego doswiadczenie pozwala precyzyjnie
dopasowac ustugi do potrzeb klientéw, a umiejetnos¢ strategicznego zarzadzania
wspiera rozwadj oferty. Sebastian to profesjonalista, ktéremu mozna w petni zaufac¢
w kwestiach medidéw jak i rozwoju biznesu.

Anna Choszcz-Sendrowska

rzeczniczka prasowa Lasy Panstwowe

Jest ekspertka PR, komunikacji i umacniania marki. Ma 12 letnie doswiadczenie
telewizyjne. Byta miedzy innymi reporterka i wydawczynia magazynow
interwencyjnych takich jak ,Celownik” czy ,Magazyn Ekspresu Reporterow”. Przez
12 lat zarzadzata PR i komunikacjg miedzynarodowej organizacji pozarzadowej SOS

Wioski Dzieciece. Jest ekspertka komunikacji kryzysowej, mediatorka rodzinng

i wyktadowczynia akademicka, a takze partnerka zarzadzajaca w prowadzonej wraz

z Pauling Chylewska i Martg Alf agencji szkoleniowej Chylewska&Co, gdzie odpowiada
za szkolenia z komunikacji kryzysowej. Prywatnie matka nastolatkéw, mitosniczka
przyrody, wolontariuszka i biegaczka.
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Krzysztof Dyki
prezes ComCERT S.A., Grupa Asseco

Przed objeciem funkcji Prezesa ComCERT S.A. byt miedzy innymi autorem
oprogramowania dla organéw panstwowych objetego ochrong informacji niejawnych.
Wspodtpracowat z urzedami administracji rzadowej, organami rzadowej administracji
zespolonej oraz jednostkami sektora finanséw publicznych, w tym panstwowymi
instytucjami publicznoprawnymi. W latach 2016-2017 wspottworca i Cztonek Zarzadu

(CFO) spétki Aplikacje Krytyczne nalezacej do Ministerstwa Finansow, tworzacej
analityczne systemy informatyczne wspomagajace Administracje Podatkowgiinne
organy panstwa w dziatalnosci karno-skarbowej oraz przeciwdziataniu
nieprawidtowosciom finansowym. W latach 2017-2019 Wiceprezes Zaktadu
Ubezpieczen Spotecznych do spraw informatyzacji, odpowiedzialny za techniczne
wdrozenie reformy emerytalnej w roku 2017 oraz realizacje projektow: e-Sktadka, e-
Aktaie-ZLA (elektronizacja zwolnien lekarskich). Petnit funkcje Cztonka Rady

do Spraw Cyfryzacji powotanej przez Ministra Cyfryzacji, Cztonka Rady Naukowej
NASK oraz Doradcy Komitetu Sterujacego projektu e-Dowdd - bedac powotanym
tacznie przez Ministra Spraw Wewnetrznych i Administracji, Ministra Cyfryzacji oraz
Ministra Zdrowia. W latach 2019-2021 petnit funkcje doradcy Prezeséw wybranych
spotek Skarbu Panstwa. Posiada uprawnienia biegtego sagdowego z zakresu IT,
inzynierii wstecznej, cyberbezpieczenstwa i praw autorskichw IT.

Pawet Florek

dyrektor Biura Komunikacji Spotecznej i Promocji Narodowy Fundusz Zdrowia

. Jest absolwentem Uniwersytetu Marii-Curie Sktodowskiej w Lublinie. Ponadto
ukonczyt studia podyplomowe w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie z Public
Relations i Akademie London School of PR. Z komunikacjg w sektorze publicznym jest
zwiazany od 17 lat. Wczesniej zajmowat sie budowaniem wizerunku funduszy
europejskich. Pracowat tez w mediach regionalnych i wspétpracowat z agencjami PR.

KingaKlich

szefowa dziatu przeciwdziatania dezinformacji Stowarzyszenie Demagog

Od 2018 roku zajmuje sie problematyka dezinformacji w Demagogu. Koordynuje
projekty i zespoty przeciwdziatajace dezinformacji w mediach spotecznosciowych,
mierzac sie z fatszywymi informacjami na réznych platformach. Dziata w ramach
unijnych projektow AI4TRUST i Hatedemics. Jest uczestniczka licznych branzowych
konferencji, debat oraz wywiaddw, gdzie jako prelegentka dzieli sie swoim

doswiadczeniem i wiedza ekspercka. Wiedze na temat dezinformacji zdobywata
podczas intensywnych szkolen branzowych, takich jak EDMO, Global Fact czy
Facebook Fact-Checking Summit. Ukonczyta program szkoleniowy DFRLab’s Digital
Sherlocks (2020-21, 2022-23) oraz jest certyfikowanga Project Manager metodologii
PRINCE2®. Prowadzi zajecia dla mtodziezy, studentéw, edukatoréw, nauczycieli oraz
senioréw z zakresu zwalczania fatszywych informacji oraz bezpieczenstwa w sieci.
Wspétpracuje z biznesem i ksztaftci, jak by¢ odpornym na fatszywe informacje.
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Beata Kopczynska

rzeczniczka prasowa Zaktad Ubezpieczen Spotecznych

Rzeczniczka prasowa Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych w wojewddztwie $laskim,
zajmujaca sie komunikacja i budowaniem pozytywnego wizerunku instytucji od wielu
lat, poprzez m.in. utrzymywanie statych i dobrych relacji z mediami oraz otoczeniem
zewnetrznym, przygotowywaniem informacji prasowych, organizacja wydarzen.
Wyktadowczyni na Uniwersytecie Slaskim w Katowicach, cztonkini Polskiego
Stowarzyszenia Public Relations. Wczesniej przez 10 lat etatowy dziennikarz.

Grzegorz taguna

dyrektor ds. komunikacji, rzecznik prasowy Grupa Polenergia

Wieloletni dziennikarz, publicysta i prezenter telewizyjny. Na antenie Telewizji Polsat
relacjonowat na zywo najwazniejsze wydarzenia polityczne i spoteczne w Polsce.
Woczesniej dziennikarz m.in. Wirtualnej Polski i Superstacji, w ktorej prowadzit swoj
autorski program oraz liczne pasma informacyjne i publicystyczne. W przesztosci takze
w ,Zyciu Warszawy”, TVP Olsztyn i TVN Warszawa. Gospodarz wieczoréw
wyborczych, autor wielu wywiaddw prasowych i telewizyjnych. Od 2021 roku rzecznik
prasowy Kulczyk Foundation. Od 2023 roku dyrektor ds. komunikacji Grupy
Polenergia, najwiekszej polskiej prywatnej grupy energetyczne;j.

Beata taszyn

wiceprezeska Alert Media Communications Sp. z 0.0.

W agencji zarzadza komunikacja on-line i off-line w trudnych, kryzysogennych
branzach. Przeprowadza audyty kryzysowe z analiza ryzyka i rekomendacjami dot.
systemow antykryzysowych. Prowadzi takze bezposrednie zarzadzanie
problematycznymi relacjami on-line z uzytkownikami profili marek, firm i oséb. Posiada
wieloletnie doswiadczenie w komunikacji zwiazanej z problematyka finansowo-
gospodarcza, Podczas pracy w Urzedzie Kontroli Skarbowej w Warszawie
(wicedyrektor) jak i Ministerstwie Finanséw (Zastepca Dyrektora Departamentu
Kontroli Skarbowej) oprocz dziatan merytorycznych nadzorowata komunikacje
Kontroli Skarbowej i opracowywata zagadnienia strategii w tym zakresie. Absolwentka
Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego.

Sandra Meunier

autorka podcastu "Polecony z Warszawy", dziennikarka TVP

Dziennikarka, reporterka, prezenterka telewizyjna. Aktualnie zwigzana z programem
,19:30” TVP1. Autorka podcastu ,,Polecony z Warszawy”.
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Krzysztof Nakonieczny

dziennikarz Telewizja Polska

Dziennikarz Telewizji Polskiej, politolog, od 2024 ponownie reporter polityczny
Teleexpressu TVP. Autor cyklu ,Biznes po 5” w ,Teleexpress Extra”. Zajmuje sie
informacjami, relacjami i wydarzeniami na styku swiata polityki, finanséw

i zréwnowazonego rozwoju; prowadzacy kongresy i debaty dotyczace ekonomii oraz
rozwoju biznesu.

Anna Pilip
Digital & PR Manager Dr Irena Eris

Doswiadczony manager w obszarach digital marketingu, komunikacji internetowe;j,
social media, influencer marketingu oraz Public Relations. Twérczyni kontentu.

Od dziewietnastu lat zwigzana z branzg kosmetyczna. Prywatnie mama dwdch cérek,
fotografka, pisarka i mitosniczka Gruzji.

Pawet Prus

partner zarzadzajacy, Flynn. Eksperci komunikacji; prezes zarzadu, Instytut
Zamenhofa

Prawnik, specjalista ds. mediéw i komunikacji oraz prezes medialnego think-tanku,
Instytutu Zamenhofa. £aczy wiedze prawnicza z doswiadczeniem w komunikacji
strategicznej, doradzajac firmom i instytucjom w budowaniu wizerunku oraz
zarzadzaniu kryzysowym. Jego zainteresowania badawcze koncentruja sie

na dezinformacji oraz wptywie nowych technologii i Al na media i procesy komunikacji.
Ekspert ds. polityki medialnej w Polskim Instytucie Analiz Prawnych i Ekonomicznych.

Katarzyna Przewezikowska

menedzerka ds. relacji zewnetrznych i CSR Grupa Zabka

Od 20 lat wspétpracuje z mediami w zakresie public relations. Wspétpracowata przy
wielu projektach CSR-owych, Employer Brandingowych, marketingowych oraz online.
Od 15 lat zwiazana z firma Zabka Polska, w ktérej odpowiada za obszar komunikacji
zewnetrznej, Biuro Prasowe oraz CSR. Dwukrotnie Cztonkini Rady Programowej MIXX
Awards&Conference oraz jurorka prestizowego konkursu Ztote Spinacze oraz

PR Wings, laureatka nagrody ,Kobieta Charyzmatyczna 2021”. W 2023 laureatka
nagrody MP Power Awards. Absolwentka Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza,

Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu oraz Akademii Psychologii Przywédztwa
Szkoty Biznesu Politechniki Warszawskiej. Wiceprezydentka Klubu Partnera
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu. Panelistka podczas Kongresu Kobiet 2023
w Poznaniu. Prywatnie mama Mikotaja (12 lat) i Mai (7 lat).
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Justyna Smolinska

redaktorka Puls Biznesu

Od prawie siedmiu lat dziennikarka wideo Pulsu Biznesu. Wcze$niej pracowata
w portalu finansowym InfoStrefa, do ktérego przyszta z redakcji "Wiadomosci”
Telewizji Polskie;j.

Ewa Stepien
Creative Content Manager SEXEDPL

Dbam o to, zeby materiaty edukacyjne na naszych kanatach byty nie tylko

merytoryczne i inkluzywne, ale tez zgodne z aktualnymi trendami w social mediach czy
digital marketingu. Wyznaje zasade, ze kazdy temat da sie pokazac ciekawie. Wczeéniej
bytam zwigzana z markami ELLE i Glamour, jako wydawczyni serwiséw internetowych.

Marcin Szczupak
CEO Mediaboard Polska

Wyktadowca akademicki, wspdtpracujacy z takimi uczelniami jak Uniwersytet
Jagiellonski, Collegium Da Vinci, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu oraz Wyzsza
Szkota Bankowa. Jego dziatalnos¢ dydaktyczna obejmuje tematy zwigzane z public
relations, marketingiem i zarzadzaniem informacja. Aktualnie Marcin petni role CEO
Mediaboard Polska, firmy zajmujacej sie monitoringiem mediéw tradycyjnych jak

i spotecznosciowych, wysytka komunikatéw prasowych, mediarelations oraz analityka

medialna. Marcin jest wspottworca i autorem kilku miernikéw wykorzystywanych

w branzy marketingu i PR, ktére pomagajg w ocenie efektywnosci dziatan
komunikacyjnych. Jest takze autorem licznych publikacji dotyczacych komunikacji,
zarzadzania informacja i komunikacji kryzysowej w firmach. Wspéttworzyt pierwsza
w Polsce agencje specjalizujaca sie w analizie mediow. Dzieki jego doswiadczeniu

i wiedzy, agencja stata sie liderem na rynku analizy mediéw, oferujac zaawansowane
ustugi dla klientéw z réznych sektorow. Jako specjalista w zakresie badan mediéw,
pracowat nad projektami dla kilkuset korporacji miedzynarodowych, ministerstw,
urzedow, agencji marketingowych i PR.
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Eugeniusz Twarég

zastepca redaktora naczelnego Puls Biznesu

W "Pulsie Biznesu" zajmuje sie rynkiem finansowym, szczegdlnie sektorem bankowym,
ale pisze réwniez o branzy windykacyjnej i leasingowej. Nie ukrywam, ze najblizsze

mi sg banki. Z szacunkiem patrze na dokonania branzy zarzadzania wierzytelnosciami,
niemniej znam ten biznes tylko z pozycji obserwatora. Nigdy, odpukaé, nie bytem
klientem firmy windykacyjnej. Banki tatwiej mi oceni¢, bo we wszystkich mam otwarty

rachunek. Wiem, jak wyglada i dziata serwis internetowy, call center i obstuga
w oddziatach.

Mateusz Witczynski

rzecznik prasowy Orlen S.A.

Rzecznik prasowy z 15 letnim doswiadczeniem w biznesie i samorzadzie, cztonek Rady
Nadzorczej Polskiego Stowarzyszenia Public Relations. W dotychczasowej karierze
kierowat komunikacja Urzedu Dzielnicy Wola w Warszawie, odpowiadat

za komunikacje na rynku polskim i szwedzkim koncernu budowlanego Astaldi S.p.A.
Doradzat Prezesowi Panistwowej Agencji Atomistyki, reprezentowat Polske przed
organami UE. Przygotowat i wdrozyt strategie komunikacyjng wykonawcy Centralnego

Odcinka Il Linii Metra w Warszawie, za co otrzymat Lwa PR Biznesu 2013, oraz
wyréznienie "Wzér do nasladowania" na konferencji "Crisis in Construction"w 2012r.
Zaczynat jako dziennikarz. Pisat m.in.: dla Dziennika Polska Europa Swiat, Pulsu
Biznesu. Z wyksztatcenia ekonomista, dyplomata. Prywatnie mitosnik Warszawy,
pasjonat kolarstwa krajoznawczego, motoryzacji i sportéw wodnych. Oredownik
zréwnowazonego rozwoju i spotecznej odpowiedzialnosci nie tylko w biznesie.

Maciej Zaborowski

adwokat, zawodowy mediator, sedzia Trybunatu Stanu, partner zarzadzajacy
Kancelaria Kopec¢ & Zaborowski

Od ponad 15 lat specjalizuje sie w sprawach z zakresu prawa mediéw i débr osobistych
atakze w prawie karnym gospodarczym. Prowadzi procesy dziennikarzy, menadzeréw
oraz politykow z pierwszych stron gazet. Doradza prezesem i radom nadzorczym
najwiekszych polskich firm. Laureat wielu prestizowych nagréd zdobytych zaréwno
Polsce jak i za granica, m.in. Media Law International czy Forbes - Najlepsze Kancelarie
Prawne. W 2020, 2022 i 2023 . jako jeden z nielicznych adwokatéw w Polsce, znalazt
sie w prestizowym "Rankingu 50 najbardziej wptywowych prawnikéw w Polsce”
autorstwa dziennikarzy ,Dziennik Gazeta Prawna”. Lider prawa medioéw i prawa
karnego dla biznesu wedtug dziennika ,Rzeczpospolita”.
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Opiekun merytoryczny

Magdalena Marczak
Project Manager

R, 695370210

D m.marczak@pb.pl

Agnieszka Zareba

dziennikarka ekonomiczna Radio ZET i Forbes Women

Marcel Zatonski

dziennikarz Puls Biznesu

W "Pulsie Biznesu" pracuje od wiosny 2011 r. Od samego poczatku pisatem o sieciach
spozywczych i producentach papieroséw (ale nie alkoholu!), a z biegiem lat w obszarze

moich zainteresowan znalazt sie tez m.in. rynek telekomunikacyjny i pocztowy.

Najchetniej pisze jednak o firmach na skraju upadtosci, niezaleznie od branzy.

Po godzinach lekture bilanséw spétek zamieniam na lekture bilanséw druzyn NBA

i nudnych powiesci, z naciskiem na literature obozowa, z przyjemnoscia podyskutuje

tez z Tobg o wyzszosci gangsterskiego rapu nad kazdym innym gatunkiem muzycznym.

KONTAKT

Wspétpraca

Mateusz Stempak
Marketing Manager

R, 600013355

[ m.stempak@pb.pl
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Patron

SAPR

stowarzyszenie agencji
public relations [ ]
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Formularz rejestracji: Content & Media Relations '25

Cena

Content & Media Relations '25
19 marca 2025, Warszawa

2695 zt netto od 2025-02-22 do 2025-03-19

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca

Dane do faktury

D firma

Imig [ ] osobafizyczna
Nazwisko Panistwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

E-mail

Miejscowosc

Telefon

Ulicainumer

produktow i ustug.

OO0 0O

jego produktoéw i ustug.

Kod pocztowy

Potwierdzam, ze zapoznatam/em sie z <a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/Regulamin_uczestnictwa_w_konferencjach_ver._25.04..pdf" target="_blank">Regulaminem</
a> wydarzenia i akceptuje jego tres¢.

Chce wiedzie¢ pierwszy i otrzymywaé Newsletter Konferencje "PB" od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) na zasadach okreslonych w ,Regulaminie serwisow
internetowych Bonnier Business Polska”.

Chce by¢ na biezaco! Zgadzam sie na otrzymywanie od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) e-maili z informacjami o promocjach i ciekawych ofertach jego

Chce wiedzie¢ wiecej! Zgadzam sie, by dzwonit do mnie przedstawiciel wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) i informowat mnie o promocjach i ciekawych ofertach

Administratorem danych osobowych jest Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie. Dane s3 przetwarzane w celu organizacji konferencji oraz w celach marketingowych na
podstawie odrebnie udzielonych zgdd, ktére moga zostac¢ odwotane w kazdej chwili. Wiecej informacji na temat przetwarzania danych osobowych znajduje sie w Klauzuli Informacyjnej
RODO <a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/RODO_klauzula_informacyjna_konferencje.pdf" target="_blank">Zobacz wiecej</a>

Pieczatka i podpis

Q 223339777

P4 konferencje@pb.pl (58386)
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Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail

z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgéd. Potwierdzenie danych

przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sg niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania

materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

Q 223339777

P4 konferencje@pb.pl (58386)
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. Niewskazanie osob, ktére wezma udziat w Wydarzeniu stosownie do pkt 6 Regulaminu jest réwnoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Pkt 8 i 9 Regulaminu stosuje sie w

1
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13.
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15.

16.

17.

18.

19.

20.
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-

22.

Regulamin uczestnictwa w konferencjach,
warsztatach, szkoleniach ptatnych
organizowanych przez Bonnier Business Polska
Sp. z o.0.

. Organizatorem warsztatow/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia") jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator").

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena") okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia") w

informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, a w przypadku konferencji stacjonarnych
takze przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie. W
przypadku Wydarzen organizowanych z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytacznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe. Ptatnosci nalezy
dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze pro forma lub
na fakturze VAT.

. Wypetnienie elektronicznego formularza zgtoszeniowego udostepnionego przez Organizatora i zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia (tj. www.konferencje.pb.pl lub innej

wskazanej przez Organizatora) (,Zgtoszenie"), a nastepnie zatwierdzenie Zgtoszenia poprzez aktywowanie dedykowanego przycisku ,Zarejestruj z obowigzkiem zaptaty" lub pobranie,
wypetnienie i odestanie podpisanego przez osoby uprawnione (w formie papierowej lub skanem na adres e-mail Organizatora) formularza w formacie .pdf zamieszczonego na stronie
internetowej Wydarzenia, jest rownoznaczne z zawarciem z Organizatorem przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktorej przedmiotem jest
umozliwienie osobom wskazanym w Zgtoszeniu uczestnictwa w Wydarzeniu. Na podstawie Zgtoszenia Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w
Zgtoszeniu fakture pro forma ptatng w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczna dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania
Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialnos¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegétowe warunki Zgtoszenia, sposdb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz osob zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.

. W przypadku, o ktérym mowa w Pkt 5 Regulaminu, Organizator dopuszcza mozliwos¢ wskazania oséb, ktére wezma udziat w Wydarzeniu na podstawie Zgtoszenia w terminie

pozniejszym niz jego zatwierdzenie zgodnie z pkt 3 Regulaminu, jednakze nie pdZniej niz na dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia. Niniejsze
postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pozniejszym niz na dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.
O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowac Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie pdzniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie

obciazony optata w wysokosci stanowigcej réwnowartos¢ 30% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie péZniejszym niz na
dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obcigzony petna Cena.
Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

takim przypadku odpowiednio.

Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 3 Regulaminu nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Niedokonanie
wptaty kosztow uczestnictwa w Wydarzeniu nie wytacza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnien z pkt 9 i 10 Regulaminu.

Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie, podmiot zgtaszajacy informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl nie pdzniej niz w dniu poprzedzajacym dzier rozpoczecia Wydarzenia.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby prowadzacej lub zmiany
lokalizacji Wydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej cze$¢ zostana zwrdcone lub - za zgoda podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa winnym
Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajacemu, ktéry optacit Cene, Organizator
zwraca Cene w petnej wysokosci.

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwiazku z Wydarzeniem (,Materiaty") stanowia wtasnos¢ Organizatora (lub podmiotéw wspétpracujacych z Organizatorem) i w zwiazku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposdb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17
Regulaminu.

Zgtaszajacy zobowiazany jest poinformowac uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwala¢ przebieg Wydarzenia -w celu informacyjnym -za
pomoca urzadzen rejestrujacych dzwiek lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze czynnosci wyklucza mozliwos¢ wziecia udziatu w
Wydarzeniu. Organizator moze zamiesci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych
ochrony doébr osobistych, w tym danych osobowych.

Dokonanie Zgtoszenia jest rownoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktérego
osoba zgtaszajaca dziata.

. Organizator udziela osobie dokonujacej Zgtoszenia oraz uczestnikowi Wydarzenia rabatu w wysokosci co najmniej 5% na rejestracje na organizowane, w ciagu roku od daty Wydarzenia,

jego kolejne edycje lub konferencje, warsztaty, szkolenia ptatne zwiazane tematycznie z Wydarzeniem. Celem skorzystania z rabatu uprawniony wprowadza przekazany przez
Organizatora kod rabatowy podczas rejestracji. Rabat naliczy sie automatycznie. Kod rabatowy bedzie przesytany przez Organizatora - na adres e-mail osoby dokonujacej Zgtoszenia
oraz uczestnika Wydarzenia podany w formularzu rejestracyjnym na Wydarzenie - w zaproszeniu na kolejna edycje Wydarzenia lub konferencjg, warsztat, szkolenie ptatne zwigzane
tematycznie z Wydarzeniem. Kod rabatowy jest aktywny do uptywu wskazanego terminu rejestracji na kolejna edycje Wydarzenia lub konferencjg, warsztat, szkolenie ptatne zwigzane
tematycznie z Wydarzeniem. Rabat dotyczy kazdego uczestnika zgtaszanego przez osobe uprawniona do rabatu. Rabat taczy sie z innymi rabatami, chyba Zze Organizator postanowi
inaczej, o czym uprawniony zostanie poinformowany w zaproszeniu.

Jesli osoba dokonujaca rejestracji wyraza badz utrzymuje wyrazone uprzednio zgody marketingowe na kontakt e-mailowy oraz telefoniczny otrzymuje 5% statego rabatu na dokonywane
przez siebie rejestracje na ptatne Wydarzenia organizowane przez Organizatora i ogtaszane (oferowane) poprzez dedykowany Wydarzeniom serwis internetowy dziatajacy pod adresem:
www.konferencje.pb,.pl (do momentu wycofania zgod lub jednej ze zgod). Rabat ten taczy sie z innymi. Weryfikacja nastepuje w czasie rzeczywistym na podstawie podanego w Zgtoszeniu
adresu e-mail osoby zgtaszajacej. Rabat naliczany jest automatycznie. Prawo do rabatu przystuguje wytacznie osobie dokonujacej rejestracji (dokonujacej Zgtoszenia) i dotyczy danego
Zgtoszenia bez wzgledu na liczbe uczestnikdw rejestrowanych przez osobe dokonujaca rejestracji i uprawniona do otrzymania rabatu.
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. problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami oséb trzecich,
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28.

Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowania przez uczestnika Wydarzenia systemem
teleinformatycznym spetniajacym nastepujace minimalne wymagania techniczne:

. dostep do Internetu,
. urzadzenie koricowe,
. zastosowanie w niektérych przypadkach oprogramowania umozliwiajacego odczytywanie plikow w réznych formatach (m.in. graficznych, dzwiekowych, multimedialnych, tekstowych,

wideo itp.).

Qile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej, Organizator w procesie Zgtoszenia przekazuje
informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wziecia udziatu w Wydarzeniu

Organizator Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

. niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,
. niewtasciwa konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu,

. wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

. brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia,

. nieprawidtowa obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia,<.li>

. innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajace uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

26.

W przypadku Wydarzen stacjonarnych, w sytuacji wprowadzenia, aktami wtadzy panstwowej lub lokalnej na terenie kraju lub jego czesci, ograniczen, a takze wytycznych wtasciwych
stuzb, instytucji oraz innych podmiotéw realizujacych ustawowe obowiazki, ktére wptywatyby na sposéb organizacji Wydarzenia, Organizator zastrzega mozliwos¢ wprowadzenia
dodatkowych wymagan dla uczestnikéw Wydarzenia celem zapewnienia ochrony ich zdrowia i bezpieczeristwa. Organizator powiadomi uczestnikow Wydarzenia, na adres e-mail podany
w zgtoszeniu rejestracyjnym, o dodatkowych wymogach uczestnictwa oraz koniecznosci potwierdzenia ich akceptacji w terminie wskazanym w przestanej wiadomosci. Organizator
zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu oséb, ktore nie wyraza zgody na przestrzeganie wymogow, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim.

Osoba dokonujaca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, ze dane zgtaszanego uczestnika sa prawdziwe, a osoba zgtaszana do wziecia udziatu w
Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych. Po dokonaniu zgtoszenia osoba, ktorej dane w nim wskazano, zostanie poinformowana o
tym kto dokonat Zgtoszenia oraz jakie dane zostaty wskazane z prosba o ich potwierdzenie.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.
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