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Szukasz nowych sposobdéw na pozyskanie klientow w digitalu? Skorzystaj z doswiadczen najlepszych ekspertéw w branzy i
dowiedz sie, jak skutecznie planowac dziatania marketingowe w sieci i realizowac najbardziej ambitne cele. Dotagczdo V
edycji konferencji Digital marketing. Widzimy sie 24 lutego w formule online. Jak co roku aktualne porady i nowi
prowadzacy.

WEZ UDZIAt W KONFERENCJI >>

Podczas spotkania obalimy mity dotyczace influencer marketingu i sprawdzimy, czy TikTok w bankowosci ma sens. Dowiesz
sie takze, ktére narzedzia najlepiej sprawdzaja sie w prowadzeniu kampanii digitalowych, jak ocenié¢ efektywnos¢ podjetych
dziatan reklamowych oraz zobaczysz, ile kosztuje wdrazanie nowoczesnych rozwigzan. Ponadto:

m zdradzimy, jak inicjowac spontaniczne decyzje zakupowe klientéw,
m podpowiemy, jak radzi¢ sobie ze $lepotg banerowa (banner blindness),
m pokazemy nieprezentowane dotad case studies z réznych branz.

Za nami cztery udane edycje konferencji Digital marketing. W piatej postawilismy na praktyczne wskazéwki ekspertéw,
case studies i najnowsze trendy w branzy. Zaufaj nam kolejny raz lub dotgcz po raz pierwszy i sprawdz, jaka sita drzemie w
digital marketingu.

ZAREJESTRUIJ SIE >>

MASZ PYTANIE?
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DIMAQto miedzynarodowy program weryfikacji i certyfikacji kompetencji digital marketingowych. Wiecej informacji
TUTAJ.
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PROGRAM

Czwartek, 24 lutego

08:55 - 09:00
Przywitanie Uczestnikow

09:00 - 09:40
Planowanie dziatan w digital marketingu

S\ Daria Herman, E-commerce & Digital Expert, BNP Paribas Bank Polska

Jak zaplanowac dziatania w digital marketingu

Narzedzia, z ktérych warto korzysta¢ w prowadzeniu kampanii
Jak oceni¢ efektywnos¢ wybranych dziatan reklamowych
Praktyczne wskazéwki na temat prowadzenia kampanii online

09:40 - 10:20
Bank na TikToku. Czy to ma sens?

S Mateusz Herrmann, Digital Marketing Manager Citi Handlowy

m Wyzwania marketingowe jakie stojg przed branza finansows i przeglad podejmowanych dziatan na przyktadzie Citi
Handlowy

m Specyfika TikToka. Dlaczego ten kanat zmienia zasady gry

m Zaprojektowanie i egzekucja kampanii produktéw depozytowych na TikToku

m Key learnings - jakie wyniki oraz wnioski wyciggnelismy z kampanii na TikToku

10:20 - 10:50
Programmatic Buying in-house

S\ tukasz Bartkowski, Enterprise Sales Manager, Adform

In-house, to w dostownym ttumaczeniu realizacja dziatan we wtasnym zakresie, sitami wtasnego zespotu. W przypadku
kampanii w modelu programmatic buying pozwala markom na dodatkowa kontrole, przejrzystosé, a co za tym idzie wyzsza
efektywnos$¢ transparentnie prowadzonych dziatan. Czy zyskujacy (wg IAB Europe) na popularnosci model programmatic
In-house jest szansa dla twojej organizacji? Na to i wiele innych pytan odpowiemy podczas najblizszej konferencji.
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10:50 - 11:00
Przerwa

11:00 - 11:40
Data Driven Content Marketing - oddziatywanie na poszczegélne etapy lejka konwersji

S\ Piotr Zapata, Digital Manager, Orange Polska
S Matgorzata Wrébel, Kierownik Performance Marketing, Orange Polska

m Banner blindness
m Datadriven content marketing - idea wlaczenia do mixu nowej ustugi Orange
m Proces technologiczny - taktyka, mierniki, uzyty stack technologiczny
m Data analysis and optimization - wyznaczanie zbioréw do analizy ; wdrazanie taktyk optymalizacyjnych
m Podsumowanie - world in numbers
11:40 - 12:20

“Nie pytamy po co, wazne, Ze majq”", czyli pierwsza kampania Allegro skierowana do mtodszego pokolenia
S\ Joanna Kobyliriska-Andrzejak, Senior Brand Management Specialist, Allegro

YouTube i inne sociale, citylighty, murale, Tik Tok-owy challenge, partnerstwo z radiem Newonce, kampania programmatic,
kampania wewnetrzna na Allegro - to byt nasz plan na dotarcie z najnowsza kampaniag Allegro do GenZ i mtodszej czesci
Millenialsow (czyli oséb 18-30 lat).

Jesliinteresuje Was jakie kreacje przygotowali$my oraz czy kampania okazata sie sukcesem, to dotaczcie do mojego
konferencyjnego wystagpienia. Z wielka przyjemnosciag o tym wszystkim opowiem.

12:20 - 12:50
Zapomnij wszystko, co wiesz o influencer marketingu

S Monika Kuc, Head of Influencer Marketing, Tradedoubler

Kampanie z influencerami zazwyczaj wiaza sie z ryzykiem, na szczescie sa sposoby jak je minimalizowac¢. Opowiem o tym,
co warto mierzy¢ i jak skutecznie realizowac cele sklepu internetowego. Nie przywigzujmy sie do swoich wizji, bo czesto
cyfry nie potwierdzaja tego, co nam sie wydaje.
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12:50 - 13:20
Przerwa

13:20 - 14:10
Perswazja w 2022: jak powodowac spontaniczne decyzje zakupowe w digital marketingu (i zachowac klase!)

S Maciej Zbroszczyk, Kierownik Affiliate Marketingu w Groupon odpowiedzialny za rynki Europy, Bliskiego Wschodu i
Azji.

5 zasad sukcesu w digital marketingu czyli praktyczne wnioski z 100+ ptatnych kurséw, ktére przerobitem

14:10 - 14:50
Jedno Zrédto danych o uzytkowniku — czyli jak dobrze wykorzysta¢ marketing automation w praktyce

S Anna Pantus, Digital Marketing Consultant, Monday Group & Dell Technologies

m Marketing automation - wnioski, trendy, przewidywania
m Zrozumiec automatyzacje - kryteria decyzyjne i rozmiar problemu
m Jak zbudowac automatyczny lejek marketingowy
m Cenai koszty automatyzacji: dlaczego musimy rozmawiac o pienigdzach?
m Wybrane case study
14:50 - 15:00
Przerwa
15:00 - 15:40

E-fakturyzacja w kontekscie digital marketingu-case study

S Dominik Marzec, Digital Manager, E.ON

m Réznorodne kanaty i techniki komunikacji
m Wykorzystanie narzedzi samoobstugowych
m Jezyk korzysci

m Aspekt CSR

15:40 - 16:30
Case study: Jak wdrozy¢ Search Ads 360 i nie zwariowac? Jak wtasciwie sie przygotowac i czerpac korzysci z Machine
Learning

SV Jan Raniecki, Accenture Interactive - Konsultant ds. Marketingu Internetoweg MASZ PYTANIE?
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m Najakie metryki zwréci¢ uwage przy optymalizacji kampanii oraz jaka strategie obrac
m Jakich btedéw unikac przy wykorzystaniu Seach Ads 360

16:30 - 17:10
Digital Agent w Omnichannelowym Srodowisku-case study

S Marcin Dyliriski, Dyrektor Marketingu i E-Commerce, CUK Ubezpieczenia

Pandemia przyniosta nowe rozwiazania, ktére nalezy budowac zdobywajac przewage konkurencyjna, a przede wszystkim
wzorowo obstuzy¢ Klienta wg. preferencji zakupowych, nie budujemy sprzedazy, ale poprzez doradztwo i ekspercko
jestesmy blizej potrzeb Konsumenta.

17:10
Zakornczenie konferencji
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tukasz Bankowski

Enterprise Sales Manager, Adform

Ekspert z niemal 10-letnim stazem w projektach digital. W Adform, niezaleznym
dostawcy narzedzi do nowoczesnego marketingu odpowiada za rozwdéj biznesu

w Polsce i pomoc marketerom w osigganiu lepszej wydajnosci prowadzonych dziatan.
Woczesniej pracowat m.in. jako kierownik projektéw online na Wyborcza.pl. Absolwent
wydziatu Ekonomii i Zarzadzania Uniwersytetu w Biatymstoku oraz Szkoty Gtéwnej
Handlowej w Warszawie. Regularnie prezentuje na konferencjach, m.in. IAB Forum,
IAB How to programmatic, IAB How to retail, E-retail Challange, Gazeta.pl LAB,
YieldFest. Ekspert z niemal 10-letnim stazem w projektach digital. W Adform,
niezaleznym dostawcy narzedzi do nowoczesnego marketingu odpowiada za rozwéj
biznesu w Polsce i pomoc marketerom w osiaganiu lepszej wydajnosci prowadzonych
dziatan. Wczesniej pracowat m.in. jako kierownik projektéw online na Wyborcza.pl.
Absolwent wydziatu Ekonomii i Zarzadzania Uniwersytetu w Biatymstoku oraz Szkoty
Gtéwnej Handlowej w Warszawie. Regularnie prezentuje na konferencjach, m.in. IAB
Forum, IAB How to programmatic, IAB How to retail, E-retail Challange, Gazeta.pl LAB,
YieldFest.

Marcin Dylinski
Dyrektor Marketingu i E-Commerce, CUK Ubezpieczenia

Posiada wieloletnie doswiadczenie w zakresie transformacji digitalowych
przedsiebiorstw, zarzadzania ré6znorodnymi kanatami sprzedazy, marketingiem
efektywnosciowym oraz business development. Specjalizuje sie w budowaniu
efektywnych zespotoéw, transformacji cyfrowej, wdrazaniu produktéw na rynek,
budowie kanatéw sprzedazy. Realizowat liczne projekty zwigzane rozwojem

i optymalizacja. Ma duze doswiadczenie w zakresie digitalowych projektow
rozwojowych oraz transformacyjnych, zarzadzat macierzowymi i zdalnymi strukturami
na réznych szczeblach kariery, polityka handlowa, przygotowywaniem i wdrazaniem
strategii sprzedazy i marketingowych. Marcin Dylinski budowat swoje doswiadczenia
na rynkach: dystrybucyjnym, telekomunikacyjnym oraz wydawniczym. Swoje
doswiadczenie zdobywat w takich firmach jak: Zibi Sp. z 0.0., Orange Polska S.A. oraz
w Grupie PWN (jako cztonek zarzadu spétki PZWL oraz ePWN), a obecnie odpowiada
za Marketing oraz kanaty zdalne w CUK Ubezpieczenia.
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Daria Herman
E-commerce & Digital Expert, BNP Paribas Bank Polska

Ekspertka digital marketingu i rynku e-commerce z ponad 10 letnim doswiadczeniem.
W BNP Paribas odpowiada za kampanie performance oraz uczestniczy w licznych
projektach rozwijajacych cyfrowa sprzedaz. Aktywnie wspiera kobiety bedac
uczestniczka w Programie ,Kobiety Zmieniajace BNP Paribas”. Prowadzi réwniez
wtasny medyczny startup mRecepta. Jest absolwentka Uniwersytetu Jagiellonskiego
oraz skonczyta studia podyplomowe z Marketingu Internetowego w Szkole Gtéwnej
Handlowej. Prywatnie mama Marysi i Leona, mito$niczka sportu, fanka literatury

i nowych technologii.

Mateusz Herrmann
Digital Marketing Manager Citi Handlowy

Od 7 lat zwigzany z marka Citi Handlowy, poczatkowo zaangazowany w struktury
sprzedazowe a nastepnie 3 lata odpowiadatem za rozwdj biznesu oraz obstuge
oddziatoéw Citi. Ostatnie lata skupiam sie prywatnie i zawodowo wytacznie

na dziataniach czysto marketingowych akwirujacych nowych Klientéw dla sektora
finansowego. Absolwent Executive Master of Business Administration. W czasie
pozawodowym skupiony na rodzinie oraz rozwoju prywatnego kanatu YT o tematyce
wedkarskiej.

Joanna Kobylinska-Andrzejak

Senior Brand Management Specialist, Allegro

Prace w Allegro rozpoczeta od prowadzenia kampanii mobile, a takze kampanii
sprzedazowych kategorialnych i multikategorialnych. Na swoim koncie ma m.in.
koordynacje: kampanii $wigtecznej “Czego szukasz w Swieta - English for Beginners”
(nagrodzone Brazowym Lwem na Cannes Lions 2017), kampanii “Czego szukasz na co
dzien - Gitara” (jedyna reklama z Polski nagrodzona w konkursie reklamowym Epica
2016, srebro), kampanii "Album | Reklama $wiateczna 2019", Teledysku $wiatecznego
Allegro - "Wspélna chwila". W roku 2021 odpowiedzialna byta za przeprowadzenie
pierwszych kampanii wizerunkowych Allegro skierowanych do Young Buyers (18-30
lat), jak i Silver Generation (50+), a takze $wigtecznej kampanii wizerunkowej. Jest
absolwentka podyplomowych studiéow z Psychologii spotecznej na SWPS (2021)

w ramach poszerzania swoich kompetencji dotyczacych zachowan miedzyludzkich.

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Q& 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (5204)


tel:+48223339777
tel:+48223339777
tel:+48223339777

Digital marketing

Monika Kuc

Head of Influencer Marketing, Tradedoubler

Monika Kuc pracuje w Tradedoubler na stanowisku Head of Influencer Marketing,
gdzie kieruje zespotem Metapic zajmujacym sie prowadzeniem kampanii influencer
marketing dla e-commerce. Absolwentka Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie,
studiowata takze na Uniwersytecie w Konstanz w Niemczech oraz w Miedzynarodowej
Szkole Kostiumografii i Projektowania Ubioru w Waszawie. Szczegélnie interesuje

jg tematyka budowania marki i potencjat portali spotecznosciowych.

Dominik Marzec
Digital Manager, E.ON

Woczesniej przez wiele lat zarzadzat ecommerce, komunikacja i platformami online
w branzy ubezpieczeniowej, telekomunikacyjnej i medycznej. Absolwent Zarzadzania
i Marketingu oraz Stosunkéw Miedzynarodowych na SGH, a takze Prawa.

Anna Pantus
Digital Marketing Consultant, Monday Group & Dell Technologies

Z e-biznesem i digital marketingiem jestem zwigzana od 2013 roku. Specjalizuje sie

w procesach marketing automation oraz budowaniu automatycznych lejkow
sprzedazowych. Na co dzien pomagam klientom tworzy¢ kregostupy cyfrowe

w organizacjach z catego $wiata. Koordynuje projekty biznesowe gtdwnie w zakresie
marketingu cyfrowego, kampanie mailingowe, PR-owe, social mediowe oraz graficzne.
Wspétpracowatam z markami z branz takich jak: IT, analityka, energetyka, finanse,
nieruchomosci, HR i sztuczna inteligencja. Staram sie sprawi¢, by technologie

w obszarze automatyzacji marketingu byty bardziej dostepne i zrozumiate dla biznesu.
Pracowatam m.in. dla Konica Minolta Business Solutions Polska, SAS Institute, Tauron,
EWL, Polsko-Ukrainskiej 1zby Gospodarczej.

Jan Raniecki

Accenture Interactive - Konsultant ds. Marketingu Internetowego i szkoleniowiec

Certyfikowany specjalista z zakresu wyszukiwarek internetowych oraz analityki
webowej z ponad 7-letnim doswiadczeniem w marketingu internetowym.

W przesztosci wspdtpracowat z duzymi i matymi firmami oraz osobami fizycznymi, aby
pomadc im osiagnac cele biznesowe poprzez zréznicowane kanaty akwizycji. Jest
absolwentem Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie oraz finalistg
miedzynarodowego konkursu Henkel Innovation Challenge. Goscinny wyktadowca

na polskich uczelniach dzielacy sie doswiadczeniem z zakresu marketingu
internetowego.
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Matgorzata Wroébel

Kierownik Performance Marketing, Orange Polska

Ekspertka digital marketingu i e-commerce, z branzg on-line zwiazana od 2007 roku.
Widrazata innowacyjne projekty dla branzy ubezpieczeniowej i emerytalnej, m.in.
interaktywne kampanie on-line i aplikacje mobilne. Posiada réwniez 3-letnie
doswiadczenie w branzy bankowosci inwestycyjnej, w ktérej poza koordynacja catosci
dziatan marketingowych na Polske, wprowadzita i rozwijata dziatania retargetingowe
dlaregionu CEE. Obecnie zwigzana z Orange Polska, gdzie odpowiada za cato$¢ dziatan
performance on-line dla marek Orange, NJU i Flex. Prezeska Fundacji ANIWEL,
pasjonatka psychologii zwierzat i mindfulnessu.

Piotr Zapata
Digital Manager, Orange Polska

Od 2005 aktywnie dziata biznesowo w szeroko rozumianym Internecie. Specjalista

z zakresu marketingu internetowego w oparciu o model Data Driven. Zaangazowany
w projekty internetowe zwigzane z rekrutacja i autonomicznymi systemami oceny.
Posiada réwniez 5 letnie doswiadczenie w branzy centréw handlowych. Odpowiadat
za przygotowanie i wdrozenie ustugi taczacej odwiedziny witryny i wizyty centrum
handlowym. Aktywnie dziatat w obszarze startupowej - food delivery. Aktualnie
zwigzany z Orange Polska gdzie odpowiada za budowanie rozpoznawalnosci marki

i oferty w przestrzeni online. Pasjonat historii i badacz powtarzalnosci proceséw
spotecznych.

Maciej Zbroszczyk

Kierownik Affiliate Marketingu w Groupon odpowiedzialny za rynki Europy, Bliskiego
Wschodu i Azji.

Maciek specjalizuje sie w Performance Marketingu, jego dziatania zorientowane sa na
realizacje konkretnych celéw sprzedazowych. Jego obszarami specjalizacji oprécz
Affiliate Marketingu sa budowanie strategii marki, sales funnels i optymalizacja
konwers;ji.
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Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca Dane do faktury
D firma

Imie |:| osoba fizyczna
Nazwisko Panistwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowosc

E-mail

Ulicainumer

Telefon

Kod pocztowy

Potwierdzam, ze zapoznatam/em sie z Regulaminem wydarzenia i akceptuje jego tresc.
Chce wiedzied pierwszy i otrzymywac Newsletter Konferencje "PB" od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) na zasadach okreslonych w ,Regulaminie serwiséw
internetowych Bonnier Business Polska”.

Chce by¢ na biezaco! Zgadzam sie na otrzymywanie od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) e-maili z informacjami o promocjach i ciekawych ofertach jego
produktéw i ustug.

OO oo

Chce wiedzie¢ wiecej! Zgadzam sie, by dzwonit do mnie przedstawiciel wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) i informowat mnie o promocjach i ciekawych ofertach
jego produktow i ustug.

Administratorem danych osobowych jest Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie. Dane s3 przetwarzane w celu organizacji konferencji oraz w celach marketingowych na
podstawie odrebnie udzielonych zgdd, ktére moga zostac¢ odwotane w kazdej chwili. Wiecej informacji na temat przetwarzania danych osobowych znajduje sie w Klauzuli Informacyjnej
RODO Zobacz wigcej

Pieczatka i podpis
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Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail

z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgdd. Potwierdzenie danych

przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sa niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania

materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2.Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon
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Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych organizowanych przez Bonnier Business Polska Sp. z 0.0.

. Organizatorem warsztatdw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena”) okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w

informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, a w przypadku konferencji stacjonarnych
takze przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie. W
przypadku Wydarzen organizowanych z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytacznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe.

. Ptatnosci nalezy dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze

pro forma lub na fakturze VAT.

Wypetnienie elektronicznego formularza zgtoszeniowego udostepnionego przez Organizatora i zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia (tj. www.konferencje.pb.pl lub innej
wskazanej przez Organizatora) (,Zgtoszenie”) i zatwierdzenie Zgtoszenia poprzez aktywowanie dedykowanego przycisku ,Zarejestruj z obowiazkiem zaptaty” lub pobranie, wypetnienie i
odestanie podpisanego przez osoby uprawnione (w formie papierowej lub skanem na adres e-mail Organizatora) formularza w formacie .pdf zamieszczonego na stronie internetowe;j
Wydarzenia, jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest umozliwienie osobom
wskazanym w Zgtoszeniu uczestnictwa w Wydarzeniu. Na podstawie Zgtoszenia Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro
forma ptatna w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

. Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczna dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania

Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialno$¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegétowe warunki Zgtoszenia, sposdb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz oséb zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.

O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowa¢ Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie pdzniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie

obciazony optata w wysokosci stanowiacej réwnowartosc¢ 20% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pdZniejszym niz na
dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obcigzony petna Cena.

Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

. Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 4 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Niedokonanie

wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu nie wytacza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnien z pkt 9 i 10 Regulaminu.

Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie, podmiot zgtaszajacy informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencie@pb.pl nie pdzniej niz w dniu poprzedzajacym dzien rozpoczecia Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby prowadzacej lub zmiany
lokalizacji Wydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej cze$¢ zostang zwrdcone lub -za zgoda podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa winnym
Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajacemu, ktory optacit Cene, Organizator
zwraca Cene w petnej wysokosci.

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwiazku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowia wtasnos¢ Organizatora (lub podmiotéw wspotpracujacych z Organizatorem) i w zwiazku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposéb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17
Regulaminu.

Zgtaszajacy zobowiazany jest poinformowac uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwala¢ przebieg Wydarzenia -w celu informacyjnym -za
pomoca urzadzen rejestrujacych dZzwiek lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze czynnosci wyklucza mozliwos¢ wziecia udziatu w
Wydarzeniu. Organizator moze zamiesci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych
ochrony débr osobistych, w tym danych osobowych.

Dokonanie Zgtoszenia jest rownoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktérego
osoba zgtaszajaca dziata.

Jesli osoba dokonujaca rejestracji wyraza badz utrzymuje wyrazone uprzednio zgody marketingowe na kontakt e-mailowy oraz telefoniczny otrzymuje 5% statego rabatu na dokonywane
przez siebie rejestracje na ptatne Wydarzenia organizowane przez Organizatora i ogtaszane (oferowane) poprzez dedykowany Wydarzeniom serwis internetowy dziatajacy pod adresem:
www.konferencje.pb,.pl (do momentu wycofania zgdd lub jednej ze zgdd). Rabat ten taczy sie z innymi. Weryfikacja nastepuje w czasie rzeczywistym na podstawie podanego w Zgtoszeniu
adresu e-mail osoby zgtaszajacej. Rabat naliczany jest automatycznie. Prawo do rabatu przystuguje wytacznie osobie dokonujacej rejestracji (dokonujacej Zgtoszenia) i dotyczy danego

Zgtoszenia bez wzgledu na liczbe uczestnikdw rejestrowanych przez osobe dokonujaca rejestracji i uprawniong do otrzymania r=hoti

. Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowaniz MASZ PYTANIE?

teleinformatycznym spetniajacym nastepujace minimalne wymagania techniczne: ZADZWON!
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21.1.2 urzadzenie koricowe,

21.1.3 zastosowanie w niektorych przypadkach oprogramowania umozliwiajacego odczytywanie plikéw w réznych formatach (m.in. graficznych, dzwiekowych, multimedialnych,
tekstowych, wideo itp.).

QO ile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej, Organizator w procesie Zgtoszenia przekazuje
informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wziecia udziatu w Wydarzeniu

Organizator Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

23.1.1 problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami oséb trzecich,

23.1.2 niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,
23.1.3 niewtasciwa konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu,

23.1.4 wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

23.1.5 brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia

23.1.6 nieprawidtowa obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia,

23.1.7 innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajace uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

W przypadku Wydarzen stacjonarnych za odrebnie wyrazonymi zgodami podczas rejestracji na recepcji w dniu wydarzenia dane osobowe uczestnikéw (w tym pracownikéw i oséb
trzecich obstugujacych Wydarzenie) obejmujace imie i nazwisko oraz numer telefonu (lub spersonalizowany adres poczty elektronicznej) beda przetwarzane na wypadek stwierdzenia u
ktérego$ z uczestnikéw lub pracownikéw (lub oséb trzecich obstugujacych Wydarzenie) zakazenia wirusem COVID-19. Wyrazona zgoda obejmowac bedzie prawo Organizatora do
udostepnienia danych osobowych wtasciwym stuzbom, instytucjom oraz innym podmiotom realizujacym ustawowe obowiazki zwigzane z zapobieganiem rozprzestrzenianiu sie wirusa
COVID-19 i ograniczeniem liczby zakazen. Organizator zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu oséb, ktére nie wyraza zgody na przetwarzanie
danych osobowych w celu, o ktérym mowa powyzej.

Organizator wskazuje, ze w przypadku wystapienia niepokojacych objawéw w dniu Wydarzenia lub na kilka dni przed Wydarzeniem uczestnik (w tym pracownik i osoba trzecia
obstugujaca Wydarzenie) powinien powstrzymacé sie do uczestnictwa w Wydarzeniu, pozostac¢ w domu, postepowac zgodnie z zaleceniami Gtéwnego Inspektora Sanitarnego /
Ministerstwa Zdrowia i skontaktowac sie niezwtocznie z lekarzem lub powiatowa stacja sanitarno-epidemiologiczna, oddziatem zakaznym, a w razie pogorszenia sie stanu zdrowia
zadzwoni¢ pod nr 999 lub 112 i poinformowac o swoich objawach. W przypadku stwierdzenia niepokojacych objawoéw w trakcie Wydarzenia lub w terminie dwdch (2) tygodni po jego
zakonczeniu uczestnik (w tym pracownik i osoba trzecia obstugujaca Wydarzenie) powinien skontaktowac sie niezwtocznie z Organizatorem i poinformowac o tym fakcie pod
dedykowanym przez Organizatora numerem telefonu 695370213.

Osoba dokonujaca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, ze dane zgtaszanego uczestnika sa prawdziwe, a osoba zgtaszana do wziecia udziatu w
Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych. Po dokonaniu zgtoszenia osoba, ktérej dane w nim wskazano, zostanie poinformowana o
tym kto dokonat Zgtoszenia oraz jakie dane zostaty wskazane z prosba o ich potwierdzenie.

Organizator informuje, Ze w celu zwiekszenia bezpieczenstwa i ochrony zdrowia uczestnikéw Wydarzenia oraz pracownikéw i oséb trzecich obstugujacych Wydarzenie, ograniczenia
kontaktow w miejscu Wydarzenia w ramach zabezpieczenia przed wirusem COVID-19 organizujac Wydarzenie zamierza wdrozy¢ w najszerszym mozliwym zakresie wytyczne dla
organizatoréw spotkan biznesowych, szkolen, konferencji i kongreséw w trakcie epidemii SARS-CoV 2 opracowane przez Ministerstwo Rozwoju z Gtéwnym Inspektorem Sanitarnym
udostepniane do publicznej wiadomosci pod adresem: https://www.gov.pl/web/rozwoj/spotkania-biznesowe-szkolenia-konferencje-i-kongresy.

Organizator zastrzega, ze w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu uczestnicy (jak réwniez pracownicy oraz osoby trzecie obstugujace Wydarzenie) zobowiazani beda do przestrzegania
wszelkich wytycznych dotyczacych bezpieczenstwa wdrozonych przez Organizatora w miejscu Wydarzenia, w tym w szczegdlnosci zobowiazani beda do stosowana maseczek
ochronnych (przytbic, elementéw garderoby) zastaniajacych usta i nos. W przypadku ich braku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do udziatu w Wydarzeniu lub
Zadania opuszczenia pomieszczen, w ktérych odbywa sie Wydarzenie.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.

MASZ PYTANIE?
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