15. Kongres Public Relations i Komunikacji
15- 16 paz’dziernika 2019 / Warszawa, Villa Foksal

! 2595 zt netto do 16 pazdziernika

Digital, social media, podcasty, influncerzy ... mozliwosci dla PR-owca jest wiecej niz kiedykolwiek! Nowe Sciezki
komunikacji, nieprzewidywalne kryzysy, ewoluujacy krajobraz biznesowy zmieniajg oblicze PRu, zmieniajg charakter Twojej
pracy!

Masz wrazenie, ze jako PR-owiec jestes osobg od zadan specjalnych i taczysz wiele rél w Twojej organizacji? HR, marketing,
employer branding, media ... nie ulega watpliwosci: PRowiec = Wielozadaniowiec!

Dlatego podczas Kongresu Public Relations i Komunikacji nauczymy Cie nie tylko jak wykorzysta¢ nowe kanaty i narzedzia,
ale takze zdobedziesz wiedze interdyscyplinarna. Zaangazuj sie w udziat w wydarzeniu i:

Odkryj, jak wykorzystac cyfrowe kanaty, influenceréw czy podcasty w budowaniu wizerunku Twojej marki

Naucz sie unikac btedéw komunikacyjnych i skutecznie buduj strategie, ktéra trafia do wszystkich

Poznaj nowe narzedzia i metody dotarcia do Twojego odbiorcy

Zwieksz efektywnos¢ Twoich komunikatéw w mediach

Zainspiruj sie najciekawszymi kampaniami PR 2019 (Cannes, Ztote Spinacze, Golden Drum, The Clio Awards, Effie
Awards, KTR)

#2 dni intensywnej wiedzy #17 praktycznych prelekcji #15 inspirujacych case studies #Kilkunastu znakomitych ekspertow
#Setka zaangazowanych uczestnikéw #Nieskonczenie wiele rél PR-owca

To wszystko juz w pazdzierniku podczas 15. edycji Kongresu! taczymy lideréw PR i komunikacji z wiodacych na polskim
rynku marek, zapewniamy mozliwos¢ nawiazania kontaktéw i zdobycia wiedzy, ktéra pozwoli Tobie PR-owcu zostac
skutecznym strategiem komunikacji!

Meskie Granie, PKN Orlen, Warta, IKEA, innogy, Goodyear, Greenpeace, McDonald's, CEDC, Famur, NEUCA,
Zawodowcy i Ty! Twoja obecnosé w gronie tych ekspertow jest obowigzkowa!
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PROGRAM

Wtorek, 15 pazdziernika

08:30
Rejestracja uczestnikéw, poranna kawa

09:00
Uroczyste otwarcie kongresu, przywitanie uczestnikow

SV Paulina Mocka, Project Manager, Puls Biznesu

09:05 - 09:45
Cannes Lions - zainspiruj sie najciekawszymi kampaniami PR 2019

S\ Sebastian Stepak, General Manager, MSL

Sesja inspiracji, podczas ktérej przedstawione zostang nagrodzone kampanie PRowe z tegorocznych edycji polskich
i Swiatowych festiwali

#PR-owiec #Kreator #MSL

09:45 - 10:30

Wczoraj kontakty z mediami, dzisiaj komunikacja przez media spotecznosciowe - ewaluacja Twojego dziatu PR
S Adam Burak, Dyrektor wykonawczy ds. komunikacji korporacyjnej, PKN Orlen

m Umocowanie dziatu Public Relations w organizacji - w jaki sposéb biznes warunkuje prace Twojego departamentu?
m Cel dziatan PRowca - jak skutecznie prowadzi¢ strategie komunikacji, by osiggac swoje zatozenia?

m Wptyw trendéw 2019 na budowanie sSciezki komunikacji Twojej marki

m Content PR - w jaki sposdb budowaé widocznos¢ Twojej marki na rynku?

#PR-owiec #Kontentowiec #Multizadaniowiec #PKNOrlen

10:30
Przerwa na kawe

#Networking
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10:50 - 11:35
PRowiec jako strateg komunikacji. Efektywne sposoby PRowego wspamagania strategii rozwoju firmy

S Magdalena Pawtowska, Dyrektor ds. Marketingu i PR, Grupa FAMUR

m Strateg komunikacji - co to wtasciwie oznacza?
m Rola PR-owca w Twojej organizacji - jak podzieli¢ przenikajace sie kompetencje wewnatrz firmy?
m Strategia rozwoju a strategia komunikacji. Efektywne wsparcie we wdrozeniu i realizacji. Case study

#PR-owiec #Marketingowiec #Strateg #Famur

11:35 - 12:05

PR-owiec = Marketingowiec - komentarz eksperta

SV Justyna Sztengreber, Niezalezny ekspert, Laureatka prestizowych nagréd w obszarze PR

Public Relations - Human Relations o mitosci do masowego odbiorcy

#PR-owiec #Marketingowiec #Kreator

12:05 - 12:50
PR w obszarze B2B Przysztosc¢ zaczyna sie teraz. Od wizji do wizyty w Sklepie, Fabryce i Miescie Przysztosci, czyli jak
zmieniac wizje przysztosci w rzeczywiste doswiadczenia

S Joanna Frackowiak, Head of Communications, Microsoft

m PR jako narzedzie biznesu, czyli jak komunikacja wspiera cele biznesowe
m PR-owiec - rezyser kina akgji czyli storytelling B2B - wyrazisty, angazujacy i skuteczny
m Obsada - aktorzy pierwszo- i drugoplanowi, czyli kto jest bohaterem narracji

#PRowiec #Wizjoner #Microsoft

12:50
Lunch

13:40 - 14:40
O trudnych relacjach PR-owcoéw z dziennikarzami

S\ Grzegorz Nawacki, redaktor naczelny ,Pulsu Biznesu’, redaktor naczelny pb.pl
S Jakub Kurasz, Head of Communications, PwC Poland

S\ Joanna Zakrzewska, Dyrektor Biura Komunikacji Korporacyjnej, PKN Orlen
S\ Pawet Sottys, dziennikarz, szef projektéw audiowizualnych ,Pulsu Biznesu”
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**panel dyskusyjny z goracymi krzestami, na ktérych moga zasigsc¢ i aktywnie uczestniczy¢ w debacie, wszyscy zebrani
na sali konferencyjnej

m Jakie dziatania dziennikarzy podnosza cisnienie u PR-owcow a jakie zachowania PR-owcéw irytujg dziennikarzy?
m Jak zainteresowac dziennikarza informacjami?
m Czydziennikarz i PR-owiec s3 skazani na konflikt?

#PR-owiec #Frontman #Media
14:40 - 15:25
Matzenstwo doskonate - czyli metody prowadzenia spéjnej komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej

S Aleksandra Smyczyriska, Szefowa Komunikacji, innogy Polska

m Techniki storytellinguw PR

#PR-owiec #Opowiadacz #innogy

15:25 - 16:10

Kryzys Twoim sukcesem czyli jak skutecznie prowadzic¢ dziatania podczas wizerunkowej katastrofy Twojej marki?
S\ Pawet Bernat, Communication and PR Director, Grupa NEUCA

m Mozesz to przewidzie¢! Metody przygotowania komunikacji przed zblizajagcym sie kryzysem
m Zrédta kryzysow - jak skutecznie szacowac ryzyka, ktére je poteguja?

m W jaki sposéb przekazaé najgorszag wiadomosc¢? Techniki komunikacji kryzysowej

m Jak skutecznie radzi¢ sobie z kryzysem w mediach spotecznosciowych?

#PR-owiec #Kryzysowiec #Neuca

16:10 - 16:30
PR-owiec = Kryzysowiec - komentarz eksperta

S Szymon Milczanowski, Ekspert ds. strategii komunikacji i zarzadzania kryzysem wizerunkowym, wspdtwtasciciel
agencji Winstone

16:30
Zakoriczenie 1 dnia Kongresu

Sroda, 16 pazdziernika
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08:30
Rejestracja uczestnikow, poranna kawa

09:00 - 09:45
Digital PR - wykorzystanie cyfrowych kanatéw i narzedzi w budowaniu wizerunku Twojej marki
S Dawid Korszeri, PR Manager i Rzecznik Prasowy, TU Warta

m Digital & multimedia innovation czyli jak przeprowadzi¢ z sukcesem kampanie wykorzystujace cyfrowe rozwigzania?
m Jak swiadomie pozycjonowac sie w poszczegdlnych kanatach cyfrowych?

m PR w internecie, wolnos$¢ stowa w internecie

m W jaki sposéb skutecznie maksymalizowac zasieg Twoich komunikatow i wchodzi¢ w interakcje z klientem?

#PR-owiec #Digitalowiec #Warta

09:45 - 10:30

Purpose Driven Company i rola komunikacji

S\ Katarzyna Broniarek, Dyrektor Komunikacji Korporacyjnej, IKEA Retail
m Czym jest organizacja dziatajaca w oparciu o misje?

m Czy firmy powinny bra¢ odpowiedzialnos¢ za globalne problemy?
m Na czym polega rola komunikacji w tego rodzaju organizacji?

#PR-owiec #Marketingowiec #lkea

10:30
Przerwa na kawe

#Networking

10:50 - 11:35
Meskie Granie. Komunikacja przez muzyke jako kanat dotarcia do odbiorcy

S Anetta Gotda, agencja Hope
S\ Katarzyna Walczak , agencja Hope

m Muzyka w kampanii PR- w jaki sposéb skutecznie wykorzystaé muzyke w prowadzeniu kampanii PRowych Twojej
marki?

#PR-owiec #Marketingowiec #Innowator #MeskieGranie

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (304)



15. Kongres Public Relations i Komunikacji

11:35 - 12:20
Celebryta, lider opinii ... Jak efektywnie wspoétpracowac z influencerami, by zwiekszy¢ efektywnos¢ Twoich dziatan
PR?

S\ Karolina Pigtkowska, Digital and Brand PR Manager Central Europe, Goodyear

m W jaki sposdb zwiekszy¢ zainteresowanie Twoich odbiorcéw? Rola influenceréw w PR i digital relations Twojej marki
m Jak skutecznie dobrac influencera do poszczegdlnych tresci, ktére chcesz przedstawic?
m Metody wspdtpracy z influencerami, dzieki ktérym Twoje kampanie bedg odnosity sukces

#PR-owiec #Poszukiwacz #Goodyear

12:20 - 13:05

Komunikacja na rzecz zmiany

S\ Katarzyna Guzek, Rzeczniczka prasowa, Greenpeace

#PR-owiec #Greenpeace

13:05
Lunch

13:55 - 14:40
Ty to powiedziates? Btedy w komunikacji, ktére maja negatywne przetozenie na Twéj biznes
SV Krzysztof Kouyoumdjian, dyrektor ds. relacji zewnetrznych, CEDC International

m Jak przekazac informacje istotng dla firmy i tym samym skutecznie skomunikowac sie z grupa docelowg?
m Jak sprawic, by inni docierali do publikowanych przez Ciebie tresci? Efektywne $ciezki komunikacji
m Fake newsy czyli jak przezwyciezac¢ nieprawdziwe informacje na temat Twojej marki?

#PR-owiec #StrategKomunikacji #CEDC

14:40 - 15:25
Employer Branding - PR czy HR? Spéjna strategia employer brandingowa w Twojej firmie

S Tomasz Polewczyniski, Konsultant ds. Reputacji Pracodawcy i Zaangazowania, McDonald's

m O jakich dziataniach employer brandingowych nie mozesz zapomnie¢? Czyli zaangazowanie w budowanie wizerunku
Twojej marki kluczem wzrostu efektywnosci Twojej pracy w departamencie PR

m Metody i narzedzia, dzieki ktérym wizerunek Twojej marki bedzie wiarygodny i atrakcyjny

m Jak skutecznie prowadzi¢ komunikacje zewnetrzng, by wspiera¢ wewnetrzne dziatania employer brandingowe
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#PR-owiec #HR-owiec #McDonald's

15:25 - 16:10
#Podcast - Nowe kanaty komunikacji PR

SL. Karol Stryja, Chief Podcast Officer Storia by Abstra, Autor podcastu ,,Zawodowcy”

m Jak osiggnac zatozone cele PRowe prowadzac skuteczng kampanie komunikacyjng wykorzystujac podcasty?

#PR-owiec #Radiowiec #StoriaByAbstra #Zawodowcy

16:10
Zakornczenie 15. edycji Kongresu, wreczenie certyfikatow
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fiS

PRELEGENCI

Sebastian Stepak
General Manager MSL

Sebastian jest dyrektorem zarzadzajagcym w polskim oddziale MSL, miedzynarodowej
agencji Public Relations nalezacej do Publicis Groupe - jednego z najwiekszych
koncernéw reklamowych na $wiecie. Pierwszg agencja w jakiej pracowat byta firma
Ciszewski Public Relations, w 2012 roku oficjalnie przejeta przez francuska grupe.
Petnit rowniez funkcje rzecznika prasowego linii lotniczych i wielu innych marek

zwtaszcza w trudnych okolicznosciach. Jego specjalizacja to komunikacja i zarzadzanie
kryzysowe. Pracowat dla najwiekszych swiatowych marek takich jak: P&G, Unilever,
Google, GE, IBM, Microsoft, Pernod Ricard, LG Electronics, Samsung i wielu innych.
Oproécz zarzadzania, w MSL czuwa nad strategia i kreacja. Od lat jest jurorem

w najwiekszych konkursach reklamy i PR na swiecie, takich jak: Cannes Lions, Sabre
Awards, KTR-y, Clio Awards, Young Creatives i wielu innych.

Dawid Korszen
PR Manager i Rzecznik Prasowy TU Warta

Od kilkunastu lat zajmuje sie komunikacjg instytucji i firm z branzy finansowej.
Doswiadczenie zdobywat realizujac projekty m.in. dla MasterCard, BZ WBK, HSBC,
Goldman Sachs czy Polskiej 1zby Ubezpieczen. Od niemal 4 lat zwigzany jest z TU
Warta, gdzie petni role Rzecznika Prasowego firmy oraz jest odpowiedzialny

za kampanie PR, e-PR i prowadzenie dziatan w mediach spotecznosciowych.
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Joanna Frackowiak

Head of Communications Microsoft

W polskim oddziale Microsoft odpowiada za tworzenie strategii komunikacji i jej
realizacje na polskim rynku. Z firma zwigzana jest od 2005 roku kiedy dotaczyta

do zespotu Microsoft w Polsce i zajmowata sie wspdtpraca z organizacjami
pozarzadowymi oraz realizacja projektow z zakresu CSR. W kolejnych latach
realizowata szereg projektow z zakresu public relations i zdobywata doswiadczenie

biznesowe w organizacji, zeby w 2014 roku obja¢ stanowisko Dyrektora Komunikacji

i Rzecznika Prasowego. Posiada blisko 20-letnie doswiadczenie w marketingu i PR

w réznych branzach, jako ze rozpoczynata droge zawodowa w branzy farmaceutyczne;j,
by kontynuowac swéj rozwoj profesjonalny w Polskich Liniach Lotniczych LOT,

a nastepnie w Microsoft, z ktérym jest zwigzana do teraz. Specjalizuje sie

w komunikacji B2B, ze szczegdlnym uwzglednieniem budowania dtugofalowych
kampanii storytellingowych. Jak sama podkresla, wieloletnia relacja z liderem branzy
technologicznej jest wynikiem wyjatkowej kultury pracy, opartej na wartosciach oraz
wzajemnym szacunku i otwartosci na rézne opinie i pomysty. Ceni sobie réznorodnosc
w organizacji, ktéra stymuluje do bycia otwartym i do rozwoju osobistego. Jest
absolwentka Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu na Wydziale Prawa

i Administracji, a takze podyplomowych studiéw w Chartered Institute of Public
Relations w Londynie.

Krzysztof Kouyoumdjian

dyrektor ds. relacji zewnetrznych CEDC International

Dyrektor ds. Relacji Zewnetrznych w CEDC International, najwiekszej firmie
zajmujacej sie produkcja i sprzedaza mocnych alkoholi w Polsce, do ktérej nalezg znane
w kraju i na $wiecie marki Zubréwka, Soplica czy Absolwent, wytwarzane w zaktadach
w Biatymstoku i Obornikach.Od ponad 20 lat pracuje w branzy public relations

w Polsce, prowadzac wiele projektow z dziedziny komunikacji z grupami interesariuszy,
komunikacji korporacyjnej i brandowej oraz CSR. Przed dotaczeniem do CEDC
pracowat m. in. w Philips Polska, Teva Pharmaceuticals/Polfa Kutno SA i Radiu Zet.

Adam Burak

Dyrektor wykonawczy ds. komunikacji korporacyjnej PKN Orlen

Dyrektor Biura Komunikacji Korporacyjnej w PKN ORLEN S.A. oraz cztonek Rady
Nadzorczej Unipetrol, a.s. Posiada wieloletnie doswiadczenie w zakresie komunikacji,
public affairs i marketingu. Menedzer w spétkach gietdowych z branzy energetycznej
i finansowej. Byty dziennikarz radiowy i telewizyjny. Wyktadowca akademicki,
szkoleniowiec i doradza ds. wizerunku. Absolwent Wydziatu Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Wroctawskiego, studiéw podyplomowych w Wyzszej Szkole

Europejskiejim. Ks. J6zefa Tischnera na kierunku dziennikarstwo i PR oraz studiow
Executive MBA organizowanych przez GFKM.
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Justyna Sztengreber

Niezalezny ekspert, Laureatka prestizowych nagréd w obszarze PR

™ Pawet Bernat
- Communication and PR Director Grupa NEUCA

: W branzy Public Relations obecny od czaséw, gdy telefony komorkowe wygladaty jak
f) kaloryfery i tylez wazyty, a Internet mozna byto ogladac przez pancerne szkto
/ ) na Wydziale Fizyki UW. Ma wszechstronne doswiadczenie w réznych obszarach
7 ) { komunikacji - od dziennikarstwa, przez prace w agencjach reklamowych oraz PR-
s owych, az po prace ,po stronie klienta”. Pracowat dla firm i w firmach z réznych branz
i sektorow - od FMCG po energetyke udowadniajac, ze biznes nie moze istniec¢ bez
komunikacji. Wtasnorecznie podwalat podwaliny pod zreby, tworzac praktyczne
i skuteczne rozwigzania, na ktérych inni budowali potem teorie i o ktérych pisali
podreczniki. Posiada unikalne doswiadczenie z zakresu zarzadzania kryzysem, zdobyte
w pracy z najwiekszymi korporacjami $wiatowymi i wypracowane w polskich realiach
metody postepowania. Reasumujac - 28 lat czystej praktyki w zawodzie...i ciagle
mu mato. Obecnie pracuje jako Dyrektor Departamentu Komunikacji i Public Affairs
dla Grupy NEUCA - jedynej notowanej na GPW hurtowni farmaceutyczne;j,
rozwijajacej sie w kluczowych obszarach rynku zdrowia - na styku obszaréw hurtowni,
firm farmaceutycznych i pacjenta. Nadal skupia sie na praktyce i dostosowywaniu
metod dziatania do wciaz zmieniajacego sie rynku i mediow.

Aleksandra Smyczynska

Szefowa Komunikacji innogy Polska

Szefowa Komunikacji innogy Polska S.A. w Warszawie Byta odpowiedzialna

za komunikacje m. in. W PKP Cargo i Banku Pekao S.A. Absolwentka polonistyki

na Uniwersytecie A. Mickiewicza w Poznaniu, doktor literaturoznawstwa, wyktadowca
na podyplomowych studiach PR na Uniwersytecie Jagiellorskim.
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Szymon Milczanowski

Ekspert ds. strategii komunikacji i zarzadzania kryzysem wizerunkowym,
wspotwtasciciel agencji Winstone

Doswiadczony menedzer projektéw, konsultant, analityk biznesowy i interim manager.
Od 18 lat zarzadza zespotami, budzetami i organizacja projektéw i proceséw na wielu
poziomach organizacyjnych. Doskonale porusza sie w warunkach duzej

odpowiedzialnosci, stresu i umiejetnosci strategicznego myslenia. W latach 2006 -
2008 - specjalista w Narodowym Banku Polskim, cztonek Zespotu Prasowego Prezesa
NBP - Leszka Balcerowicza oraz koordynator projektéw edukacji ekonomicznej

i kampanii informacyjnych. W latach 2008 - 2011 - wicedyrektor Biura Ministra

w Ministerstwie Finansdw - odpowiedzialny za pion komunikacji spotecznej, polityke
informacyjna i wizerunkowa, projekty komunikacji spotecznej i edukacji ekonomicznej
oraz projekty komunikacji internetowej catego resortu finanséw. Od 2011 roku -
doradcai konsultant - wspdtwiasciciel firmy specjalizujacej sie w doradztwie
strategicznym w komunikacji i zarzadzaniem kryzysem wizerunkowym Winstone sp.

z 0.0. Absolwent prawa na Katolickim Uniwersytecie Lubelskim.

Katarzyna Broniarek
Dyrektor Komunikacji Korporacyjnej IKEA Retail

Odpowiada za strategie komunikacji marki, z firma zwigzana od szesciu lat. Wczesniej
pracowata m.in. w Westwing Home & Living oraz agencji United PR. Prywatnie lubi
podrézowad, praktykuje i uczy jogi.

Karolina Pigtkowska
Digital and Brand PR Manager Central Europe Goodyear

Posiada ponad 8-letnie doswiadczenie w zakresie digitalu i PR'u. Rozwijata na poczatku
swojej kariery start up, ktéry wprowadzita wraz z zespotem na rynki zagraniczne

i zdobyta dofinansowanie z funduszu inwestycyjnego. Pracujac w firmie konsultingowej
Accenture obstugiwata oddziaty zagraniczne czotowych firm z branzy FMCG

i Automotive. Obecnie pracuje w firmie Goodyear na stanowisku digital & brand

PR manager na rynki Europy wschodniej. Bedac absolwentka studiéw doktoranckich
na warszawskiej SGH konczy dysertacje doktorska na temat $cisle zwigzany
z marketingiem internetowym.
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Katarzyna Guzek

Rzeczniczka prasowa Greenpeace

Szefowa dziatu komunikacji w Greenpeace Polska. Od 15 lat wspoéttworzy i realizuje
strategie kampanijne tej jednej z najbardziej rozpoznawalnych organizacji
ekologicznych. Jej pierwsza akcja ekologiczna byt udziat w obozie nad Rospuda, ktéry
stat sie punktem zwrotnym w kampanii na rzecz ochrony Doliny Rospudy. Dwukrotnie
wspinata sie na chtodnie kominowe z przestaniem o ograniczenie emisji gazéw

cieplarnianych. Obecnie skupia sie na komunikowaniu kryzysu klimatycznego

i promowaniu rozwigzan, ktére moga zapobiec katastrofie klimatycznej. Dzieki
dziataniu Greenpeace w tym obszarze udato sie zainicjowacé w Polsce debate na temat
koniecznosci odejscia od wegla do 2030 roku. Jest mama trzylatka, ktéry uczy

ja cierpliwosci i motywuje do jeszcze intensywniejszych dziatan na rzecz
powstrzymania kryzysu klimatycznego.

Anetta Gotda

agencja Hope

Posiada kilkanascie lat doswiadczenia w dziatach sprzedazy, trade marketingu

i marketingu w firmach FMCG. Ekspert zarzadzania kryzysowego z wieloletnim
doswiadczeniem. Cztonek sztabéw antykryzysowych w miedzynarodowych firmach,
w ktorych wdrazata strategie i zarzadzata zespotami antykryzysowymi. Jako Brand

i Brand PR Manager w Grupie Zywiec oraz Dyrektor Zarzadzajacy w agencji

PR prowadzita szereg projektow (np. komunikacja 360 marki Heineken oraz Open’er
Festival w latach 2008-2009, Meskie Granie wszystkie edycje, Warka Do Hymnu,
Zywiec wprowadzenie wariantéw na rynek, relaunch marki EB i wiele innych)
dotyczacych zarzadzania marka i budowania strategii komunikacji. W latach 2015

i 2016 cztonek jury Young Creatives (Cannes Lions Edition), w 2010 nominowana

do tytutu Osobowos¢ Roku MICE Poland. Kampanie przez nig tworzone

i wspottworzone otrzymaty szereg nagréd branzowych takich jak: Effie Awards,
Kreatura, Mixx Awards, Media Trendy, Magellan Awards.
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Jakub Kurasz

Head of Communications PwC Poland

Od ponad 5 lat dyrektor komunikacji w firmie doradczej PwC Polska. Dodatkowo petni
funkcje koordynatora komunikacji kryzysowej PwC w regionie Europy Srodkowo-
Wschodniej. Przed praca w PwC pracowat dla Roland Berger Strategy Consultants
oraz jako dziennikarz ekonomiczny w polskich i miedzynarodowych mediach. Przez
ponad 15 lat zarzadzat informacjg gospodarcza w takich tytutach jak Rzeczpospolita

(jako zastepca redaktora naczelnego), Gazeta Gietdy i Innwestoréow Parkiet (redaktor
naczelny), Dziennik Gazeta Prawna (szef dziatu biznes) oraz pracowat jako
korespondent w agencji Reuters. Wspdlnie z zespotem wdraza strategie
komunikacyjne PwC, wspottworzy réwniez raporty firmy oraz pracuje dla klientéw tej
firmy doradczej - realizujac zlecenia o charakterze komunikacji strategicznej

i kryzysowej. Za udziat w projektach o globalnym zasiegu uhonorowany Global
Communications Award sieci PwC oraz laureat wielu nagréd dziennikarskich.

Katarzyna Walczak

agencja Hope

Posiada o$mioletnie doswiadczenie w PR, zaréwno po stronie agencji (TBWA, Live,
24/7 Communication), jak i klienta (BlaBlaCar). Pracowata dla takich marek jak Zywiec,
Heineken, Reebok oraz BlaBlaCar i odpowiadata za catosciowg komunikacje ORLEN
Warsaw Marathon, Warsaw Games Week, czy festiwalu Goodfest. Ma doswiadczenie
w prowadzeniu dziatan z zakresu komunikacji zintegrowanej oraz tworzeniu

i efektywnej implementac;ji strategii komunikacyjnych. Podczas pracy w rozwijajagcym
sie start-upie zdobyta doswiadczenie w zarzadzaniu zespotem antykryzysowym oraz
w dziedzinie public affairs.

Karol Stryja
Chief Podcast Officer Storia by Abstra, Autor podcastu ,Zawodowcy”

Jeden z najpopularniejszych polskich podcasteréw, publikujacy od poczatku 2018 roku
w ramach Podcastu Zawodowcy. Rozmawiajac ze swoimi gosémi szuka odpowiedzi

na pytanie - ,dlaczego ludzie robig to, co robig?”. Oprécz tego wierzy, ze juz za kilka lat
bedziemy coraz czesciej rozmawiac z maszynami, korzystajac ze smart speakeréw
takich, jak Amazon Alexa czy Google Asystent, ktére nie tylko zastapia tradycyjne
radio, ale sprawia, ze technologia stanie sie niewidoczna. Karol jest takze

organizatorem meetupéw VoiCe First propagujacych technologie gtosowe oraz
integrujace srodowisko ludzi, ktérzy wierza, ze gtos jest kolejnym etapem ewolucji
interfejsu.

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (304)



15. Kongres Public Relations i Komunikacji

Joanna Zakrzewska
Dyrektor Biura Komunikacji Korporacyjnej PKN Orlen

Dyrektor biura komunikacji zewnetrznej, rzecznik prasowy PKN ORLEN od kwietnia
2018 r. Wczesdniej: dyrektor departamentu komunikacji i relacji inwestorskich, rzecznik
ARP S.A.,. doradca Zarzadu, dyrektor biura prasowego i rzecznik prasowy w PGNiIG
S.A. Przez kilkanascie lat byta dziennikarka. Absolwentka UW (etnografia). Ukonczyta
London School of Public Relations i EMBA w Wyzszej Szkole Menedzerskiej

w Warszawie.

Grzegorz Nawacki

redaktor naczelny ,Pulsu Biznesu”, redaktor naczelny pb.pl

Absolwent wydziatu dziennikarstwa w Collegium Civitas. Od marca 2006 r. dziennikarz
,Pulsu Biznesu”, od lutego 2011 r. zastepca redaktora naczelnego, od maja 2016r.
redaktor naczelny pb.pl, od marca 2019 r. redaktor naczelny ,Pulsu Biznesu”. Zajmuje
sie tematyka rynku kapitatowego, sektora finansowego, funduszy inwestycyjnych.

W 2009 r. zostat uznany ,Dziennikarzem Roku” przez I1zbe Zarzadzajacych Funduszami

i Aktywami. W 2007 r. zdobyt nagrode ,Debiut Roku” w konkursie organizowanym
przez Polska Izbe Ubezpieczen. Inicjator akcji #jedzjabtka, za ktérg otrzymat nagrode
branzy public relations PRoton. Ponadto #jedzjabtka uznano za Wydarzenie Roku i na
jego rece trafita nagroda Innovation Award 2015, przyznawana przez Stowarzyszenie
Komunikacji Marketingowej SAR.

Tomasz Polewczynski

Konsultant ds. Reputacji Pracodawcy i Zaangazowania McDonald's

Absolwent PR na UE w Katowicach oraz marketingu internetowego na AGH

w Krakowie. Swoja ponad 7-letnig przygode z EB rozpoczat jako konsultant w agencji
MJCC, gdzie prowadzit dziatania dla firm z branzy FMCG, IT, finanse i BPO/SSC. Niemal
2 lata zajmowat sie budowaniem marki pracodawcy w Grupie PZU, a obecnie petni role
Konsultanta ds. Reputacji pracodawcy i zaangazowania w McDonald's Polska.
Wspéttworzyt kampanie, ktére byty nagradzane w konkursach branzowych. Jest
pasjonatem nowych technologii i e-marketingu, a po godzinach zajmuje sie
piwowarstwem.

Magdalena Pawtowska
Dyrektor ds. Marketingu i PR Grupa FAMUR

W Grupie FAMUR od 2 lat odpowiada za Public Relations i Marketing oraz wsparcie
kluczowych proceséw rozwojowych. Wczesniej zwigzana przez dekade z branza IT &
Telco, petnigc funkcje menedzerskie w obszarach komunikacji, sprzedazy i rozwoju
produktéw. Absolwentka Ekonomii Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach oraz

studiéw podyplomowych Psychologia Biznesu w Wyzszej Szkole Bankowe;j.
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Pawet Sottys

dziennikarz, szef projektow audiowizualnych ,Pulsu Biznesu”

Dziennikarz ekonomiczny, szef projektéw audiowizualnych w Bonnier Business Polska.
W latach 2008-2018 zwigzany z Programem 3 Polskiego Radia, w latach 2014-2015
zastepca redaktora naczelnego tygodnika ,Bloomberg Businessweek Polska”.

Po godzinach kibic Legii Warszawa oraz pasjonat narciarstwa alpejskiego komentujacy
zmagania w tej dyscyplinie w Eurosport Polska.

%

KONTAKT MIEJSCE
Opiekun merytoryczny Villa Foksal

Paulina Mocka ul. Foksal 3/5

Project Manager Warszawa

» Q} 48223339867

‘,

P4 p.mocka@pb.pl

Patron Medialny

NowyMarketing medialny|pl

PUBLICRELATIONS.PL
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Formularz rejestracji: 15. Kongres Public Relations i

Komunikac

Cena

15. Kongres Public Relations i Komunikacji
15 - 16 pazdziernika 2019, Warszawa

2595 zt netto od 2019-10-16 do 2019-10-16

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca Dane do faktury
|:| firma

Imie |:| osoba fizyczna
Nazwisko Panstwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowosc

E-mail

Ulicai numer

Telefon

Kod pocztowy

Akceptuje regulamin

Wyrazam zgode na otrzymywanie od Bonnier Business (Polska) informacji handlowych droga elektroniczna dotyczacych: produktéw i ustug tej spotki

Wyrazam zgode na inicjowanie przez Bonnier Business (Polska) potaczen telefonicznych w celu marketingu bezposredniego: produktéw i ustug tej spotki

OOo0On

Oswiadczam, ze posiadam stosowne upowaznienie do zgtoszenia wszystkich wskazanych przeze mnie uczestnikow konferencji. Jednoczesnie oswiadczam, ze podane dane sg
prawdziwe.

Administratorem Pani/a danych osobowych bedzie Bonnier Business (Polska) Sp. z 0. 0. (dalej: my). Adres: ul. Kijowska 1,03-738 Warszawa. Administratorem Pani/a danych osobowych
bedzie Bonnier Business (Polska) Sp. z 0. 0. (dalej: my). Adres: ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa. Nasz telefon kontaktowy to: +48 22 333 99 99. Nasz adres e-mail to: rodo@bonnier.pl. W
naszej spotce mamy powotanego Inspektora Ochrony Danych, adres korespondencyjny: ul. Ludwika Narbutta 22 lok. 23, 02-541 Warszawa, e-mail: iod@bonnier.pl. Bedziemy przetwarzac
Pani/a dane osobowe 1) na potrzeby realizacji i wzigcia udziatu w Konferencji, 2) by dokonywadé rozliczen z niej wynikajacych, 3) prowadzi¢ nasze dziatania marketingowe i kampanie
reklamowe naszych produktéw lub ustug. Podstawa prawna przetwarzania bedzie: 1) umowa, ktora zawrzemy z Pania/em, 2) art. 106e ust. 1 ustawy o podatku od towardw i ustug, 3) zgody
marketingowe, ktére ewentualnie Pani/Pan zaznaczy, oraz 4) nasz ,prawnie uzasadniony interes”, ktéry mamy w tym by przedstawiac Pani/u, jako naszemu klientowi, inne nasze oferty. Jesli to
bedzie konieczne bysmy mogli wykonywac nasze ustugi, Pani/a dane osobowe beda mogty by¢ przekazywane nastepujacym grupom oséb: 1) naszym pracownikom lub wspétpracownikom na
podstawie odrebnego upowaznienia, 2) podmiotom, ktérym zlecimy wykonywanie czynnosci przetwarzania danych, 3) innym odbiorcom np. kurierom, spétkom z naszej grupy kapitatowej,
urzedom skarbowym. Pani/a dane osobowe beda przetwarzane przez czas trwania umowy, chyba ze na podstawie obowiazujacych przepiséw konieczne to bedzie po zakoriczeniu umowy. Ma
Pani/Pan prawo do: 1) zadania dostepu do tresci danych osobowych, 2) ich sprostowania, 3) usuniecia, 4) ograniczenia przetwarzania, 5) przenoszenia danych, 6) wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania oraz 7) cofnigcia zgody (w przypadku jej wczes$niejszego wyrazenia) w dowolnym momencie, a takze 8) wniesienia skargi do organu nadzorczego (,Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych”). Podanie danych osobowych warunkuje zawarcie z nami umowy. Jest dobrowolne, ale ich niepodanie wykluczy mozliwos¢ jej zawarcia. Pani/Pana dane osobowe moga
by¢ przetwarzane w sposdb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie profilowania. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji bedzie sie odbywato przy wykorzystaniu adekwatnych,
statystycznych procedur. Celem takiego przetwarzania bedzie wytacznie optymalizacja kierowanej do Pani/Pana oferty naszych produktéw lub ustug.

Pieczatka i podpis
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Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail
z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgdd. Potwierdzenie danych
przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sa niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania
materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon
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Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych
organizowanych przez Bonnier Business Polska Sp. z o.0.

. Organizatorem warsztatéw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena netto”) okreslane sg kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w

informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty
niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie.

. Ptatnosci nalezy dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze

pro forma lub na fakturze VAT.

Przestanie do Organizatora faxem lub pocztg elektroniczna, wypetnionego i podpisanego formularza zgtoszeniowego (,Zgtoszenie”) jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem
przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest Swiadczenie przez Organizatora ustugi szkoleniowej. Na podstawie Zgtoszenia
Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro forma.

. Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze byc¢ przez osobe fizyczng dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania

Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialno$¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegétowe warunki Zgtoszenia, sposéb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz osob zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.
O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowac Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie p6Zniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie

obcigzony optata w wysokosci stanowiacej réwnowartos¢ 20% Ceny netto.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obcigzony petng Cena netto.
Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

. Niedokonanie wptaty kosztow uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 6 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu.
12.

Organizator dopuszcza by zamiast zgtoszonej osoby wskazanej w Zgtoszeniu w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie podmiot zgtaszajacy
informuje Organizatora przesytajac stosowna informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl nie pézniej niz w dniu poprzedzajacym dzien rozpoczecia
Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie prowadzacego lub zmiany lokalizacji
Woydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej czes¢ zostang zwrécone lub - za zgoda podmiotu zgtaszajacego- przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa w innym
Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty wydarzenia, uczestnik, ktory optacit uczestnictwo, otrzyma 100% zwrot
ceny udziatu w wydarzeni

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwigzku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowig wtasnos$¢ Organizatora (lub podmiotéw wspotpracujacych z Organizatorem) i w zwigzku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposob, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposdb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 15
powyzej.

Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze Organizator moze utrwalac przebieg Wydarzenia - w celu informacyjnym - za pomoca urzadzen rejestrujacych dzwiek lub obraz. Organizator
moze zamiesci utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych ochrony débr osobistych, w tym
danych osobowych.

Dokonanie jest réwnoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktérego osoba
zgtaszajaca dziata.

Administratorem danych osobowych jest Organizator. Szczegdtowe dane Organizatora: Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0., ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa, e-mail: rodo@bonnier.pl.
Organizator posiada powotanego Inspektora Ochrony Danych, adres korespondencyjny: ul. Ludwika Narbutta 22 lok. 23, 02-541 Warszawa, e-mail: iod@bonnier.pl. Dane osobowe
przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust 1 lit. b), c) i f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO), na potrzeby realizacji
Wydarzenia.

. Dane przetwarzane beda w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu, dokonania niezbednych rozliczen, archiwizacji, rozpatrzenia reklamacji w przypadku jej ztozenia, badZ ewentualnego

dochodzenia roszczen, jak tez marketingu bezposredniego wtasnych produktéw lub ustug prowadzonego w formie tradycyjnej, co nie wymaga zgody.

Za odrebnie wyrazonymi zgodami dane osobowe moga by¢ przetwarzane w celach z nich wynikajacych. Jesli to bedzie konieczne do wykonywania ustug, dane osobowe uczestnikéw
Woydarzenia beda mogty by¢ przekazywane nastepujacym grupom oséb: 1) pracownikom lub wspétpracownikom Organizatora na podstawie odrebnego upowaznienia, 2) podmiotom,
ktérym Organizator zleci wykonywanie czynnosci przetwarzania danych, 3) innym odbiorcom np. kurierom, spétkom z grupy kapitatowej Organizatora, urzedom skarbowym. Dane
osobowe uczestnikéw Wydarzenia przetwarzane beda do zakoriczenia Wydarzenia, w celach marketingowych - do momentu cofniecia zgody, dla celéw rozliczeniowych - zgodnie z
obowiazujacymi przepisami prawa. Dane osobowe moga by¢ przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, w tym réwniez w formie profilowania. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji
bedzie sie odbywato przy wykorzystaniu adekwatnych, statystycznych procedur. Celem takiego przetwarzania bedzie wytacznie optymalizacja kierowanej oferty produktéw i ustug
Organizatora. Uczestnik Wydarzenia posiada prawo dostepu do tresci swoich danych i ich sprostowania, usunigcia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo do
whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania oraz prawo do cofniecia zgody (w przypadku jej wyrazenia) w dowolnym momencie bez wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania.
Podanie danych w zakresie wskazanym w trakcie procedury rejestracji na Wydarzenie jest dobrowolne, ale niezbedne w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu.

Organizator zastrzega, ze w trakcie dokonywania Zgtoszenia osoba zgtaszajaca moze zostac poproszona o wyrazenie odrebnych zgéd na przetwarzanie danych osobowych w celach
marketingowych wtasnych produktéw lub ustug Organizatora (w formie komunikacji elektronicznej lub telefonicznej), jak réwniez o wyrazenie zgody na udostepnienie danych
osobowych zaufanym partnerom Organizatora, z ktérymi Organizator wspotpracuje, w celach marketingowych dotyczacych produktéw lub ustug tych partneréw (w formie komunikacji
elektronicznej lub telefonicznej). Powyzsza zgoda obejmowac bedzie wytacznie partneréw Organizatora wspétpracujacych z Organizatorem w zakresie danego Wydarzenia, z ktorymi
Organizator do dnia rozpoczecia Wydarzenia zawrze umowe o powierzeniu przetwarzania danych osobowych. Lista partnerdéw, ktérych dotyczy ewentualna zgoda na przetwarzanie
danych osobowych zamieszczona jest i aktualizowana do dnia rozpoczecia Wydarzenia na Stronie Wydarzenia. Na zadanie osoby, ktéra wyrazi zgode, o ktérej mowa powyzej,
Organizator przekaze pisemna informacje wskazujaca zaufanych partneréw ktérych dotyczy wyrazona zgoda.

W przypadku udzielenia zgody, osobie ktérej dane dotycza przystuguje prawo do jej cofnigecia w kazdym czasie. O wycofaniu udzielonej zgody osoba ktérej dane dotycza informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl. W przypadku gdy udzielona zgoda wycofywana jest po dacie zakoriczenia
Wydarzenia, osoba ktérej dane dotycza wskazuje Wydarzenie przy okazji ktérego zgoda (zgody) zostaty udzielone. Powyzsze umozliwi Organizatorowi podjecie czynnosci zgodnie z
zakresem zadania.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.

Qx 22 33397 77 P4 konferencje@pb.pl (304)
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