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Otaczajacy nas $wiat sie zmienit i postawit przed PR-owcami nieoczekiwane wyzwania. Dzi§ PR-owiec na nowo musi w
sposoéb interesujacy i przyciagajacy uwage opowiedziec historie swojej marki. To od podejmowanych przez PR-owca
dziatan zalezy dtugofalowa widocznos¢ firmy na rynku. Nowe strategie komunikacyjne, spéjna komunikacja wewnetrzna i
zewnetrzna, wielokanatowos¢ komunikacji, wykorzystanie sztucznej inteligencji w dziataniach PR-owych, zbudowanie
dobrych relacji z dziennikarzami, walka z fake newsami i przygotowanie na potencjalny kryzys, to gtéwne zadania dla PR-
owcdw na nadchodzacy czas.

Z mysla o potrzebach i na podstawie biezacych oczekiwan dziatéw PR, juz po raz 17 mamy przyjemnos¢ zaprosi¢ Cie na
jedno z kluczowych spotkan dedykowanych dziatom Public Relations i Komunikacji.

WSsréd prelegentéw - wielu wybitnych ekspertow - praktykow, ktorzy w swej codziennej pracy PR-owca inicjujg rozmaite
nowatorskie rozwigzania.

Podczas Kongresu bedziemy moéwi¢ o tym co najwazniejsze dla dziatéw PR, dyskutowaé, tworzyc nowe idee, wymieniac sie
doswiadczeniami i pomystami.

Spotkajmy sie podczas 17. Kongresu Public Relations i Komunikacji, ktory odbedzie sie 12-13 paZdziernika 2021 r. w
Warszawie.

Wsrdd prelegentéw przedstawiciele m.in.: Medicover, Polska Grupa Farmaceutyczna, Krajowa Izba Rozliczeniowa,
Fortum, Credit Suisse (Poland), Grupa Amica, PEPCO, Orange Polska.

PR-owcu:
Dowiedz sie, jak dostosowac strategie PR-owa Twojej marki do $wiata po pandemii
Zainspiruj sie najciekawszymi kampaniami PR 2021

R . . MASZ PYTANIE?
Przyjrzyj sie ramom prawnym majacym wptyw na Twoja prace ZADZWON!

223339777

Zrozum, jak wazna jest dzi$ autentyczna, transparentna oraz spéjna komunikacj:
marki
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Poznaj sekrety dotarcia do mediéw z pozytywnym komunikatem o Twojej firmie

Zobacz, jak skutecznie mierzyc¢ efektywnos¢ Twoich dziatart PR-owych

Sprawdz, jakie oczekiwania co do sposobu i kanatéw komunikacji maja Twoi klienci

Naucz sie korzystaé z narzedzi oferowanych przez media spotecznos$ciowe

Dowiedz sie, czy influencer to nadal najlepszy ambasador Twojej marki

Naucz sie rozpoznawac i reagowac na fake newsy i dezinformacje o Twojej firmie

Sprawdz, jak zbudowad plan antykryzysowy i przygotowac sie na kryzys reputacyjny
Uczestnikom gwarantujemy:

Réznorodne formuty: inspirujace prelekcje, case studies, panele dyskusyjne

Wysoki poziom przekazywanej wiedzy = praktyczne ujecie zagadnien

Woystgpienia wytacznie doswiadczonych ekspertow - praktykoéw z réznych branz

Mozliwos¢ nawigzania nowych relacji biznesowych

Imienny certyfikat potwierdzajacy zdobytg wiedze

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Q& 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)
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&

PROGRAM

Wtorek, 12 pazdziernika

08:45
Rejestracja uczestnikéw Kongresu, powitalna kawa

09:25
Uroczyste otwarcie Kongresu, przywitanie uczestnikow

S Magdalena Sokulska, Project Manager, Puls Biznesu

09:30
PANEL DYSKUSYJNY - Doswiadczenia popandemiczne dla branzy PR

S Moderator: dr hab. prof. UW Dariusz Tworzydfo, Prezes Zarzadu, EXACTO Sp. z o.o.

SV Justyna Gosciriska-Bociong, Dyrektor ds. Komunikacji i Marki Korporacyjnej, Medicover Sp. z o.o.
S Anna Olszewska, Dyrektorka Departamentu Komunikacji, KIR

S\ Sebastian Grochala, Dyrektor Marketingu i Komunikacji, Polska Grupa Farmaceutyczna S.A.

S\ Stefan Augustyn, PR & Communications Manager, PayEye

m Covid-19 - katalizator trwatych zmian w dziatach PR i Komunikacji

m Jakie wnioski dziaty PR moga wyciagnac¢ na przysztos$¢? Czego unikac¢? Co zaadoptowac?

m Co po Covid-19? Jak dziaty PR powinny przygotowac sie do dziatarn w postpandemicznej rzeczywistosci?
m Trendy, ktérymi nalezy podazac po zakonczeniu pandemii

10:15
Zainspiruj sie najciekawszymi kampaniami PR 2021

S\ Sebastian Stepak, Chief Executive Officer, MSL w regionie CEE

Sesja inspiracji, podczas ktérej przedstawione zostang nagrodzone kampanie PRowe z tegorocznych edycji polskich
i Swiatowych festiwali

11:00
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymianv
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Qs 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)
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11:15
Prawo w rekach PR-owca

S Maciej Slusarek, Adwokat, Wspdinik, Partner, Lesnodorski, Slusarek i Wspdlnicy sp.k.

m Prawo prasowe
m Materiaty sponsorowane, lokowanie produktéw
m Wiasnosé intelektualna w mediach spotecznosciowych

12:00
Zréwnowazony rozwoj i komunikacja CSR - jak komunikowa¢ o miekkich tematach, aby zainteresowa¢ odpowiednich
dziennikarzy, interesariuszy, klientow?

S Magdalena Jarzabek, Manager ds. komunikacji, Fortum

m Autentyczna komunikacja kluczem do sukcesu
m Jak zaplanowad kampanie, ktéra pokaze autentyczne zaangazowanie firmy?
m Jak przebic sie do medidow z pozytywnym komunikatem?

12:45
Sita komunikacji! Komunikacja wewnetrzna kompasem Twojej organizacji

SV Sebastian Grochala, Dyrektor Marketingu i Komunikacji, Polska Grupa Farmaceutyczna S.A.

Komunikacja wewnetrzna jako istotny i strategiczny element biznesowy i PR-owy Twojej firmy
Komunikacja wewnetrzna zorientowana na pracownikéw w celu zwiekszenia ich zaangazowania
Jak méwic, aby przekaz byt jasny, przyjazny i odpowiadat na potrzeby odbiorcow?

Jak komunikowac trudne tematy pracownikom?

Budowanie wspdlnej strategii komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej

13:30
Lunch

14:15
PR + HR = Employer Branding

S Marta Pietranik - Pacuta, Head of Communication and Public Affairs, XEOS Sp. z o.o.

m Spojna strategia employer brandingowa w Twojej firmie
m Konieczno$¢ zaciesnienia wiezi pomiedzy PR-owcami i HR-owcami
m Skuteczna komunikacja zewnetrzna wzmacniajaca i wspierajaca dziatania employer brandingowe

15:00
MASZ PYTANIE?
N . L. . T ” E
Jak skutecznie mierzy¢ efektywnosc Twoich dziatan PR-owych? ZADZWON!

223339777

S Roksana Obuchowska-Waslicka, Corporate Communications & PR, Credit Suis:

Qs 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)
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m Skutecznie, czyli jak? Po co mierzymy jakos¢ naszych dziatarn PR-owych?
m Na czym polega efektywnos¢ dziatan komunikacyjnychi jak jg zmierzy¢
m KPlw PRze, czyli na jakich wskaznikach mozemy polegaé i o czym nam one méwia

15:45
Konferencje prasowe, eventy, imprezy - offline, online czy hybrydowo? Jak przyku¢ uwage gosci?

S Magdalena Kraszewska, National Marketing & Communication Manager, Kuehne + Nagel Sp. z o.o.

Co sie aktualnie sprawdza w eventach, imprezach i konferencjach prasowych?
Na co zwrdci¢ uwage organizujac wydarzenie offline, online i hybrydowo?
Czego wymagaja uczestnicy spotkan - jak pandemia wptyneta na ten rynek?
Mierzenie ROl wydarzen online, offline i hybrydowych

Optymalny model eventu

16:30
Dlaczego oni nie czytaja gazet i jak do nich dotrze¢? Kampanie Digital PR w praktyce

S\ Krystian Cieslak, Founder & CEO, Remarkable Ones

m Jak przeprowadzi¢ z sukcesem kampanie wykorzystujace cyfrowe rozwigzania?
m Narzedzia digital PR, ktére mozesz wykorzysta¢ w Twoich dziataniach
m Wykorzystanie sztucznej inteligencji w dziataniach PR-owych

17:15
Zakornczenie 1 dnia Kongresu

Sroda, 13 pazdziernika

08:45
Rejestracja uczestnikéw Kongresu, powitalna kawa

09:10
Przywitanie uczestnikow

S Magdalena Sokulska, Project Manager, Puls Biznesu

09:15
PR launch nowego banku w dobie pandemii - case study Aion Banku

. MASZ PYTANIE?
SL Marta Zalewska, PR Owner, Aion Bank ZADZWON!

223339777

m Jak przeku¢ wyzwania banku w szanse komunikacyjne?

Qs 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)
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m Jak komunikowac sie w dobie pandemii - nowe narzedzia PR?
m Jak stopniowac przekaz i budowaé napiecie w PR finansowym?
m Czy budzet jest ograniczeniem? Dziatania organiczne vs rzeczywistosc

09:45
Marka Osobista - jak ja rozwija¢ w czasach SoMe? | czy w ogéle warto?

S Barbara Krysztofczyk, CEO & Image Coach, Krystal Point

m Jak wykorzystac szanse, jaka dajg nam media spotecznosciowe?
m Etapy rozwoju marki osobistej

m Siedem krokéw do zbudowania silnej marki wtasnej

m Entry ticket kategorii vs USP

10:15
Media tradycyjne. Czy nadal s3 dobrym kanatem do poszerzania zasiegow Twojej marki?

S Maciej Krzysztoszek, Rzecznik Prasowy, Grupa Amica

11:00
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawiazywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

11:15
Twitter, LinkedIn, Facebook, Instagram, Tiktok...Kreatywne taktyki budowania wizerunku Twojej marki poprzez
media spotecznosciowe

S\ Agnieszka Pajak, Polskie Stowarzyszenie Public Relations

Najlepsze narzedzia do kreowania i wzmocnienia wizerunku Twojej marki w mediach spotecznosciowych
Nieszablonowe tresci kluczem do przykucia uwagi i zwiekszenia zainteresowania Twojg marka w social mediach
Pomysty na zwiekszanie zasiegdw z wykorzystaniem bezptatnych dziatan

Planowanie budzetu na dziatania w social mediach

12:00
Influencer nadal ma moc! Twoi Klienci nadal stuchaja gwiazd i celebrytéow

S Hanna Czacharowska, Head of Digital, MSL

m Wiarygodnos¢ i sposéb komunikacji influencera dostosowany do grupy odbiorcéw kluczem do zwiekszenia
Swiadomosci Twojej marki na rynku
m Wzmocnij Twojg marke poprzez dobdr wtasciwego influencera oraz skuteczna k MASZ PYTANIE?

m Jak wspodtpracowac z influencerami, aby obie strony miaty z tego korzys$¢? ZADZWON!
223339777

Qs 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)
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12:45
Lunch

13:30
Jak zbudowac dobre relacje na linii PR-owiec - Dziennikarz?

S\ Jacek F. Balcer, Dyrektor Komunikacji, Grupa Kapitatowa RAFAKO

Strategie budowania zaufania i dobrych relacji z dziennikarzami
Jak uwies¢ media? Jak przyciagnac uwage redaktoréw telewizyjnych, radiowych, prasowych?
Gdzie, jak i co publikowac, by media same docieraty do informacji o Twojej firmie?

Jak prowadzi¢ dziatania PR-owe w poszczegdlnych mediach i zachowac spéjna strategie Twoje marki?

14:15
Twoja marka na celowniku! Jak w praktyczny sposéb obali¢ fake newsa?

SL. Beata Chadzyriska vel Radolirfiska, Senior PR Manager, Huawei CBG Polska

m PR kontra fake news
m Czy zawsze musisz walczy¢ z fake newsami?
m Jak przezwyciezaé nieprawdziwe informacje na temat Twojej marki?

15:00
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawiazywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

15:15
Zmora mikrokryzysow, czyli z matej chmury deszcze niespokojne. Jak unika¢ duzego kryzysu z drobnych spraw?

S Adam taszyn, CEO, Alert Media Communications Sp. z o.o.

S\ Katarzyna Wilczewska, Corporate Communications Manager, PEPCO
S Marta Wojciechowska, Senior PR Manager, Nutricia Sp. z o.o.

S Wojciech Jabczyriski, Rzecznik, Orange Polska

SV Jacek tawrecki, Dyrektor ds. Komunikacji, Fortum

m Mikrokryzysy jako realna codziennos¢ PR-owca firmy o duzym zasiegu konsumenckim - dziesiatki drobnych ognisk
zapalnych, ktére trzeba gasi¢ z zaangazowaniem jak przy duzym pozarze.

m Kiedy problem przeradza sie w kryzys? Gdzie lezy cienka granica miedzy np. reklamacja, czy negatywna opinig VIP-a
a sytuacja kryzysowa?

m Jakie sg najlepsze praktyki zarzadzania indywidualnymi emocjami, ktére moga wybuchna¢ na duza skale? Jakie
sprawdzone metody?

m Kiedy ilos¢ drobnych probleméw przeradza sie w negatywna jakos¢ i skale naras BV YNSA=a 7\ =

m Jak unikna¢ btedéw nadreakcji? ZADZWON!

m Media spotecznosciowe (np. drobne komentarze, zdjecia) jako zrédto fal negatyr 223339777

Q, 223339777 DA konferencje@pb.pl (4638)
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m Czy hejt produktowy jest nadal niebezpieczny dla firm, bo moze okres pandemii wytworzyt w nas odpornosc stadna
na hejt?

m Kulisy zarzadzania mikrokryzysami, barwne kejsy, tipy zarzadzania ryzykiem eskalacji od drobiazgu do wizerunkowej
katastrofy

Nieformalny i dynamiczny przeglad tego tematu przeprowadzi Adam taszyn, szef PR-owej agencji Alert Media
Communications. A swymi doswiadczeniami, opowiesciami i wypracowanymi metodami podzielg sie jego goscie:

Katarzyna Wilczewska, Corporate Communications Manager, PEPCO
Marta Wojciechowska, Senior PR Manager, Nutricia Sp. z 0.0.
Wojciech Jabczynski, Rzecznik, ORANGE Polska

Jacek tawrecki, Dyrektor Komunikacji, Fortum

17:00
Zakorniczenie Kongresu

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Q& 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)
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fiS

PRELEGENCI

Stefan Augustyn
PR & Communications Manager PayEye

Zwolennik wprowadzania w zycie zasady ,wyroznij sie lub zgin”, ktéra praktykuje

od blisko dwdch dekad wspierajac firmy i instytucje w procesie budowy pozytywnego
wizerunku. Na co dziert PR & Communications Manager oraz rzecznik prasowy PayEye
- polskiego fintechu o globalnych zasiegu, ktory opracowat pierwszy na $wiecie

komercyjny, petny ekosystem ptatniczy oparty na biometrii teczéwki oka. Chetnie
dzieli sie wiedzg podczas szkolen, a takze zajeé ze studentami Uniwersytetu
Woroctawskiego oraz SWPS Uniwersytetu Humanistycznospotecznego. Fascynuja
go media, réwniez zawodowo. Cztonek Polskiego Stowarzyszenia Public Relations.

Jacek F. Balcer
Dyrektor Komunikacji Grupa Kapitatowa RAFAKO

PR - owiec z wieloletnim doswiadczeniem w komunikacji korporacyjnej, szczegdlnie

w komunikacji kryzysowej. Kariere zawodowa rozpoczynat jako dziennikarz
telewizyjnych Wiadomosci w latach 90 tych. Prace w public relations rozpoczat

od stanowiska rzecznika prasowego oraz dyrektora marketingu i PR w Towarzystwie
Ubezpieczen i Reasekuracji WARTA.S.A. i Warta Vita S.A., pézniej byt Dyrektorem
Zarzadzajacym Obszarem Marketingu i PR w Banku BPH, gdzie miedzy innymi
przygotowat i nadzorowat projekt rebrendingu banku. Ma duze doswiadczenie

w procesach IPO - odpowiadat za komunikacje wejscia na GPW miedzy innymi spotki
ENEA S.A. Podczas pracy w PLL LOT SA i Eurolot S.A. taczyt funkcje rzecznika
prasowego i dyrektora PR z pracg pilota liniowego. Byt wspéttwdrcg marki eurolot.com
dla linii Eurolot i wprowdzat na rynek potaczenia tego przewoznika. Od kilku lat
prowadzi wtasna firme PR, wsrdd jego klientdw sa spétki gietdowe z obszaru
budownictwa infrastrukturalnego i energetyki, prowadzi takze wyktady dla studentéw
wyzszych uczelni.

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Q& 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)
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Beata Chadzynska vel Radolinnska
Senior PR Manager Huawei CBG Polska

Ma wieloletnie doswiadczenie w komunikacji, zarzadzaniu zespotem redakcyjnym oraz
dziennikarstwie ekonomicznym. Od 4 lat odpowiada za strategie oraz komunikacje
marki i produktéw Huawei CBG Polska w randze Senior PR Managera. Wczesniej przez
kilkanascie lat zwigzana byta z Grupa TVN, poczatkowo jako reporter i wydawca

w redakcji ekonomicznej TVN24, w kolejnych latach jako wicedyrektor ds. informacji

biznesowych TVN. Wspoéttworzyta kanat TVN CNBC, gdzie petnita role zastepcy
redaktora naczelnego.

Krystian Cieslak
m "Q Founder & CEO Remarkable Ones
‘/, "\ Z branza PR jestem zwigzany od czasoéw, kiedy informacje prasowe wysytato sie
A& \ faksem. Od 2016 roku zarzadzam fantastycznym zespotem konsultantéw Remarkable
“. ) Ones. Realizujemy nowatorskie kampanie digital PR dla startupéw, firm
/ technologicznych oraz innowacyjnych korporacji takich jak Booksy, Brainly, TomTom

Telematics i Bonduelle. Wspéttworzytem Blog Forum Gdansk, najwazniejsza
konferencje dla twoércow internetowych w Polsce oraz Program dla Mtodziezy ,Mam
Haka na Raka”, uznany przez Zwiazek Firm Public Relations za Kampanie PR XX-lecia.
Bywam wyktadowcg PR na Politechnice Warszawskiej w Akademii Leona
Kozminskiego oraz Uczelni tazarskiego. PR to dla mnie relacje. Jesli doczytates do tego
miejsca, mam nadzieje, ze bedziemy mieli okazje poznac sie osobiscie.

Hanna Czacharowska
Head of Digital MSL

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)
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Justyna Goscinska-Bociong

Dyrektor ds. Komunikacji i Marki Korporacyjnej Medicover Sp. z o.0.

Z branza komunikacji i public relations zwigzana juz od kilkunastu lat. Obecnie w firmie
Medicover odpowiada za dziatania komunikacyjne dla obszaru Healthcare Services

w pieciu krajach (Polsce, Rumunii, Ukrainie, Wegrzech i Indiach). W ramach swoich
obowiazkéw odpowiada za komunikacje wewnetrzna, budowanie reputacji firmy,

komunikacje korporacyjna, relacje z mediami oraz dziatania brandingowe. Przed
rozpoczeciem pracy w Medicover petnita funkcje Consulting Directora w jednej

z najwiekszych sieciowych agencji - Havas PR Warsaw. Wczesniej zwigzana z Polska
I1zba Ubezpieczen oraz agencja Hill+Knowlton Strategies. Przez kilka lat pracowata
takze jako dziennikarka i wydawca w Telewizji Polskiej, gdzie byta odpowiedzialna

za programy o tematyce gospodarczej, spotecznej i zdrowotnej. Ukonczyta
dziennikarstwo i komunikacje spoteczng na Uniwersytecie Warszawskim, a takze
zdrowie publiczne na Uniwersytecie Szczecinskim. Od kilku lat jurorka konkursu , Ztote
Spinacze” organizowanego przez Zwigzek Firm Public Relations (ZFPR).

Sebastian Grochala

Dyrektor Marketingu i Komunikacji Polska Grupa Farmaceutyczna S.A.

W latach 2010 - 2018 rzecznik prasowy i kierownik zespotu ds. komunikacji
wewnetrznej i zewnetrznej w Miejskim Przedsiebiorstwie Komunikacyjnym w todzi.
Od 2018 roku odpowiadat za marketing oraz komunikacje wewnetrzng i zewnetrzna
Spoétek LS Airport Services S.A. oraz LS Technics Sp. z 0.0. zajmujacych sie obstugg
naziemna i techniczna statkéw powietrznych na polskich lotniskach. Grupa Kapitatowa
LS jest najwiekszym pracodawca polskiej branzy lotniczej. Od marca 2020 roku
zwigzany z Polska Grupa Farmaceutyczna. Absolwent Filologii Polskiej

na Uniwersytecie £6dzkim oraz studidw "PR i Strategiczne Komunikowanie w Firmach"
na SGH w Warszawie.

Wojciech Jabczynski

Rzecznik Orange Polska

Od 2008 rzecznik Orange Polska. Z branza PR zwigzany od 1999 roku. Wczesniej
dziennikarz i redaktor Gazety Wyborczej. Realizowat wiele projektow z zakresu

PR korporacyjnego, produktowego i zarzadzania kryzysowego. Byt jednym

z pierwszych rzecznikéw w Polsce, ktéry prowadzit blog firmowy. Entuzjasta
wykorzystania social mediéw w komunikacji i PR. Cztonek Polskiego Stowarzyszenia
Public Relations.

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777
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Magdalena Jarzabek

Manager ds. komunikacji Fortum

Managerka ds. komunikacji od ponad 10 lat zawodowo zwigzana z branza
energetyczna. Wspoéttwoérczyni programu CSR Honorowy Dawca Energii Fortum
realizowanego w latach 2012-2017, koordynatorka programu Fortum dla Slaskich
Dzieci realizowanego w latach 2012-2020. Obecnie odpowiada za cze$¢ kreatywng

i wspotprowadzi kampanie spoteczng "Kraina GOZ", ktéra ma zachecac¢ Polakow

do zmiany nawykow w zgodzie z koncepcjg Gospodarki Obiegu Zamknietego (GOZ).
Specjalistka od projektowania graficznego i komunikacji wizualnej. Jest absolwentkg
Wydziatu Zarzadzania Politechniki Czestochowskiej. Ukonczyta takze studia
podyplomowe z Zarzadzania Marka w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie oraz
Projektowania Graficznego na Akademii Sztuk Pieknych im. Wtadystawa
Strzeminskiego w todzi. Uczestniczka wystawy zbiorowej PATA 2016 Final Show Il w
todzi. W 2017 r. trener projektowania graficznego w ramach projektu Akademia
Ambasadorow Niemozliwego - Artifex Mundi realizowanego przez Fundacje Pomocy
Dzieciom Ulica. Kampania Fortum ,Elektromobilnos$¢ na polskim niebie” dla ktérej
przygotowata m.in. identyfikacje wizualng otrzymata dwa brazowe Spinacze.
Prywatnie wielbicielka sztuki uzytkowej, fotografii i animacji, zakochana w kraju
kwitnacej wisni.

Magdalena Kraszewska

National Marketing & Communication Manager Kuehne + Nagel Sp. z 0.0.

Od poczatku swojej kariery pracuje w miedzynarodowym srodowisku. Od ponad 15 lat
zwigzana z globalna firma logistyczng Kuehne + Nagel. Obecnie odpowiada za dziatania
digital sales oraz komunikacji na terenie Polski wspétpracujac scisle ze strukturami
globalnymi i regionalnymi organizacji, petni tez role rzecznika prasowego firmy.
Prowadzi projekty z zakresu public relations, kampanii sprzedazowych, online
marketingu, market inteligence czy organizacji eventow, webinariéw i podcastéw. Jej
dziatania sg inspiracjg do zmian i dziatan w innych krajach w regionie centralnej

i wschodniej Europy. Jej pasja jest coaching, ktéry wykorzystuje w codziennej pracy
zludzmi'idla ludzi.

Barbara Krysztofczyk
CEO & Image Coach Krystal Point

Stratezka komunikacji oraz trenerka - od 2007 roku prowadzi m.in. szkolenia
medialne, z wystgpien publicznych, z budowania marki osobistej i kryzysowe. Szefowa
PR sztabu wyborczego Szymona Hotowni oraz jego trenerka medialna
(przygotowywata go m.in. do debat prezydenckich) w kampanii wyborczej 2020.
Woczesniej wieloletnia prezeska zarzadu agencji Synertime (PR + Social Media).

Koordynowata ponad 150 polskich i miedzynarodowych projektéw PR. Jest
wspoétautorka ,Leksykonu public relations”, prowadzi zajecia na London School of PR.
Forbes Woman umiescit jg na liscie Top25 Mistrzyn Linkedlna 2021. (krystalpoint.pl).
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Maciej Krzysztoszek

Rzecznik Prasowy Grupa Amica

W Grupie Amica odpowiada za komunikacje zewnetrznga i relacje z mediami. Wczesniej
przez ponad 8 lat zwigzany z PR-em finansowym, najpierw w Urzedzie Komisji Nadzoru
Finansowego, w ktorym realizowat kampanie spoteczne i odpowiadat za kontakty

z mediami, a nastepnie w towarzystwie ubezpieczeniowym LINK4, gdzie petnit funkcje

rzecznika prasowego i menedzera komunikacji korporacyjnej. Od 2018 roku cztonek

Polskiego Stowarzyszenia Public Relations i koordynator Klubu investor relations
PSPR. Ma takze ponad 8-letnie doswiadczenie dziennikarskie, ktére przez lata
zdobywat w redakcjach biznesowych, m.in. TVN CNBC, TV Biznes, Bloomberg
Businessweek Polska i Rzeczpospolita. Jest absolwentem Wydziatu Dziennikarstwa
i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego oraz Szkoty Gtéwnej Handlowej
w Warszawie.

Adam taszyn
CEO Alert Media Communications Sp. z 0.0.

Ekspert komunikacji kryzysowej i strategii wizerunkowych. W branzy PR od 1998 .
Prezes agencji Alert Media Communications. Wspoétzatozyciel i wiceprezes
Stowarzyszenia Agencji Public Relations. Doradca dziesigtek firm, instytucji, NGOs

i 0s6b publicznych (m.in. Coca-Cola, Danone, DKMS, Goodyear, Philip Morris, PLL LOT,
Velux, KPRM, cztonkéw wtadz RP). Wyktadowca PR m.in. na UW, krakowskiej WSE,
UEK. Autor poradnikéw ,Media i ty” oraz ,eKryzys”. Pomystodawca i wspotautor

ksigzek ,Pierwsze ¢wiercwiecze. 25 lat PR w Polsce” i ,Sztuka Public Relations”.
Wspatautor ,Leksykonu PR”. Byty cztonek Rady Etyki PR. Wyrdzniony w 2014 przez
PSPR za ,wktad w zbudowanie branzy PR w Polsce”. W 2009 znalazt sie na liscie
Newsweeka 50 najbardziej wptywowych Polakéw (poz. 27). Twérca terminu ,przekazy
dnia” oraz kryzysowej Zasady 5P. Do 1998 dziennikarz m.in. radiowej Tréjki, Zycia
Warszawy, Ekspressu Wieczornego. Z wyksztatcenia prawnik - absolwent WPIiA
Uniwersytetu Warszawskiego.

Jacek tawrecki

Dyrektor ds. Komunikacji Fortum

Ma ponad 20 lat doswiadczenia w dziedzinie komunikacji korporacyjnej, gtéwnie
w firmach miedzynarodowych dziatajgcych w Polsce. Z Fortum jest zwigzany od roku
2012. Odpowiada za komunikacje w Polsce i petni funkcje rzecznika prasowego.
Koordynowat takze dziatania komunikacyjne na Litwie, totwie i w Estonii. Wczesniej

R ITE

zarzadzat komunikacja korporacyjna, produktowa i wewnetrzna w firmach
farmaceutycznych: Novartis i AstraZeneca. Pracowat takze w agencjach public
relations. Jest absolwentem Uniwersytetu Warszawskiego (lingwistyka stosowana)
oraz Szkoty Gtéwnej Handlowej (Program Studiéw Europejskich: komunikowanie).
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Roksana Obuchowska-Waslicka

Corporate Communications & PR Credit Suisse (Poland) Sp. z o.0.

Z wyksztatcenia prawniczka, swoja kariere zawodowa na state zwigzata z komunikacja.
Od dziewieciu lat w branzy, od szesciu specjalizuje sie w komunikacji korporacyjnej

i executive communications. Wspiera takze dziatania public relations i dba o wizerunek
organizacji na rynku polskim. Doswiadczenie zawodowe zdobywata gtéwnie w pracy
dla miedzynarodowych korporacji, w réznych branzach (FMCG, IT, finansowej).
Obecnie odpowiada za komunikacje szwajcarskiego banku Credit Suisse w Polsce.
Cztonkini Polskiego Stowarzyszenia Public Relations, od marca 2021 roku zasiada

w zarzadzie stowarzyszenia. Zesztoroczna absolwentka Collegium Medicum

na Uniwersytecie Jagiellonskim. Niedawno po raz pierwszy wystapita jako méweca
nascenie TEDx.

Anna Olszewska

Dyrektorka Departamentu Komunikacji KIR

Doswiadczenie marketingowo-komunikacyjne zdobywata w firmach z branzy FMCG,
farmaceutycznej oraz finansowej (Danone, Wella, PepsiCo, Eli Lilly, GlaxoSmithKline,
KIR). Specjalizuje sie w marketingu strategicznym, komunikacji korporacyjnej

i produktowej. Obecnie jest rzeczniczka KIR - technologicznego huba ustug wspdlnych
dla sektora finansowego. Odpowiada za dziatania PR wspierajace m.in. ustugi zaufania
(zdalne potwierdzanie tozsamosci mojelD, podpis elektroniczny w chmurze mSzafir),

rozwigzania automatyzujace procesy biznesowe i obieg informacji w sektorze
publicznym i prywatnym (split payment, e-paragon, Tarcza PFR) oraz produkcyjne
wdrazanie nowych technologii (sandbox blockchain, trwaty nosnik). Wspétautorka
sukcesu,Ogoélnopolskiego Programu dla Mtodziezy »Mam Haka na Raka«”
realizowanego na zlecenie GlaxoSmithKline przez Hill+Knowlton Strategies,

we wspotpracy z Polskg Unig Onkologii oraz Fabryka Komunikacji Spotecznej,
uznanego przezZwiazek Firm Public Relations za Kampanie PR XX-lecia. Absolwentka
filologii angielskiej (UW), marketingu i zarzadzania (WSPiZ) oraz podyplomowych
studiéw strategicznego zarzadzania marketingiem (SGH).
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Agnieszka Pajak

Polskie Stowarzyszenie Public Relations

Zatozycielka i Senior PR Manager w agencji My Way Media. Od ponad 12 lat zajmuje
sie zawodowo PR-em i mediami spotecznosciowymi dla biznesu, szkoli w tym zakresie
i udziela porad w branzowych mediach. Pracowata jako PR Manager dla Mall Group
nalezacej do grona najwiekszych galerii handlowych online w rejonie CEE, T-mobile
Nowe Horyzonty - miedzynarodowego festiwalu filmowego oraz w Grupie Allegro dla

jednego z najwiekszych serwiséw e-commerce w Polsce - Ceneo.pl. Przez wczesniejsze
lata zdobywata szerokie doswiadczenie z zakresu digital PR-u (w tym social media)
pracujac dla takich marek jak: Volkswagen Polska, Poczta Polska, Uroda Polska, Euro-
tax, ERIF, ZIBI, czy Volkswagen Bank direct. W swoim portfolio ma takze prace dla
Kreacja Pro Andrzeja Pagowskiego, Beaty Sniechowskiej - zwyciezczyni MasterChefa,
Szymona Brodziaka, Katarzyny Bosackiej, Wings Properties, mPay czy Legimi.
Mieszkajac w Wielkiej Brytanii tworzyta dziat administracji Prime Time Recruitment
oraz Nottingham Trent University. Jest wspotautorka raportu ,Bezpieczenstwo

i zaufanie - filary polskiego e-commerce”. Cztonkini Polskiego Stowarzyszenia Public
Relations. Absolwentka Nauk Spotecznych (spec. Komunikowanie miedzynarodowe),
Anglistyki oraz Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej (spec. Kontakty z mediami)
na Uniwersytecie Wroctawskim. Studiowata na Uniwersytecie Nova w Lizbonie

i Uniwersytecie Georgia Southern w USA. Jest wyktadowcg akademickim na Wyzszej
Szkole Bankowej (MBA Business Trends) oraz SWPS (social media). Wczesniej byta
opiekunem merytorycznym studiow E-commerce Manager i Nowoczesny Employer
branding na Wyzszej Szkole Handlowej we Wroctawiu. Posiada certyfikat Event
Managera InMedia Polska oraz Social Selling Master Microsoft Polska.

Marta Pietranik - Pacuta
Head of Communication and Public Affairs XEOS Sp. z 0.0.

Ekspert z dwudziestoletnim do$wiadczeniem w obszarze komunikacji, Public Relations,
marketigu i CSR w réznych branzach (lotnictwo, telekomunikacja, e-commerce,
medycyna, HORECA). Od pieciu lat tworzy od podstaw wizerunek XEQOS - pierwszego
w Polsce centrum naprawy silnikéw lotniczych zbudowanego pod Wroctawiem przez
joint venture Lufthansa Technik i GE Aviation. Wyktadowca i wspdtpracownik
Uniwersytetu Wroctawskiego i Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu.

Z wyksztatcenia filolog hiszpanski, z zamitowania - uczestnik rajdéw i wypraw
offroadowych.

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Q, 223339777 DA konferencje@pb.pl (4638)


tel:+48223339777
tel:+48223339777
tel:+48223339777

17. Kongres Public Relations i Komunikacji

Sebastian Stepak
Chief Executive Officer MSL w regionie CEE

Posiada blisko 20 letnie doswiadczenia w branzy PR. Zawsze pracowat po stronie
agencyjnej. Od 2013 roku zarzadzat Publicis Consultants. Pod koniec 2015 roku
powrécit do MSLGROUP i objat stanowisko dyrektora zarzadzajgcego. W 2020 roku
zostat prezesem polskiego biura i szefem regionu CEE w MSL, najwiekszej agencji PR w
Polsce i najsilniejszej sieci komunikacyjnej we wschodniej Europie. W 2021 stanat

na czele Zwiazku Firm Public Relations, najstarszej organizacji zrzeszajacej polskie
agencje PR. Posiada jedno z ciekawszych spojrzen na branze PR. Zgromadzit ogromna
wiedze na temat tego, jak dziatania komunikacyjne przektadaja sie na realizacje
wynikéw biznesowych. Specjalizuje sie w zarzadzaniu sytuacjami kryzysowymi,

PR korporacyjnym oraz issue management. Byt jurorem na wielu konkursach, m.in.
Cannes Lions, SABRE, Young Creatives, Ztote Spinacze, Clio Awards, Golden Drums,
KTR i wielu innych. Prywatnie pasjonat zabytkowej motoryzacji i amatorskich
wyscigéw samochodowych. W wolnych chwilach studiuje zanikajgce rzemiosta, ktére
pozwalajg mu samodzielnie prowadzi¢ wiekszos¢ prac przy jego kolekgji.
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Maciej Slusarek
Adwokat, Wspdlnik, Partner Le$nodorski, Slusarek i Wspdlnicy sp.k.

Adwokat, wspdlnik zarzadzajacy LSW Le$nodorski, Slusarek i Wspélnicy -
warszawskiej firmy prawniczej dziatajacej od ponad 20 lat. Zawodowo zajmuje sie
gtéwnie kwestiami zwigzanymi z branzami kreatywnymi - od filmu, muzyki, gier
komputerowych do wszystkich nowo powstajacych obszaréw dziatalnosci tworczej.
Drugi obszar zawodowy to postepowania sgdowe - gtéwnie sprawy precedensowe,

a takze liczne postepowania dotyczace ochrony renomy oséb i korporacji. Ze wzgledu
na doswiadczenie w tym obszarze czesto doradza w kwestiach dotyczacych
publicznego wizerunku i jego ochrony. Od poczatku pracy adwokackiej jest mocno
zwigzany z dziatalnoscig samorzadu adwokackiego - przez kilka kadencji petnit role
sedziego dyscyplinarnego, obecnie jest cztonkiem Rady Adwokackiej. Petni réwniez
funkcje Przewodniczacego Komisji ds. etyki i tajemnicy adwokackiej. Niezaleznie

od intensywnej pracy angazuje sie w sprawy pro bono, za co otrzymat szereg
wyroéznien i nagrod. Ponadto, jest zaangazowany w powstawanie i prace licznych
organizacji pozarzagdowych. W ramach jednej z nich - stowarzyszenia Normalne
Panstwo - byt twdrca najwiekszej spotecznej kampanii antykorupcyjnej ,Nie daje/nie
biore tapéwek”, ktéra zostata nagrodzona na forach polskich i zagranicznych.
Wspottworca oraz arbiter Sadu Arbitrazowego przy Krajowe;j Izbie Producentéw
Audiowizualnych. Arbiter Sadu Arbitrazowego przy Konfederacji Lewiatan. W ramach
prowadzonych spraw koncentruje sie gtéwnie na sprawach dotyczacych nowych
technologii, IT, rynku mediéw i rynku kreatywnego. Ekspert i komentator licznych
publikacji na temat prawa w Polsce oraz prelegent na konferencjach prawno-
biznesowych. Wielokrotnie rekomendowany przez renomowane miedzynarodowe
rankingi prawne - Chambers & Partners w dziedzinie technologii, mediéw

i telekomunikacji (TMT) oraz wtasnosci intelektualnej (IP) i Legal 500 - w dziedzinie
TMT, IP oraz rozwigzywania sporéw. W zwigzku z dziedzinami prawa, ktérymi sie
zajmuje zostat wybrany do Zarzadu Stowarzyszenia Prawa Nowych Technologii.
Absolwent Wydziatu Prawa Uniwersytetu Warszawskiego. Doswiadczenie zawodowe
zdobywat w warszawskiej kancelarii zajmujacej sie prawem gospodarczym oraz
londynskiej firmie prawniczej.

dr hab. prof. UW Dariusz Tworzydto
Prezes Zarzadu EXACTO Sp. z o.0.

Kierownik Katedry Komunikacji Spotecznej i Public Relations, na Wydziale
Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego, prezes zarzadu
Stowarzyszenia Agencji Public Relations, prezes zarzadu EXACTO sp. z 0.0. Autor
ponad 260 artykutéw naukowych poswieconych gtéwnie public relations,
publikowanych w kraju i za granica. Autor i wspétautor szeregu projektéw badawczych,
dotyczacych zarzadzania kryzysowego, czy kondycji branzy public relations. Tworca

i organizator Kongresu Profesjonalistéw Public Relations, ktéry od 2001 roku odbywa
sie w Rzeszowie.
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Katarzyna Wilczewska

Corporate Communications Manager PEPCO

Ma ponad dwudziestoletnie doswiadczenie w zakresie komunikacji korporacyjnej

i zarzadzania marka. Obecnie pracuje w firmie PEPCO, odpowiadajac za kreowanie
marki korporacyjnej, budowe architektury proceséw i narzedzi komunikacji
wewnetrznej, zarzadzanie kryzysowe, media relations i projekty w obszarze
odpowiedzialnosci spotecznej. W obrebie wszystkich obszaréw za jakie odpowiada

zramienia firmowego HUBuU, Scisle wspdtpracuje z kilkunastoma europejskimi rynkami.
Woczesniej prowadzita projekty miedzy innymi z zakresu PR, CSR i EB dla branz takich
jak: FMCQG, sektora retail, energetycznego i elektrotechnicznego. W Kompanii
Piwowarskiej przez kilkanascie lat kierowata kluczowymi projektami z zakresu
komunikacji nastawionymi na realizacje strategii biznesowej przy réwnoczesnym
wzmacnianiu identyfikacji pracownikéw z firma i budowaniu relacji z innymi grupami
interesariuszy.

Marta Wojciechowska

Senior PR Manager Nutricia Sp. z o.0.

W Nutricia odpowiada za PR marek zywnosci dla niemowlat i matych dzieci oraz
Influencer Marketing. Specjalizuje sie w dziataniach z zakresu Brand PR, z branza
zwigzana od ponad 15 lat. Absolwentka Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
na Uniwersytecie Warszawskim, a takze (ze wzgledu na zainteresowania prywatne)

studiéw podyplomowych Historia i Kultura Zydéw Polskich na tej samej uczelni.
Wierzy, ze komunikacja to nie tylko storytelling, ale przede wszystkim storydoing - bo
bez autentycznosci nie ma szans na budowanie silnych i spéjnych marek.

Marta Zalewska
PR Owner Aion Bank

Zarzadza biurem prasowym i dziataniami PR-owymi Aion Banku. Razem z agencja
Publicon, przeprowadzita kampanie PR podczas launchu banku na polskim rynku.
Dziatania otrzymaty dwie nagrody branzowe - PR Wing w kategorii PR innowacja roku
- kampania nastepnej generacji oraz PR produktowy za projekt Ambasadorzy Nowej
Bankowosci. Dotychczasowe doswiadczenie zdobywata przy realizacji kampanii dla

marek z branzy technologicznej, ptatnosci, VC i finanséw. Wspétpracowata m.in. Tpay,
Citi Handlowy, UBS czy Ingenico. Absolwentka Clark University, na kierunku
Komunikacji Biznesowe;j.
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Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowosc

E-mail

Ulicai numer

Telefon

Kod pocztowy

Akceptuje regulamin

produktéw i ustug tej spotki

Wyrazam zgode na otrzymywanie od Bonnier Business (Polska) informacji handlowych droga elektroniczna dotyczacych:

0 OO

Chce otrzymywac newsletter Konferencje "PB"
D Wyrazam zgode na inicjowanie przez Bonnier Business (Polska) potaczen telefonicznych w celu marketingu bezposredniego: produktéw i ustug tej spotki

Administratorem danych osobowych jest Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie. Dane sg przetwarzane w celu organizacji konferencji oraz w celach marketingowych na
podstawie odrebnie udzielonych zgdd, ktére moga zostac¢ odwotane w kazdej chwili. Wiecej informacji na temat przetwarzania danych osobowych znajduje sie w Klauzuli Informacyjnej
RODO Zobacz wiecej

Pieczatka i podpis

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Q& 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)


https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/regulamin-wydarzen-platnych-29-09-2021.pdf
https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/Klauzula_informacyjna_RODO_konferencje.pdf
tel:+48223339777
tel:+48223339777
tel:+48223339777

Formularz rejestracji: 17. Kongres Public Relations i

Komunikacji

Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail
z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgdd. Potwierdzenie danych
przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sa niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania
materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2.Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777

Qx 223339777 [PA  konferencje@pb.pl (4638)


tel:+48223339777
tel:+48223339777
tel:+48223339777
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Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych organizowanych przez Bonnier Business Polska Sp. z 0.0.

. Organizatorem warsztatdw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena”) okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w

informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, a w przypadku konferencji stacjonarnych
takze przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie. W
przypadku Wydarzen organizowanych z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytacznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe.

. Ptatnosci nalezy dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze

pro forma lub na fakturze VAT.

Wypetnienie elektronicznego formularza zgtoszeniowego udostepnionego przez Organizatora i zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia (tj. www.konferencje.pb.pl lub innej
wskazanej przez Organizatora) (,Zgtoszenie”) i zatwierdzenie Zgtoszenia poprzez aktywowanie dedykowanego przycisku ,Zarejestruj z obowiazkiem zaptaty” lub pobranie, wypetnienie i
odestanie podpisanego przez osoby uprawnione (w formie papierowej lub skanem na adres e-mail Organizatora) formularza w formacie .pdf zamieszczonego na stronie internetowe;j
Wydarzenia, jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest umozliwienie osobom
wskazanym w Zgtoszeniu uczestnictwa w Wydarzeniu. Na podstawie Zgtoszenia Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro
forma ptatna w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

. Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczna dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania

Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialno$¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegétowe warunki Zgtoszenia, sposdb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz oséb zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.

O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowa¢ Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie pdzniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie

obciazony optata w wysokosci stanowiacej réwnowartosc¢ 20% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pdZniejszym niz na
dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obcigzony petna Cena.

Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

. Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 4 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Niedokonanie

wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu nie wytacza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnien z pkt 9 i 10 Regulaminu.

Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie, podmiot zgtaszajacy informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencie@pb.pl nie pdzniej niz w dniu poprzedzajacym dzien rozpoczecia Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby prowadzacej lub zmiany
lokalizacji Wydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej cze$¢ zostang zwrdcone lub -za zgoda podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa winnym
Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajacemu, ktory optacit Cene, Organizator
zwraca Cene w petnej wysokosci.

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwiazku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowia wtasnos¢ Organizatora (lub podmiotéw wspotpracujacych z Organizatorem) i w zwiazku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposéb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17
Regulaminu.

Zgtaszajacy zobowiazany jest poinformowac uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwala¢ przebieg Wydarzenia -w celu informacyjnym -za
pomoca urzadzen rejestrujacych dZzwiek lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze czynnosci wyklucza mozliwos¢ wziecia udziatu w
Wydarzeniu. Organizator moze zamiesci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych
ochrony débr osobistych, w tym danych osobowych.

Dokonanie Zgtoszenia jest rownoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktérego
osoba zgtaszajaca dziata.

Jesli osoba dokonujaca rejestracji wyraza badz utrzymuje wyrazone uprzednio zgody marketingowe na kontakt e-mailowy oraz telefoniczny otrzymuje 5% statego rabatu na dokonywane
przez siebie rejestracje na ptatne Wydarzenia organizowane przez Organizatora i ogtaszane (oferowane) poprzez dedykowany Wydarzeniom serwis internetowy dziatajacy pod adresem:
www.konferencje.pb,.pl (do momentu wycofania zgdd lub jednej ze zgdd). Rabat ten taczy sie z innymi. Weryfikacja nastepuje w czasie rzeczywistym na podstawie podanego w Zgtoszeniu
adresu e-mail osoby zgtaszajacej. Rabat naliczany jest automatycznie. Prawo do rabatu przystuguje wytacznie osobie dokonujacej rejestracji (dokonujacej Zgtoszenia) i dotyczy danego

Zgtoszenia bez wzgledu na liczbe uczestnikdw rejestrowanych przez osobe dokonujaca rejestracji i uprawniong do otrzymania r=hoti

. Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowaniz MASZ PYTANIE?

teleinformatycznym spetniajacym nastepujace minimalne wymagania techniczne: ZA ZWON!

223339777

21.1.1dostep do Internetu,
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21.1.2 urzadzenie koricowe,

21.1.3 zastosowanie w niektorych przypadkach oprogramowania umozliwiajacego odczytywanie plikéw w réznych formatach (m.in. graficznych, dzwiekowych, multimedialnych,
tekstowych, wideo itp.).

QO ile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej, Organizator w procesie Zgtoszenia przekazuje
informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wziecia udziatu w Wydarzeniu

Organizator Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

23.1.1 problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami oséb trzecich,

23.1.2 niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,
23.1.3 niewtasciwa konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu,

23.1.4 wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

23.1.5 brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia

23.1.6 nieprawidtowa obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia,

23.1.7 innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajace uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

W przypadku Wydarzen stacjonarnych za odrebnie wyrazonymi zgodami podczas rejestracji na recepcji w dniu wydarzenia dane osobowe uczestnikéw (w tym pracownikéw i oséb
trzecich obstugujacych Wydarzenie) obejmujace imie i nazwisko oraz numer telefonu (lub spersonalizowany adres poczty elektronicznej) beda przetwarzane na wypadek stwierdzenia u
ktérego$ z uczestnikéw lub pracownikéw (lub oséb trzecich obstugujacych Wydarzenie) zakazenia wirusem COVID-19. Wyrazona zgoda obejmowac bedzie prawo Organizatora do
udostepnienia danych osobowych wtasciwym stuzbom, instytucjom oraz innym podmiotom realizujacym ustawowe obowiazki zwigzane z zapobieganiem rozprzestrzenianiu sie wirusa
COVID-19 i ograniczeniem liczby zakazen. Organizator zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu oséb, ktére nie wyraza zgody na przetwarzanie
danych osobowych w celu, o ktérym mowa powyzej.

Organizator wskazuje, ze w przypadku wystapienia niepokojacych objawéw w dniu Wydarzenia lub na kilka dni przed Wydarzeniem uczestnik (w tym pracownik i osoba trzecia
obstugujaca Wydarzenie) powinien powstrzymacé sie do uczestnictwa w Wydarzeniu, pozostac¢ w domu, postepowac zgodnie z zaleceniami Gtéwnego Inspektora Sanitarnego /
Ministerstwa Zdrowia i skontaktowac sie niezwtocznie z lekarzem lub powiatowa stacja sanitarno-epidemiologiczna, oddziatem zakaznym, a w razie pogorszenia sie stanu zdrowia
zadzwoni¢ pod nr 999 lub 112 i poinformowac o swoich objawach. W przypadku stwierdzenia niepokojacych objawoéw w trakcie Wydarzenia lub w terminie dwdch (2) tygodni po jego
zakonczeniu uczestnik (w tym pracownik i osoba trzecia obstugujaca Wydarzenie) powinien skontaktowac sie niezwtocznie z Organizatorem i poinformowac o tym fakcie pod
dedykowanym przez Organizatora numerem telefonu 695370213.

Osoba dokonujaca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, ze dane zgtaszanego uczestnika sa prawdziwe, a osoba zgtaszana do wziecia udziatu w
Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych. Po dokonaniu zgtoszenia osoba, ktérej dane w nim wskazano, zostanie poinformowana o
tym kto dokonat Zgtoszenia oraz jakie dane zostaty wskazane z prosba o ich potwierdzenie.

Organizator informuje, Ze w celu zwiekszenia bezpieczenstwa i ochrony zdrowia uczestnikéw Wydarzenia oraz pracownikéw i oséb trzecich obstugujacych Wydarzenie, ograniczenia
kontaktow w miejscu Wydarzenia w ramach zabezpieczenia przed wirusem COVID-19 organizujac Wydarzenie zamierza wdrozy¢ w najszerszym mozliwym zakresie wytyczne dla
organizatoréw spotkan biznesowych, szkolen, konferencji i kongreséw w trakcie epidemii SARS-CoV 2 opracowane przez Ministerstwo Rozwoju z Gtéwnym Inspektorem Sanitarnym
udostepniane do publicznej wiadomosci pod adresem: https://www.gov.pl/web/rozwoj/spotkania-biznesowe-szkolenia-konferencje-i-kongresy.

Organizator zastrzega, ze w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu uczestnicy (jak réwniez pracownicy oraz osoby trzecie obstugujace Wydarzenie) zobowiazani beda do przestrzegania
wszelkich wytycznych dotyczacych bezpieczenstwa wdrozonych przez Organizatora w miejscu Wydarzenia, w tym w szczegdlnosci zobowiazani beda do stosowana maseczek
ochronnych (przytbic, elementéw garderoby) zastaniajacych usta i nos. W przypadku ich braku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do udziatu w Wydarzeniu lub
Zadania opuszczenia pomieszczen, w ktérych odbywa sie Wydarzenie.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.

MASZ PYTANIE?

ZADZWON!
223339777
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	Anna Olszewska
	Dyrektorka Departamentu Komunikacji
                          KIR

	Agnieszka Pająk
	Polskie Stowarzyszenie Public Relations

	Marta Pietranik – Pacuła
	Head of Communication and Public Affairs
                          XEOS Sp. z o.o.

	Sebastian Stępak
	Chief Executive Officer
                          MSL w regionie CEE

	Maciej Ślusarek
	Adwokat, Wspólnik, Partner
                          Leśnodorski, Ślusarek i Wspólnicy sp.k.

	dr hab. prof. UW Dariusz Tworzydło
	Prezes Zarządu
                          EXACTO Sp. z o.o.

	Katarzyna Wilczewska
	Corporate Communications Manager
                          PEPCO

	Marta Wojciechowska
	Senior PR Manager
                          Nutricia Sp. z o.o.

	Marta Zalewska
	PR Owner
                          Aion Bank
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