24 - 25 pazdziernika 2023

Airport Hotel Okecie

19. Kongres PR i Komunikacji

2895 zt netto do 25 pazdziernika

CEL

SAVE THE DATE!

#Dwa dni solidnej dawki inspiracji i rzetelnej wiedzy

#Kilkanascie prelekcji w formie praktycznych case studies

#Kilkunastu znakomitych ekspertéw - praktykow z réznych branz

#Kilka paneli dyskusyjnych - okazja do interakcji prelegentow z uczestnikami

#Setka zaangazowanych uczestnikéw - okazja do wymiany doswiadczen i nawigzania wartosciowych kontaktow

To wszystko juz 24 i 25 pazdziernika podczas 19. edycji Kongresu Public Relations i Komunikacji! £aczymy lideréow PR i
komunikacji z wiodacych na polskim rynku marek, zapewniamy mozliwo$¢ nawigzania kontaktow i zdobycia wiedzy, ktora
pozwoli Tobie PR-owcu zostaé skutecznym strategiem komunikacji!

Dotacz juz dzi$ do uczestnikow 19. Kongresu Public Relations i Komunikacji. Zapraszamy do hotelu Airport Okecie w
Warszawie (ul. Komitetu Obrony Robotnikéw 24) po solidng dawke wiedzy oraz inspiracji! To jedyne miejsce, w ktérym
spotyka sie co roku ponad 100 uczestnikéw z najwazniejszych na polskim rynku firm, znakomici eksperci, a takze
przedstawiciele medidw. 2 dni konferencji to wyjatkowa przestrzen do dyskusji i nauki najlepszych praktyk PR-owych. Czas
i miejsce na poszerzenie wiedzy, ktdre zagwarantuje zréznicowana formuta wydarzenia.

Dajemy Ci inspiracje, wiedze, mozliwo$¢ poznania znakomitych praktykoéw, czas na networking oraz mozliwosc rozwoju!

Obejrzyj relacje z zesztorocznego kongresu



19. Kongres Public Relations i Komunikacji
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OPINIE UCZESTNIKOW POPRZEDNIEJ EDYCJI

” Mnéstwo merytorycznej wiedzy, odswiezajgce. |
Zapisatam cata kartke notatkami, teraz tylko
musze znalezé czas zeby wdrazad.

Konferencja bardzo profesjonalnie przygotowana

i poprowadzona. Tematy bardzo ciekawe, prelegenci
angazujqcy (..) Dobry czas na networking.

Swietny pomyst z niespodziankami. Jestem bardzo
zadowolona. Wynosze duzo tresci porzqgdkujgcych
wiedze i inspiracji.

N
,’ Wspaniate, niezwykle inspirujqce i wartosciowe dwa

dni spedzone w towarzystwie ekspertow i ciekawych
0s06b z branzy. Serdecznie dzigekuje za zaproszenie,
wspdlng debate na temat skutecznej komunikacji,
stworzenie okazji do dzielenia sie doswiadczeniem,
uruchomienie zasobow, wskazanie przestrzeni do
rozwoju i poszukiwania nowych aktywnosci.

Jak zawsze solidna dawka wiedzy i wysoki poziom
organizacji wydarzenia.

Fantastyczna atmosfera, z roku na rok lepsi
moderatorzy, goscie, specjalisci (...)

& 223339777 PA  konferencje@pb.pl (23172)
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Uczestnikom gwarantujemy:

Najwyzsza jako$¢ merytoryczng = wystapienia wytacznie doswiadczonych ekspertéw - praktykéw z réznych branz
Liczne inspiracje i sesje motywujace do dziatania i zmian

Atmosfere sprzyjajaca pogtebianiu wiedzy i kreowaniu nowych pomystéw

Liczne okazje do integracji i interakgcji

Imienny certyfikat potwierdzajacy zdobyta wiedze

& 223339777 PA  konferencje@pb.pl (23172)
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&

PROGRAM

Witorek, 24 pazdziernika

08:15
Rejestracja uczestnikéw, poranna kawa

09:00
Oficjalne rozpoczecie Kongresu

Sl Magdalena Marczak-Makowska, Project Manager, Puls Biznesu

09:10
PANEL DYSKUSYJNY Future Assessment - budowanie odpornosci firmy na nowe czasy

S Moderator: Sebastian Stepak, CEO, MSL

S\ Aleksandra Robaszkiewicz, Head of Corporate Communications and CSR, Lidl Polska sp. z o. o.
SV Jakub Kurasz, Dyrektor ds.komunikacji, PwC Poland

S\ Grzegorz Szczepariski, Chief Executive Officer, Hill+Knowilton Strategies, Prezes ICCO

Future Assesment to unikalna umiejetno$¢ budowania specjalnej odpornosci firmy na warunki zewnetrzne w jakich
niebawem bedzie zmuszona funkcjonowac. Bez wzgledu na to czy mowa o regulacjach cen energii, sankcjach, wakacjach
kredytowych, niekontrolowanym rozwoju Al - w newsach nie widac¢, jak wiele bizneséw kazdorazowo umiera i rodzi sie

po ogtoszeniu kolejnych zmian. Czy doradcy ds. komunikacji sa w stanie pomdc w wypracowaniu tej szczegélnej odpornosci?
Czy funkcjonujac pomiedzy politykami, dziennikarzami i biznesem sa w stanie przewidzie¢, gdzie i kiedy warto wzmocni¢
barykady. Czy PR-owcy sg w stanie zarzadzic¢ problemami jeszcze zanim takowe stang sie realne i na zawsze zmienig ksztatt
branzy? Specjalisci od legal, public affairs, corporate affairs, corporate reputation oraz issue management postaraja sie
odpowiedzieé na te pytania.

10:00
FIRESIDE CHAT. Zintegrowana komunikacja w rozproszonym $wiecie. Jak budowac spéjne doswiadczenie klienta?

SV Justyna Smoliriska, dziennikarka, Puls Biznesu
S\ Piotr Ruszak, Chief Communication Officer, PUBLICIS GROUPE POLAND

m Jak skutecznie docierac do klientéw i budowac spéjny obraz marki?

m Jak sprawic, by klient polubit naszg marke i stat sie jej lojalnym ambasadorem?

m Komunikacja we wspodtczesnym, wielowatkowym $wiecie, stawia przed nami wiele wyzwan, ktére postaram sie
przeanalizowad.

SESJA Q&A

% 22 33397 77 P4 konferencje@pb.pl (23172)
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10:30
JTrudna” komunikacja w dobie zmian (np. wprowadzenie nowej strategii, zwolnienia pracownikéw) - wspétpraca HR i
Komunikacji

S Marta Just, Country Corporate Affairs Head, Sandoz Polska
S\ Matgorzata Milczarek, Country P&O Head, Sandoz Polska

CASE STUDY SANDOZ

Przygotowanie planu komunikacji - o czym i o kim nalezy pamietac¢?
Komunikacja z Partnerami Spotecznymi (Zwiazki Zawodowe, Rada Pracownicza)
Komunikacja z Pracownikami objetymi zmianami oraz reszta organizacji
Komunikacja z partnerami zewnetrznymi

Komunikacja po zakoriczeniu zmian

SESJA Q&A

11:15
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

11:45
Al w PR - szanse i zagrozenia w erze Generative Al

SL Maria Parysz, swiatowa liderka w obszarze sztucznej inteligencji, zatozycielka firm Al w tym Elephant Al

m Jak nie dac sie zwariowac w Swiecie Al i wykorzystac jego szanse?
m Jakie widoczne i niewidoczne zagrozenia niosa ze sobg narzedzia GenAl i jak ich unikna¢?
m Jak znalez¢ sposdb na etyczng komunikacje, przy jednoczesnym poznaniu klienta? (personalizacja)
m Jakie narzedzia Al i GenAl mamy do dyspozycji i jak wybra¢ najlepsze dla nas?
m Jak wykorzystac Transformacje Al do zmiany postrzegania lub wzmocnienia marki?
SESJA Q&A
12:25

PANEL DYSKUSYJNY Kompetencje PR-owca nowej ery...jaki jest dobry mix na trudne czasy?

S\ Moderatorka: Agnieszka Kepiriska-Sadowska, Dyrektorka ds. Komunikacji Korporacyjnej w regionie CEE, Haleon
SL Eliza Wiectaw, Dyrektorka Departamentu PR, Wonga

SL Natalia Gebska, Dyrektorka ds. Komunikacji, Centralny Osrodek Informatyki

SL Maciej Lasor, Dyrektor ds. Komunikacji w Europie Wschodniej, Cztonek Zarzadu, Unilever

Sl Magdalena Brzeziriska, Director Corporate Affairs, Grupa Zywiec Sp. z o.o.

m Od social media, SEM/SEQ, przez chat boty, media relations, branded content, podcasty, voice, video, konferencje,
wydarzenia branzowe, zarzadzanie kryzysowe - czy na wszystkim trzeba sie znacé?
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m Jak zdecydowac ktére kompetencje rozwijac. | co o tym decyduje? Branza? Klient? Produkt? Otoczenie zewnetrzne?
Interesariusze do jakich komunikujemy?

m Jakich ludzi potrzebuje dzis nasz sektor?

m Dobry speech na trudne czasy - o trendach w komunikacji i ucieczce przed korpo narracja - co sie dzi$ sprawdza
idlaczego?

m Masz 50 tys PLN. W jakie kompetencje PR Ty dzi$ zainwestujesz?

13:25
Przeglad najciekawszych kampanii w 2023 .

S\ Sebastian Stepak, CEO, MSL

CASE STUDIES

Sesja inspiracji, podczas ktérej przedstawione zostang nagrodzone kampanie PR-owe z tegorocznych edycji polskich
i Swiatowych festiwali.

SESJA Q&A

14:05
Przerwa na lunch

15:00
Czy PRowcy potrafia sprzedawac? Jak dziatania media relations przektadaja sie bezposrednio na sprzedaz Twojej
firmy

SL Tomasz Bogustawski, Head of Brand & Communication, EY Polska

CASE STUDY EY

m Ktora droga idziemy: PR/Marketing/Sprzedaz, czy na skréty: PR/Sprzedaz ( wprowadzenie)
m EY ttumaczy Polski tad - kampania edukacyjna, ktdra sprzedawata ( case study)

m Co mozna sprzedawac za pomoca mediow (wnioski z kampanii)

m Nowa rola pr-owca w firmie? (podsumowanie)

15:45
PANEL DYSKUSYJNY. Rola odpowiedzialnego influencer marketingu w budowanie swiadomosci marki - czego nauczyt
nas miniony rok?

S Moderatorka: dr Anna Wiliriska-Zelek, adwokat, starszy prawnik, Menedzer Dziatu Prawa Gospodarczego, Filipiak
Babicz

S Milena Nosek, dietetyk kliniczny i psychodietetyk. Autorka ksiazek o tematyce zywienia, wypowiedzi eksperckich w
mediach, bloga, wyktadowca

S Amanda Postolska, CEO, CancerFree sp. z o.0.

SL Krzysztof Lehmann, Zastepca Dyrektora Delegatury Bydgoskiej, UOKiK

S\ Krystian Botko, Co-Founder, ANYSTAR.PL

m Co zmienity Rekomendacje UOKIiK dotyczace oznaczania tresci reklamowych?
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m Wspdtpraca z influencerami w zakresie produktow sensytywnych (na przyktadzie branzy healthcare) oraz w obszarach
ESG - na co zwracad szczegdlng uwage?

m Czy kryzysy wizerunkowe influenceréw stajg sie kryzysem marki? Zarzadzanie procesami komunikacyjnymi i prawnymi
zuwzglednieniem specyfiki SoMe

m Nieuczciwe praktyki influenceréw, agencji i... uzytkownikow?

16:35
Wyzwania prawne PRowca - zgodna z prawem i efektywna aktywnos¢ w Internecie

S0 adw. Hanna Marcinkiewicz-Grzesiak, Adwokat, Partner, SKP Slusarek Kubiak Pieczyk
S\ adw. Maciej Slusarek, Adwokat, Partner Zarzadzajacy, SKP Slusarek Kubiak Pieczyk

Wykorzystanie nowych technologii w komunikacji

Jakie tresci moga podlegac ochronie w Internecie?

Czy mozna we wtasnej publikacji postuzy¢ sie cudza twoérczoscia?
Publikowanie zdje¢ na stronach www/w mediach spotecznosciowych
Prawo do wizerunku i prywatnosci

17:10
Zakonczenie pierwszego dnia Kongresu

Sroda, 25 pazdziernika

09:00
PANEL DYSKUSYJNY ESG - jak madrze komunikowac zré6wnowazony rozwéj?

Moderatorka: Lidia Deja, senior consultant in sustainable change and communication; founder, PPB Consulting
Agata Wydmariska, Head of Marketing & Communications Central & Eastern Europe, DHL Supply Chain

Ewa Gayny, Prezeska Zarzadu, Medius Sp. z o.0.

Nina Vincenz-Krajewska, Rzeczniczka Prasowa, Gietda Papierow Wartosciowych w Warszawie

Maciej Tomaszewski, Rzecznik Prasowy, Head of PR & Communication, STRABAG

Marta Pokutycka-Madrala, Dyrektorka Komunikacji Korporacyjnej, Nationale-Nederlanden

SECEPCPCRS

m Komunikowac ESG madrze, czyli jak? Jakie sa gtéwne czynniki sukcesu? Czego unikaé? Rola komunikacji w strategii
zréwnowazonego rozwoju.

m Czy w dobie ESG komunikacja moze budowac zaréwno reputacje, jak i konkurencyjna przewage biznesu? Przyktady
praktyk.

m Jakie wyzwania stawia ESG przed PR/ komunikacja? Jak radzi¢ sobie z komunikacja zmian, takich jak nowa strategia,
cyfryzacja, transformacja kulturowa etc. ?

m Jakich kompetencji potrzebuje efektywna komunikacja zréwnowazonego rozwoju? Na co zwréci¢ uwage w planach
rozwojowych liderow i zespotéw komunikac;ji?
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09:50
Kampanie spotecznie - jak stworzy¢é kampanie tak by nie ucichta po pierwszym szumie i zaangazowac¢ do zmian
spotecznych

SV Krzysztof Cibor, Koordynator zespotu, Greenpeace Polska

CASE STUDY GREENPEACE

SESJA Q&A

10:35
Jak tworzyc¢ komunikacje, ktéra angazuje oraz buduje zaufanie odbiorcow?

SL Marta Benedyczak, Menadzerka ds. komunikacji, Siemens Polska
S\ Katarzyna Kucisz-Rostor, Impact Manager, McDonald's Polska
S\ Agata Zeman, Managing Director, 24/7Communication

SL Filip Kozusznik, Content & Digital Director, 24/7Communication

CASE STUDY SIEMENS oraz MACDONALD'S

Tworzenie wartos$ciowych tresci w Swiecie szybko zmieniajacego sie otoczenia - prowadzenie szybkich oraz efektywnych
dziatarh komunikacyjnych, przy jednoczesnym zachowaniu wiarygodnosci.

m Bariery dotarcia do odbiorcow, z ktorymi musza sie obecnie mierzyé Agencje oraz Dziaty PR (nattok komunikatow; brak
czasu i uwagi odbiorcéw; hermetyczny jezyk komunikatéw korporacyjnych itp.).

m Technika w stuzbie komunikacji. Jakie nowoczesne narzedzia oraz aplikacje pomagajg w szybkim i skutecznym
docieraniu do odbiorcéw, zaréwno wewnatrz, jak i na zewnatrz organizacji?

m Zaciekawiaj oraz inspiruj - sprawdzone i skuteczne sposoby przyciggania uwagi odbiorcow.

m Jak oddzieli¢ komunikacje stuzacg biezacej informacji od komunikacji, ktéra ma zaangazowac odbiorcéw do dziatania?

m Koncept ,Business TV”, czyli jak zrobi¢ w naszej firmie telewizje?

SESJA Q&A

11:20
Przerwa na kawe oraz networking

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaski i zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z prelegentami i uczestnikami Kongresu!

11:45
Diversity&Inclusion w komunikacji PRowej - moda czy must have?

5L Katarzyna Zabratariska, Menadzerka ds. Réwnosci i Wtaczajacej Kultury Organizacyjnej, Grupa Zabka

CASE STUDY GRUPY ZABKA

m O komunikacji uwzgledniajacej potrzeby oséb z niepetnosprawnosciami stéw kila
m Walka z wykluczeniem oraz wdrazanie inkluzywnosci jezykowej
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m Odniesienie sie organizacji biznesowych do waznych proceséw spotecznych - wykluczenia spotecznego,
réwnouprawnienia kobiet, zagrozen klimatycznych, natezenia migracji.

SESJA Q&A

12:30
Komunikacja multigeneracyjna - jak zmienia sie komunikacja wzgledem réznych pokoleniowo grup odbiorcéw?

5L Marcin Kasprzak, Head of Marketing & PR, ERBUD Group

CASE STUDY GRUPY ERBUD

W wielu firmach dochodzi do zmiany generacyjnej, ,stara gwardia” przestaje czuc sie swobodnie we wtasnej firmie. Wideo
wypiera tekst, TikTok obdziera z powagi, ale jednoczescie jest chetnie ogladany, mamy do czynienia z trzema modelami
adaptacji do zmian. Jak pogodzi¢ te pozornie rézne potrzeby?

SESJA Q&A

13:15
PANEL DYSKUSYJNY Komunikacja z mediami- Jak skutecznie komunikowac¢ sie z dziennikarzami

S Moderatorka: Karolina Hytrek-Prosiecka, Gazeta.pl

SL Iwona Zaczek, Senior PR Manager, wefox Insurance, oddziat w Polsce

S\ Anna Marciniak, Dyrektorka ds. komunikacji w polskim oddziale Mastercard Europe
S Anna Gumowska, CEO, Prime Time PR

SL Mateusz Htadki, dziennikarz, TVN

S0 Marcel Zatoriski, dziennikarz, Puls Biznesu

m Co zrobi¢, zeby nie by¢ odestanym od razu do dziatu reklamy?

m Czyjeszcze mozna z dziataniami marek wejs¢ bezptatnie do mediéw?

m Czyistnieja (sa mozliwe) jeszcze klasyczne media relations

m Jakie sg aktualne oczekiwania dziennikarzy odnosnie wspétpracy z PRowcami i odwrotnie - jak prowadzi¢ skuteczng
wymiane informacji w szybko zmieniajacej sie rzeczywistosci

14:10
Przerwa na lunch

15:00
WARSZTATY ROWNOLEGLE

Warsztaty beda odbywac sie réwnolegle.

Kazdy z Panstwa moze wybrac jeden z ponizszych warsztatow. Dzieki tej formule mogg Panstwo przeéwiczyc interesujace
zagadnienia, wymienic¢ opinie z pozostatymi uczestnikami, jak réwniez zadawac pytania ekspertom prowadzacym
poszczegolne spotkania.

WARSZTAT nr 1

Jak skutecznie analizowa¢ kampanie i tresci w Internecie
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Mozliwosci ptynace z monitoringu Internetu

Analiza tresci w sieci w oparciu o przyktady marek w Internecie
Analiza konkurencji

Analiza tematéw/branzy/kategorii produktowe;j.

Mozliwosci analizy kontekstéw i wyciggania z nich wnioskéw.

przyktady analiz wraz z wnioskami jakie mozna wyciggna¢

Mikotaj Winkiel, Chief Evangelist, Brand24

WARSZTAT nr 2

SZEWC BEZ BUTOW NIE BEDZIE JUZ CHODZIt, czyli jak PR-owiec powinien zadba¢ o swoja marke osobista

Podczas warsztatu przeanalizujemy elementy wptywajace na to, co powoduje, Zze marka osobista eksperta jest wyrazista,
transparentna i jednoznaczna w odbiorze, oméwimy nowoczesne narzedzia personal brandingu oraz wspdlnie zrobimy
audyt, co mozna zmienic¢ i wdrozy¢ w temacie personal brandingu u uczestnikéw warsztatéw.

m Elementy spdjnego wizerunku eksperckiego

m Nowoczesne narzedzia budowania marki osobistej

m Audyt personal brandingu w formie check-listy

m Road mapa wdrozenia zmian w komunikacji marki osobistej uczestnikéw.

Karolina Janik, CEO, Personal PR

16:30
Zakonczenie 19. Kongresu PR i Komunikacji
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05

PRELEGENCI

Marta Benedyczak

Menadzerka ds. komunikacji Siemens Polska

Marta posiada kilkunastoletnie doswiadczenie w tworzeniu strategii komunikacyjnych,
budowaniu wytycznych i standardéw dla komunikacji wewnetrznej, oraz

w realizowaniu dziatan i projektow z zakresu corporate communications, employee
engagement i zarzadzaniu zmiana. Doswiadczona moderatorka eventéw i paneli,
odkrywa i doskonali sie jako prowadzaca podcasty. Budowata i usprawniata
komunikacje wewnetrzna w miedzynarodowych firmach, takich jak Credit Suisse

i Skanska, w skali kraju, regionu, a takze globalnie. Od ponad dwdch lat zwigzana

z Siemensem, w ktérym obecnie odpowiada zaréwno za komunikacje wewnetrzna, jak

i wspotprace z mediami.

Tomasz Bogustawski

Head of Brand & Communication EY Polska

Ekspert z ponad 15 - letnim doswiadczeniem w obszarze komunikacji korporacyjnej,
relacji z mediami, social media, komunikacji kryzysowej. Dyrektor ds. komunikacji
EY Polska. Wczesniej PR manager Banku Pekao S.A., gdzie odpowiadat za relacje
mediami, drugiego pod wzgledem wielkosci banku w Polsce. Projektowat i wdrazat

kilkanascie strategii komunikacji, stworzyt kilkadziesigt kampanii komunikacyjnych,
zorganizowat ponad sto konferencji prasowych. Obecnie koncentruje sie na integracji
dziatan komunikacyjnych z marketingiem i sprzedaza. Specjalizuje sie réwniez

w komunikacji finansowej oraz budowie marki osobistej lideréw organizacji. W EY
Polska odpowiada takze za obszar sponsoringu i komunikacji oraz raportowania
wewnetrznego kwestii zwiazanych z ESG. Wraz z zespotem komunikacji EY laureat
Ztotego Spinacza w kategorii Media Relations i brazowego w kategorii PR Finansowy.

% 223339777 PA  konferencje@pb.pl (23172)



19. Kongres Public Relations i Komunikacji

Krystian Botko
Co-Founder ANYSTAR.PL

Marketer i przedsiebiorca z kompleksowym doswiadczeniem w obszarze creators
economy, mediéw i reklamy. Zarzadzat miedzy innymi marka Tiger oraz pracowat
w Google, gdzie doradzat najwiekszym biznesom jak rozwijac sprzedaz dzieki
komunikacji na YouTube. W 2015 zatozyt dedykowana platformie YouTube agencje
TalentMedia, ktéraw 2019 roku przejeta sieci partnerskie LifeTube, Gamellon oraz

agencje marketingu gamingowego Gameset. W wyniku tego, powstata LTTM -
najwieksza w regionie CEE grupa swiadczaca ustugi influencer marketingu. Od 2022
buduje anystar.io - pierwsza w Polsce technologie self-service do performance
influencer marketingu. Narzedzie anystar.io umozliwia firmom samodzielne
wyszukiwanie twércéw, prowadzenie i analizowanie wynikéw kampanii

z influencerami oraz monitorowanie dziatan konkurencji w czasie rzeczywistymi.
Wszystko w jednym miejscu.

Magdalena Brzezinska

Director Corporate Affairs Grupa Zywiec Sp. z 0.0.

Z branza public relations zwiazana od 20 lat. W Grupie Zywiec odpowiada

za budowanie reputacji firmy, relacje z interesariuszami, komunikacje korporacyjna,
public affairs i zréwnowazony rozwdj. Od 2020 w Zespole Zarzadzajacym firmy. Przed
dotaczeniem do Grupy Zywiec przez kilka lat kierowata zespotem specjalizujacym sie

w komunikacji korporacyjnej, CSR i employer branding w jednej z najwiekszych agencji
PR - Havas PR Warsaw. Autorka wielu strategii z zakresu komunikacji korporacyjnej
dla firm z sektora FMCG, finansowego, transportowego, motoryzacyjnego

i energetycznego. Stworzone przez nig programy byty kilkukrotnie nagradzane

w konkursie Ztote Spinacze, Power of Content Marketing, Global Corporate Affairs
Awards Grupy HEINEKEN. W 2019 roku przewodniczyta pracom Jury Konkursu Ztote
Spinacze. Prowadzita réwniez szkolenia z zakresu komunikacji korporacyjnej m.in.

we wspotpracy z Institute for International Research oraz Francuska Izba
Przemystowo-Handlowa. Petni funkcje Wiceprzewodniczacej Komitetu
Wykonawczego Zwigzku Pracodawcéw Browary Polskie. Jest absolwentka Wydziatu
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego.

Krzysztof Cibor

Koordynator zespotu Greenpeace Polska
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Lidia Deja
senior consultant in sustainable change and communication; founder PPB Consulting

Strateg i praktyk biznesowy w obszarach komunikacji i zarzadzaniu zmianami; doradca
w zréwnowazonym rozwoju, trener biznesowy i mentor dla purpose-driven lideréow

i firm. Wspiera biznes w transformacjach i rozwoju w oparciu o zréwnowazony
branding, odpowiedzialna i efektywna komunikacje, Swiadomy i aktywny leadership
oraz konstruktywna kulture organizacyjna. Specjalizuje sie: - w pozycjonowaniu

i komunikacji zréwnowazonych marek i budowaniu inkluzywnej kultury organizacji
w oparciu o strategiczne fundamenty jak misja, wizja i wartosci - w zarzadzaniu

i komunikacji zmian towarzyszacych innowacjom biznesowym i projektom
inwestycyjnym (ESG, digitalizacja, fuzje i przejecia, re-branding) - w strategii
komunikacji korporacyjnej, leadership communication oraz dialogu ze wszystkimi
interesariuszami. Posiada 25 lat doswiadczenia w obszarach zarzadzania marka,
komunikacji i marketingu B2B w miedzynarodowych i polskich organizacjach
biznesowych; pracowata m.in. dla Grupy Casino SA, Warty SA, Arcadis SA i Apsys
Polska. Zarzadzata zespotami i projektami w kompleksowych i nagradzanych
kampaniach brandingowych i komunikacyjnych w kraju i zagranica. Ukonczyta studia
w Polsce (Uniwersytet Gdanski), we Francji (Instytut Stosunkéw Miedzynarodowych,
Paryz) oraz program szkoleniowy Sustainable Business Strategy na Harvard Business
School online. Jest certyfikowanym managerem zmiany (PROSCI) i mentorem biznesu.

Ewa Gayny

Prezeska Zarzadu Medius Sp. z 0.0.

Posiada ponad 20 lat doswiadczenia w komunikacji, public affairs oraz dziataniach CSR
i edukacji. Swoja droge zawodowa zwigzata z branza zdrowotno-zywieniowa.
Odpowiadata za komunikacje korporacyjna i produktowa a w tym komunikacje

do srodowisk medycznych. Przygotowywata strategie i prowadzita dziatania public

affairs odpowiadajac zaréwno za dziatania prowadzone poprzez organizacje branzowe
jak i za dziatania prowadzone bezposrednio przez firme. Prowadzita relacje

ze $rodowiskiem naukowym i medycznym. Byta odpowiedzialna za strategie oraz
programyz zakresu CSR. Wieloletnia cztonkini zarzadu Polskiej Federacji Producentéw
Zywnoéci oraz Rady Nadzorczej Zwiazku Polskich Przetwércéw Mleka. Obecnie
prezeska firmy Medius zajmujacej sie wspétpraca z ekspertami z dziedziny zdrowia

i zywienia oraz doradztwem w zakresie zdrowotnych dziatan spotecznych i edukacja
srodowisk medycznych, ktérej dziatania mozna opisac hastem ,Zmieniamy wiedze

w zdrowie”. Inicjatorka i zatozycielka pierwszego w Polsce czasopisma eksperckiego

z zakresu zywienia i zywnosci skierowanego do srodowiska lekarzy i dietetykow -
Dieta dla Zdrowia. Prywatnie pasjonatka kynologii - hodowca pséw rasowych - jej
mitos¢ to owczarki niemieckie i czarne teriery rosyjskie.
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Natalia Gebska

Dyrektorka ds. Komunikacji Centralny Osrodek Informatyki

Anna Gumowska
CEO Prime Time PR

Zatozycielka i CEO agencji Prime Time PR, ktéra od 12 ponad lat realizuje dziatania
wizerunkowe dla marek z branzy nieruchomosci, gtéwnie deweloperéw
mieszkaniowych. Firma wspiera klientéw opracowujac dla nich strategie komunikacji,
ktdéra nastepnie wdraza zespét specjalistéw. W ramach swoich dziatan z zakresu media
relations agencja wspétpracuje z najwiekszymi redakcjami w Polsce, dostarczajac

dziennikarzom wartosciowych tresci oraz komentarzy eksperckich. Prime Time
PR oferuje réwniez komunikacje marek w mediach spotecznos$ciowych, wsparcie
podczas kryzyséw wizerunkowych, a takze organizacje wydarzen branzowych.

Mateusz Htadki

dziennikarz TVN

Dziennikarz telewizji TVN, od 9 lat zwigzany z programem Dziert Dobry TVN.
Specjalizuje sie w relacjach ,na zywo” i wywiadach. Wcze$niej zwigzany m.in.

z Wiadomosciami” TVP1. Pracowat takze jako prezenter serwiséw informacyjnych
i wydawca programoéw telewizyjnych poswieconych tematyce ogdlnokrajowej

i samorzadowej. Doswiadczony konferansjer. Absolwent Wydziatu Dziennikarstwa
i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego.
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Karolina Hytrek-Prosiecka
Gazeta.pl

Dziennikarka zajmujaca sie tematyka gospodarczg oraz polityczna, przez ponad 10 lat
zwiagzana z telewizjg TVN. Byta reporterka newsowa polskiej filii najwiekszego

na $wiecie kanatu poswieconego tematyce ekonomicznej - CNBC. Regularnie
przygotowywata materiaty do gtéwnego wydania Faktéw TVN. Obecnie jest
gospodarzem cyklu ,,Poranna rozmowa” w portalu gazeta.pl oraz ,Studio Biznes”

w gazeta.pl Cztonek jury ogdlnopolskiego konkursu ,Podcast roku”. Trener dobrej
komunikacji. Przez kilka lat funkcjonowata poza aktywnym dziennikarstwem,
odpowiadata za komunikacje w najwiekszej w Polsce spétce organizujacej

profesjonalne rozgrywki pitkarskie. Prowadzony przez nig zesp6t otrzymat pierwszy
raz w historii Nagrode Biznesu Sportowego za dynamicznie prowadzone social media.
Prowadzita prace zwigzane z komunikacjg sportu kobiet w ramach medialnej grupy
roboczej przy Komisji Sportu Kobiet, w Polskim Komitecie Olimpijskim (PKOL).
Zarzadzata jednym z najwiekszych portali informacyjnych branzy healthcare.
Stypendystka Departamentu Stanu w ramach prestizowego programu dla kobiet
przedsiebiorczych. Prawniczka. Slazaczka. Offline tylko gdy $pi.

Karolina Janik
CEO Personal PR

Ekspertka komunikacji z ponad 20-letnim doswiadczeniem w public relations, social
media i marketingu. CEO agencji Personal PR, cztonkini Polskiego Stowarzyszenia
Public Relations oraz szef miedzynarodowej sieci agencji PR - iPR Team. Wczesniej
przez 3 lata byta rzecznikiem Stadionu Energa Gdansk. Autorka artykutéw o tematyce

komunikacji zintegrowanej w prasie branzowej i biznesowej. Pracuje dla znanych
marek polskich i globalnych, wspiera doradczo procesy reorganizacji komunikacji
zintegrowanej w firmach, konsultuje strategie rozwoju globalnego, wspiera zarzady
w integracji dziatan PR z marketingiem i sprzedaza (PR Funnel). Specjalizuje sie

w budowaniu marek osobistych, media relations, zarzadzaniu kryzysowym oraz
audytach komunikacyjnych marek i firm. Prelegentka na konferencjach oraz
organizatorka szkolen i webinaréw. Koordynatorka projektéw miedzynarodowych
i konsultantka tworzenia strategii wejscia firm polskich na rynki zagraniczne oraz
Swiatowych marek do Polski. Autorka artykutéw o tematyce komunikacji
zintegrowanej w prasie branzowej i biznesowej.

-

Marta Just

Country Corporate Affairs Head Sandoz Polska

|

-y

»

Absolwentka Instytutu Nauk Ekonomicznych Polskiej Akademii Nauk na kierunku
Executive Master of Business Administration oraz Szkoty Gtéwnej Handlowej
w Warszawie. Studiowata rowniez na London School of Public Relations. Z branza

‘
-— .
4 farmaceutyczng zwigzana od ponad 14 lat. Prywatnie mitosniczka sztuki, gotowania
oraz pasjonatka aktywnosci fizycznej - w szczegdlnosci biegania.
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Marcin Kasprzak
Head of Marketing & PR ERBUD Group

Z powodzeniem przeprowadzit transformacje wizerunkowa Grupy Erbud, najwiekszej
niezaleznej firmy budowlanej w Polsce, obecnej na 6 rynkach europejskich.
Potwierdzaja to nagrody za kampanie - zdobyt m.in. dwa ztote Ztote Spinacze, Srebro
i Braz w MIXX Awards Polska oraz Ztoto w MIXX Awards Europe. Wczesniej prawie
12 lat spedzit w mediach, jako dziennikarz w takich magazynach, jak ,Playboy”,
»Esquire”’, ,Classic Auto”, a przez 4 |lata byt redaktorem naczelnym ,Logo”, jednego

z czotowych magazynéw lifestylowych dla mezczyzn w Polsce. Zostat nim w wieku

27 lat, jako jeden z najmtodszych redaktoréw naczelnych na rynku. Od lat
wspotpracuje z Olimpiadami Specjalnymi.

Agnieszka Kepinska-Sadowska

Dyrektorka ds. Komunikacji Korporacyjnej w regionie CEE Haleon

Wieloletni praktyk komunikacji, pasjonatka i strateg, od ponad 20 lat zwigzana
zawodowo z komunikacja i PR. Aktualnie Dyrektor ds. Komunikacji Korporacyjnej

34 rynkéw Centralnej i Wschodniej Europy w globalnym koncernie sektora consumer
healthcare w Haleon (wczesniej znanym jako GlaxoSmithKline Consumer Healthcare).
Woczesniej zwigzana m.in. z Grupa CCC jako Dyrektorka ds. Komunikacji Korporacyjnej
i Zréwnowazonego Rozwoju oraz przez 14 lat z Kraft Foods/Mondelez International,
m.in. jako Dyrektorka ds. Komunikacji i relacji zewnetrznych Centralnej Europy, Polski,
Battykéw. W latach 2014-2016 Dyrektorka ds. Komunikacji Wewnetrznej koncernu
Mondelez w Europie. Znana z zaangazowania w sektorowe prace stowarzyszen
branzowych, aktywnego promowania etyki w dziataniach marketingowych i PR oraz
samoregulacji. Wieloletnia cztonkini Zarzadu Rady Reklamy, wczesniej jej Prezes

w latach 2019-2021. Cztonkini Klubu Dyrektoréw PR. Wczesniej przez 8 lat pracowata
po stronie agencji public relations, zwigzana byta z polskim oddziatem
miedzynarodowej agencji PR Edelman, kierujac dziatem Komunikacji Konsumenckiej

i projektami dla najwiekszych firm branzy FMCG. Posiada wieloletnie doswiadczenie
w zakresie doradztwa i realizacji kampanii CSR, marketingowych, w szczegdélnosci 360°
(dla m.in. Milka, Prince Polo) czy tez wielokanatowej komunikacji w zakresie launchu
nowych marek (Burger King, Oreo). Ukonczyta prawo oraz zarzadzanie i marketing

ze specjalizacja PR na Uniwersytecie Slaskim. Absolwentka studiéw Executive MBA
Collegium Humanum. Jurorka konkursu Ztote Spinacze Zwiazku Firm Public Relations
- prestizowego konkursu oceniajgcego projekty z zakresu PR, komunikacji oraz
employer brandingu.

% 22 33397 77 P4 konferencje@pb.pl (23172)



19. Kongres Public Relations i Komunikacji

Filip Kozusznik

Content & Digital Director 24/7Communication

W agencji zarzadza obszarem biznesowym odpowiedzialnym za produkcje

i dystrybucje tresci. Razem z kilkunastoosobowym zespotem specjalistéw
wykorzystuje najnowsze trendy w komunikacji, aby przygotowywac angazujace
kreacje, graficzne i audiowizualne. Zbudowat, uruchomit i prowadzi Studio Nagran -
- ) 24/7Broadcast and Streaming Studio - wyjatkowa przestrzen do tworzenia tresci

multimedialnych, nagran i szkolen na potrzeby PR. Filip dotaczajac

do 24/7Communication, wnidst kilkunastoletnie doswiadczenie w zakresie content
marketingu oraz produkc;ji video. Pracowat jako motion designer, producent video oraz
creative director. Niezaleznie od miejsca - w biurze, domu czy zdalnie z Bali, w agencji,
po stronie klienta, czy jako freelancer.

Katarzyna Kucisz-Roston

Impact Manager McDonald's Polska

Od ponad dekady buduje strategie komunikacyjng miedzynarodowych marek.
Doswiadczenie zdobywata m. in. w branzach: logistycznej, farmaceutyczne;j,
budowlanej oraz FMCG. Od czterech lat zwigzana z McDonald’s. Wspéttworzy
strategie odpowiedzialnosci marki ze szczegdlnym skupieniem wokét obszaru
srodowiska. Liderka zmian, realizujgca projekty zmieniajace sposdb dziatania
organizacji, odpowiedzialna m. in. za stworzenie pierwszego raportu ESG dla

McDonald’s Polska. Absolwentka kierunkéw: Zarzadzanie i Inzynieria Produkcji, Cele
Zréwnowazonego Rozwoju w strategii firmy oraz Architektury wnetrz. Laureatka
tegorocznej nagrody Presidents’ Award, jednego z najwazniejszych wyrdznien

w systemie McDonald’s, ktérym system honoruje tylko 1% wyjatkowych pracownikéw
na catym Swiecie.

Jakub Kurasz

Dyrektor ds.komunikacji PwC Poland

Od ponad 5 lat dyrektor komunikacji w firmie doradczej PwC Polska. Dodatkowo petni
funkcje koordynatora komunikacji kryzysowej PwC w regionie Europy Srodkowo-
Wschodniej. Przed pracag w PwC pracowat dla Roland Berger Strategy Consultants
oraz jako dziennikarz ekonomiczny w polskich i miedzynarodowych mediach. Przez
ponad 15 lat zarzadzat informacja gospodarcza w takich tytutach jak Rzeczpospolita
(jako zastepca redaktora naczelnego), Gazeta Gietdy i Innwestoréw Parkiet (redaktor
naczelny), Dziennik Gazeta Prawna (szef dziatu biznes) oraz pracowat jako

korespondent w agencji Reuters. Wspolnie z zespotem wdraza strategie
komunikacyjne PwC, wspottworzy réwniez raporty firmy oraz pracuje dla klientow tej
firmy doradczej - realizujac zlecenia o charakterze komunikacji strategicznej

i kryzysowej. Za udziat w projektach o globalnym zasiegu uhonorowany Global
Communications Award sieci PwC oraz laureat wielu nagréd dziennikarskich.
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Maciej Lason

Dyrektor ds. Komunikacji w Europie Wschodniej, Cztonek Zarzadu Unilever

Doswiadczony profesjonalista w dziedzinie komunikacji korporacyjnej i budowy marek,
posiadajacy ponad 20-letnie doswiadczenie w branzy. Obecnie petni funkcje
Communications Director CEE oraz jest cztonkiem Zarzadu w firmie Unilever. Jego
obszar odpowiedzialnosci obejmuje komunikacje korporacyjna na 21 rynkach, gtéwnie
w Europie Srodkowej i Wschodniej. Ponadto, odpowiada za zarzadzanie komunikacja

zewnetrzna grupy Unilever Beauty and Wellbeing na rynkach Unii Europejskiej,
Bliskiego Wschodu i Turcji. Przed dotagczeniem do Unilevera, Maciej zarzadzat
komunikacja korporacyjna i strategia budowy marki w firmie Nike. Jego kariera
zawodowa rozpoczeta sie od 8 lat spedzonych w agencji Edelman, z ktérej odszedt jako
dyrektor Dziatu Consumer Health. W trakcie swojej kariery pracowat dla wielu
renomowanych marek, takich jak Coca Cola, Levi's i Microsoft.

Krzysztof Lehmann
Zastepca Dyrektora Delegatury Bydgoskiej UOKIK

Od ponad 11 lat pracuje w Urzedzie Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. Nadzoruje
postepowania w sprawach naruszenia przez przedsiebiorcow zbiorowych interesow
konsumentéw i stosowania niedozwolonych postanowiern umownych. Koordynuje
wraz z zespotem wdrazanie projektow zwigzanych ze stosowaniem sztucznej

inteligencji, ktére m.in. majg pomaéc w wyszukiwaniu klauzul abuzywnych w umowach
lub dark patterns na stronach internetowych. Jest tez gtéwnym rozgrywajacym dziatan
zwigzanych z rynkiem influencer marketingu. Nadzorowat proces przygotowania
wydanych we wrzes$niu 2022r. Rekomendacji Prezesa UOKIiK dot. oznaczania tresci
komercyjnych w mediach spotecznosciowych. Konsekwentnie monitoruje rynek

i stawia zarzuty tym, ktérzy nie chcg dostosowac sie do obowigzujgcego prawa. Autor
publikacji z zakresu ochrony intereséw konsumentéw. Wyktadowca KSSIP. Po pracy -
mitosnik sportéw sitowych i wydolnosciowych.
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Anna Marciniak

Dyrektorka ds. komunikacji w polskim oddziale Mastercard Europe

Jest odpowiedzialna za komunikacje korporacyjng w polskim oddziale Mastercard
Europe, strategie i realizacje dziatan PR i komunikacyjnych firmy, relacje z mediami,
pozycjonowanie Mastercard w Srodowisku B2B, a takze strategie marki w mediach
spotecznosciowych. Odpowiada réowniez za komunikacje produktowa oraz kampanie
brandingowe i edukacyjne skierowane do konsumentéw, a takze za komunikacje

wewnetrzna. Anna Marciniak jest zwigzana z Mastercard od marca 2014 roku.

W latach 2012-2014, pracowata w HP Polska (obecnie HPE i HP Inc.), gdzie w roli
PR managera odpowiadata za dziatania komunikacyjne dla wszystkich dziatéw
biznesowych firmy, w tym rozwigzania i produkty dla biznesu oraz konsumentow,
ustugi profesjonalne i outsourcingowe, a takze komunikacje kryzysowga i korporacyjna.
W latach 2009-2012 w agencji Solski Burson-Marsteller (obecnie Solski
Communications) prowadzita projekty komunikacyjne dla klientéw z branzy
technologicznej, a takze z obszaru brand PR. Kariere zawodowa rozpoczynata

w polskim oddziale firmy SAP, gdzie odpowiadata za dziatania komunikacyjne firmy
oraz wspodtprace marketingowa z klientami i partnerami firmy. Anna Marciniak jest
absolwentka socjologii w Instytucie Stosowanych Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Warszawskiego. W wolnym czasie uprawia sport (sporty walki, bieganie i golf), czyta
i rozwija zainteresowania zwigzane z socjologia i psychologig spoteczna.

adw. Hanna Marcinkiewicz-Grzesiak
Adwokat, Partner SKP Slusarek Kubiak Pieczyk

Specjalizuje sie w prawie wtasnosci intelektualnej i w prawie cywilnym. Posiada bogate
doswiadczenie w prowadzeniu spraw sagdowych - reprezentuje zaréwno duze
podmioty gospodarcze, jak i osoby fizyczne. Z sukcesem prowadzi sprawy dotyczace
naruszenia débr osobistych i praw wtasnosci intelektualnej. Niezaleznie

od intensywnej pracy angazuje sie w inicjatywy i sprawy wazne spotecznie - pro bono.
W swoim portfolio zawodowym ma obstuge podmiotow z szeroko pojetej branzy
kreatywnej, w szczegdlnosci agencji reklamowych, doméw produkcyjnych i domoéw
mediowych. W ramach specjalizacji prowadzi réwniez biezacg obstuge prawng
producentéw filmowych i telewizyjnych. W obszarze jej zainteresowan znajduje sie
takze prawo mody, prawo ochrony konsumentoéw i zwalczania nieuczciwej konkurencji.
Zwigzana z dziatalnos$cia samorzadu adwokackiego - obecnie jest cztonkiem Komisji
ds. etyki i tajemnicy adwokackie;j.

Matgorzata Milczarek
Country P&O Head Sandoz Polska

Absolwentka Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu oraz prawa pracy na UAM
w Poznaniu. Pasjonatka pracy z ludZzmi, w szczegdlnosci z kultura organizacyjna,
zaangazowaniem i efektywnoscig pracy. Z branza farmaceutyczng zwigzana od 5 lat,
awczesniej zdobywata doswiadczenie w miedzynarodowych firmach z branzy FMCG.
Prywatnie mito$niczka sztuki gotowania i ogrodnictwa oraz zaawansowany nurek

gtebinowy.
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Milena Nosek

dietetyk kliniczny i psychodietetyk. Autorka ksigzek o tematyce zywienia,
wypowiedzi eksperckich w mediach, bloga, wyktadowca

Jestem absolwentka dietetyki klinicznej Warszawskiego Uniwersytetu Medycznego.
Z uwagi na mojga pasje artystyczng, jaka jest taniec z zainteresowaniami cztowiekiem,
wybratam potaczenie tych dwdéch kierunkéw i podjetam prébe rozwoju szczegdlnie
jako dietetyk tancerzy. Przez pie¢ lat moimi podopiecznymi byli uczniowie

warszawskiej szkoty baletowej na Moliera. Od pieciu lat wspotpracuje w tym obszarze
takze z Polskim Baletem Narodowym. W roku 2020 zostata wydana moja ksigzka pt.
,Otytosc brzuszna”, wyd. M. Ponadto zajmuje sie wspomaganiem zywieniowym

w réznych jednostkach chorobowych. Pisze o tym co tydzien w zaktadce

W GABINECIE. Prowadze warsztaty zywieniowe oraz wyktadam na uczelni wyzszej.
Idea mojej pracowni powstata miedzy innymi dzieki jednostkom pragnacym obudzi¢
w sobie prawdziwa Swiadomosé zywienia. Jej zatozenie to kompleksowe podejscie

do organizmu cztowieka ukierunkowane na edukacje. Dotyczy ona nie tylko préby
odnalezienia modelu zywienia odpowiedniego dla danego organizmu. Ale réwniez
umozliwienie zdobycia wiedzy i umiejetnosci w wielu obszarach zdrowego stylu zycia.
Jak to zrobic? | jak sie tego nie bac?

Maria Parysz

Swiatowa liderka w obszarze sztucznej inteligencji, zatozycielka firm Al w tym
Elephant Al

Twérczyni i dyrektorka najwiekszej profesjonalnej spotecznosci ekspertow Al (Kaggle
Days) zrzeszajacej ponad 7 mln praktykdw z catego $wiata. Maria stworzyta wiele
innowacyjnych rozwiagzan Al dla najwiekszych korporacji oraz instytucji rzadowych

na $wiecie. Aktywnie uczestniczy w rozwoju talentéw Al gtéwnie poprzez wsparcie
mentorskie najzdolniejszych przedsiebiorczyn w USA, Kanadzie i EU w kreowaniu
przetomowych startupéw. Keynote i prelegentka wielu konferencji miedzynarodowych
z zakresu Al, min. Google Next w San Francisco, Gitex i Al Everything w Dubaju, i wielu
innych konferencji Al w Londynie, Tokio, Paryzu i Pekinie. Wspétzatozycielka i CEO
LogicAl, lidera branzy Al; doktorantka Al w Dublinie; wyktadowczyni na polskich

i zagranicznych uniwersytetach
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Marta Pokutycka-Madrala

Dyrektorka Komunikacji Korporacyjnej Nationale-Nederlanden

Odpowiada za komunikacje korporacyjng, komunikacje wewnetrzng ukierunkowang
na budowanie doswiadczen pracownikéw, dziatania z zakresu budowania marki
pracodawcy, CSR’'u oraz Public Affairs. W swojej codziennej pracy stara sie szukac
synergii i patrzy na komunikacje z perspektywy budowania doswiadczen klientéw, ale
przede wszystkim pracownikow, ktdrzy sa najlepszymi ambasadorami firmy i marki.

Dodatkowo petni role Rzecznika Prasowego dla spotki ubezpieczeniowej i emerytalne;.
Z wyksztatcenia Absolwentka Socjologii UW. Dodatkowo absolwentka MBA dla HR w
Akademii Leona KoZminskiego, jak réwniez studiéw podyplomowych z zakresu
zarzadzania zasobami ludzkimi, relacji inwestorskich i komunikacji finansowej oraz
projektéw spotecznych. Jurorka konkursu Ztote Spinacze - prestizowego konkursu
oceniajacego projekty z zakresu PR, komunikacji oraz employer brandingu.
Wyktadowczyni London School of PR.

Amanda Postolska

CEO CancerFree sp. z 0.0.

Absolwentka Dziennikarstwa na Akademii Finanséw i Biznesu Vistula. Od 2015
zwiazana z rynkiem nieruchomosci. W latach 2015-2022 prowadzita liczne szkolenia
sprzedazowe oraz goscinne wyktady na Uczelni tazarskiego. Od 2023 roku jest
Prezesem spotki CancerFree, ktéra prowadzi platforme HealthGuard - miejscem

dedykowanym profilaktyce onkologicznej.

Aleksandra Robaszkiewicz
" Head of Corporate Communications and CSR Lidl Polska sp. z 0. o.

\ Z Lidl Polska zwigzana od 2013 r. Jako Head of Corporate Communications & CSR

( odpowiada za koordynowanie dziatarn w obszarze komunikacji zewnetrznej, spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu, komunikacji wewnetrznej oraz PA. Wczesniej zajmowata
sie dziataniami PR, SoMe oraz szkoleniami dla jednostek sektora ochrony zdrowia.
Absolwentka Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie, Uniwersytetu Ekonomicznego
w Poznaniu oraz Uniwersytetu Medycznego w Poznaniu.

Piotr Ruszak
Chief Communication Officer PUBLICIS GROUPE POLAND
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Justyna Smolinska

dziennikarka Puls Biznesu

Sebastian Stepak
CEO MSL

Posiada blisko 20 letnie doswiadczenia w branzy PR. Zawsze pracowat po stronie
agencyjnej. Od 2013 roku zarzadzat Publicis Consultants. Pod koniec 2015 roku
powrdécit do MSLGROUP i objat stanowisko dyrektora zarzadzajacego. W 2020 roku
zostat prezesem polskiego biura i szefem regionu CEE w MSL, najwiekszej agencji PR w
Polsce i najsilniejszej sieci komunikacyjnej we wschodniej Europie. Stat na czele
Zwiazku Firm Public Relations, najstarszej organizacji zrzeszajacej polskie agencje PR.

Posiada jedno z ciekawszych spojrzen na branze PR. Zgromadzit ogromna wiedze

na temat tego, jak dziatania komunikacyjne przektadajg sie na realizacje wynikéw
biznesowych. Specjalizuje sie w zarzadzaniu sytuacjami kryzysowymi,

PR korporacyjnym oraz issue management. Byt jurorem na wielu konkursach, m.in.
Cannes Lions, SABRE, Young Creatives, Ztote Spinacze, Clio Awards, Golden Drums,
KTR i wielu innych. Prywatnie pasjonat zabytkowej motoryzacji i amatorskich
wyscigdw samochodowych. W wolnych chwilach studiuje zanikajace rzemiosta, ktére
pozwalaja mu samodzielnie prowadzi¢ wiekszos¢ prac przy jego kolekcji.

Grzegorz Szczepanski

Chief Executive Officer, Hill+Knowlton Strategies, Prezes ICCO

Jeden z najbardziej doswiadczonych praktykéw PR w Europie zwiazany z branza

od wczesnych lat 90-tych. Posiada unikalne doswiadczenie pracy po obydwu stronach
rynku, klienckiej i konsultingowe;j. Petnit funkcje kierownicze w agencjach Burson-
Marsteller (obecnie BCW) oraz BCA, ktérej byt twoérca i prezesem do momentu

przejecia przez Edelman PR Worldwide. Do chwili powotania na stanowisko prezesa
zarzadu Hill+Knowlton Strategies byt cztonkiem scistego kierownictwa kolejno Banku
Pekao SA, Provident Polska i Grupy Zywiec, w ktérych odpowiadat za pion PR i
komunikacji. Inicjator i wieloletni prezes Zwiazku Firm PR, cztonek polskiego Press
Clubu i Rady Ekspertéw THINKTHANK. Laureat nagréd m.in.: Gwiazda PR i AD Wo/
Man Press 2021, PRO PR Globe Award 2020. Od 2022 petni funkcje Prezesa
International Communications Consultancy Association, najwiekszej na Swiecie
organizacji branzowej zrzeszajacej ponad 3000 agencji PR z 81 krajow swiata.
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adw. Maciej Slusarek
Adwokat, Partner Zarzadzajacy SKP Slusarek Kubiak Pieczyk

Zawodowo zajmuje sie gtdwnie kwestiami zwigzanymi ze branzami kreatywnymi -
od filmu, muzyki, do wszystkich nowo powstajacych obszaréw dziatalnosci tworcze;j.
Drugi obszar zawodowy to postepowania sagdowe - gtéwnie sprawy precedensowe,
atakze liczne postepowania dotyczace ochrony renomy oséb i korporacji. Ze wzgledu
na doswiadczenie w tym obszarze czesto doradza w kwestiach dotyczacych

publicznego wizerunku i jego ochrony. Od poczatku pracy adwokackiej jest mocno
zwigzany z dziatalnoscig samorzadu adwokackiego - przez kilka kadencji petnit role
sedziego dyscyplinarnego, obecnie jest cztonkiem Rady Adwokackiej. Petni réwniez
funkcje Przewodniczacego Komisji ds. etyki i tajemnicy adwokackiej. Niezaleznie

od intensywnej pracy angazuje sie w sprawy pro bono, za co otrzymat szereg
wyrdznien i nagrod. Ponadto, jest zaangazowany w powstawanie i prace licznych
organizacji pozarzadowych. W ramach jednej z nich - stowarzyszenia Normalne
Panstwo - byt twdrcag najwiekszej spotecznej kampanii antykorupcyjnej ,Nie daje/nie
biore tapéwek”, ktéra zostata nagrodzona na forach polskich i zagranicznych.
Wspéttworca oraz arbiter Sadu Arbitrazowego przy Krajowej Izbie Producentéw
Audiowizualnych. Arbiter Sadu Arbitrazowego przy Konfederacji Lewiatan. Ekspert

i komentator licznych publikacji na temat prawa w Polsce oraz prelegent

na konferencjach prawno-biznesowych. Wielokrotnie rekomendowany przez
renomowane miedzynarodowe rankingi prawne - Chambers & Partners w dziedzinie
technologii, mediéw i telekomunikacji (TMT) oraz wtasnosci intelektualnej (IP) i Legal
500 - w dziedzinie TMT, IP oraz rozwigzywania sporow.

Maciej Tomaszewski
Rzecznik Prasowy, Head of PR & Communication STRABAG

Ekspert w zakresie budowy wizerunku, komunikacji oraz PR branzy budowlane;j.
Posiada wieloletnie doswiadczenie petnigc obwiazki menadzera komunikacji biura
zarzadu firmy Siemens. Prowadzit komunikacje branzy energetycznej oraz kreowat
polityke komunikacyjna projektu dostawy pociggéw dla warszawskiego metra.
Prasowat jako ekspert ds. komunikacji w Biurze Prezesa Urzedu Transportu
Kolejowego. Specjalista w zakresie budowy marki osobistej oraz komunikacji
kryzysowej oraz wystgpien publicznych, Prelegent na konferencjach oraz organizator
szkolen i webinaréw. Pasjonat nurkowania, autor przewodnikéw nurkowych oraz
wystaw fotografii podwodnej.

Nina Vincenz-Krajewska

Rzeczniczka Prasowa Gietda Papierow Wartosciowych w Warszawie

Od kilkunastu lat pracuje w obszarze Public Relations, komunikacji zewnetrznej

i wewnetrznej, w spotkach branzy technologicznej oraz finansowej. Absolwentka
Wydziatu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego oraz studentka zarzadzania
na Akademii Obrony Narodowej. Cztonkini Polskiego Stowarzyszenia Public Relations
oraz ekspertka kampanii #nieczekam107lat. Aktywnie dziata na rzecz poszerzania
specjalistycznej wiedzy studentéw dziennikarstwa i PR.
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Eliza Wiectaw

Dyrektorka Departamentu PR Wonga

Od 2016 r. zwigzana w Wonga. Odpowiada za przygotowywanie i wprowadzanie
strategii PR, komunikacje korporacyjna i wewnetrzna, employer branding, public
affairs. Swiat finanséw i biznesu poznawata najpierw jako dziennikarka Rzeczpospolitej
i Gazety Wyborczej, a od ponad 10 lat planuje i koordynuje dziatania komunikacyjne

w firmach, Polskim Banku Przedsiebiorczosci (obecnie Nest Bank), Polimex Mostostal.

dr Anna Wilinska-Zelek

adwokat, starszy prawnik, Menedzer Dziatu Prawa Gospodarczego Filipiak Babicz

Doktor nauk o mediach i komunikacji spotecznej, adwokatka w kancelarii Filipiak
Babicz Legal. Menadzerka Dziatu Prawa Gospodarczego, Liderka Praktyki "Ochrony
Wizerunku i IP". Specjalistka z zakresu prawa mediéw (w tym prawa reklamy)

i wtasnosci intelektualnej. Brata aktywny udziat w procesie konsultacji Rekomendacji

Prezesa UOKIK dotyczacych oznaczania tresci reklamowych przez influenceréw

w mediach spotecznosciowych jako przedstawiciel Srodowiska naukowego. Cztonkini
Zarzadu Polskiego Towarzystwa Naukowego Prawa Prasowego. Laureatka nagrody
KRRIT im. Pawta Stepki za najlepsza rozprawe doktorska z dziedziny mediow
elektronicznych oraz nagréd branzowych - ,Adwokatka Roku 2022” (nagroda
przyznawana przez Naczelng Rade Adwokacka) oraz ,Rising Star - Prawnik Lider
Jutra” (edycja 2022, nominacje w edycjach 2018 i 2020; nagroda przyznawana przez
Wolters Kluwer).

Mikotaj Winkiel
Chief Evangelist Brand24

Profesjonalnie i hobbystycznie zajmuje sie marketingiem, Internetem i mediami
spotecznosciowymi, starajac potaczy¢ te tematy w jednosé. Kilka lat w réznej wielkosci
agencjach marketingowych nauczyto go holistycznego podejscia do marketingu.
Wyktadowca akademicki. Od 2011 roku w Brand24 zajmuje sie obstuga kluczowych
klientow, marketingiem i ,ewangelizacjg” branzy reklamowe;j.
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Agata Wydmarniska

Head of Marketing & Communications Central & Eastern Europe DHL Supply Chain

Dotaczyta do DHL Supply Chain w listopadzie 2017 roku, obejmujac stanowisko
Marketing & Communication Manager Central & Eastern Europe. Jest odpowiedzialna
za ksztattowanie i koordynowanie dziatarh marketingowych, public relations oraz
employer branding w regionie Centralnej i Wschodniej Europy. Do jej obowigzkéw
nalezy wdrazanie i realizowanie dtugofalowe;j strategii marketingu, utrzymywanie

kontaktéw z mediami, organizacja i koordynowanie przedsiewzie¢ promocyjnych oraz
budowanie korzystnego wizerunku firmy na rynku. Aktywnie wspiera projekty

z zakresu wdrazania nowych technologii oraz $ledzi i promuje informacje dotyczace
zachodzacych przeksztatcen i najnowszych trendéw, ktére moga mie¢ wptyw

na ksztattowanie przysztosci logistyki.

Katarzyna Zabratanska

Menadzerka ds. Réwnosci | Wtaczajacej Kultury Organizacyjnej Grupa Zabka

Swoje doswiadczenie zawodowe wykorzystuje od ponad 15 lat wspdtpracujac

z organizacjami miedzynarodowymi, biznesem, NGO i administracjq publiczna,
angazujac sie w tworzenie i wdrazanie standardow i polityk DEI. Certyfikowana
trenerka praw cztowieka i antydyskryminacyjna. Badaczka DEI i autorka ponad

50 artykutéw i raportéw poswieconych problemowi DEI, w szczegdélnosci praw kobiet,
0s6b LGBTQ+, 0s6b niestyszacych. Absolwentka Programu Przywdédztwa Kobiet

w Biznesie Akademii Leona Kozminskiego oraz Studiéw Wielokulturowych.

Z wyksztatcenia socjolozka, historyczka, kulturoznawczyni i animatorka kultury.
Prywatnie buddystka, wegetarianka, kolarka, entuzjastka podrézy, historii oraz kultury
zydowskiej.

Iwona Zaczek

Senior PR Manager wefox Insurance, oddziat w Polsce

lwona Zaczek ma ponad dwudziestoletnie doswiadczenie w obszarze komunikacji,
public relations, public affairs oraz media relations. Obecnie jest Senior PR Managerem
w firmie ubezpieczeniowej wefox, odpowiada za komunikacje zewnetrzna i budowanie
relacji z mediami. Wczesniej odpowiadata za kontakty z mediami

TEDxWarsawWomen. Przez kilkanascie lat pracowata w korporacjach z branzy FMCG.
Zaréwno w Coca-Cola, jak i Nestle odpowiadata za PR korporacyjny i produktowy.

W obu instytucjach byta rzecznikiem prasowym. Podczas ostatniej kampanii
prezydenckiej byta szefowg biura prasowego Szymona Hotowni, a po wyborach zostata
dyrektorka komunikacji ruchu Polska2050. Reprezentowata takze Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw jako jego rzeczniczka prasowa. W swoim dorobku

ma takze prace dla dwdch agencji PR, jak réwniez budowanie marek znanych
osobistosci. Jest cztonkinig Polskiego Stowarzyszenia Public Relations.

% 223339777 PA  konferencje@pb.pl (23172)



19. Kongres Public Relations i Komunikacji

Opiekun merytoryczny

Magdalena Marczak
Project Manager

R, 695370210

D m.marczak@pb.pl

Marcel Zatonski

dziennikarz Puls Biznesu

W "Pulsie Biznesu" pracuje od wiosny 2011 r. Od samego poczatku pisatem o sieciach
spozywczych i producentach papieroséw (ale nie alkoholu!), a z biegiem lat w obszarze
moich zainteresowan znalazt sie tez m.in. rynek telekomunikacyjny i pocztowy.
Najchetniej pisze jednak o firmach na skraju upadtosci, niezaleznie od branzy.

Po godzinach lekture bilanséw spétek zamieniam na lekture bilanséw druzyn NBA

i nudnych powiesci, z naciskiem na literature obozowa, z przyjemnoscia podyskutuje
tez z Tobg o wyzszosci gangsterskiego rapu nad kazdym innym gatunkiem muzycznym.

Agata Zeman

Managing Director 24/7Communication

@

KONTAKT MIEJSCE

Wspétpraca Airport Hotel Okecie

ul. Komitetu Obrony
Robotnikow 24
Warszawa

Joanna Czyczuk-Oziebto
Marketing Manager - Team

Leader
QS 600013351

X j.czyczuk@pb.pl
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Patron

IWIAZEK FIRM
PUBLIC Polskie
RELATIONS Stowarzyszenie

Public
Relations
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Formularz rejestracji: 19. Kongres Public Relations i

Komunikacji

Cena

19. Kongres Public Relations i Komunikacji
24 - 25 pazdziernika 2023, Warszawa

2895 zt netto od 2023-10-07 do 2023-10-25

Kod promocyjny

Osoba zgtaszajaca Dane do faktury
|:| firma

Imie [ ] osobafizyczna

Nazwisko Panstwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowosc

E-mail

Ulicai numer

Telefon

Kod pocztowy

Potwierdzam, ze zapoznatam/em sie z <a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/Regulamin_konf_platne_10_07_23.pdf" target="_blank">Regulaminem</a> wydarzenia i
akceptuje jego tresc.

Chce wiedzie¢ pierwszy i otrzymywaé Newsletter Konferencje "PB" od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) na zasadach okreslonych w ,Regulaminie serwisow
internetowych Bonnier Business Polska”.

Chce by¢ na biezaco! Zgadzam sie na otrzymywanie od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) e-maili z informacjami o promocjach i ciekawych ofertach jego
produktéw i ustug.

OO0 0O

Chce wiedzie¢ wiecej! Zgadzam sie, by dzwonit do mnie przedstawiciel wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) i informowat mnie o promocjach i ciekawych ofertach
jego produktow i ustug.

Administratorem danych osobowych jest Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie. Dane s przetwarzane w celu organizacji konferencji oraz w celach marketingowych na
podstawie odrebnie udzielonych zgdd, ktére moga zostac¢ odwotane w kazdej chwili. Wiecej informacji na temat przetwarzania danych osobowych znajduje sie w Klauzuli Informacyjnej
RODO <a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/RODO_klauzula_informacyjna_konferencje.pdf" target="_blank">Zobacz wigcej</a>

Pieczatka i podpis
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Komunikacji

Podaj e-maile i telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymaja od nas e-mail
z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgéd. Potwierdzenie danych
przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sg niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe beda nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania
materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

1. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

2. Dane uczestnika

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon
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Regulamin uczestnictwa w konferencjach, warsztatach, szkoleniach ptatnych organi ych przez B Polska Sp.zo0.0.

. Organizatorem warsztatdw/konferencji/szkolen ptatnych (,Wydarzenia”) jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru

Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000024847, NIP: 113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator”).

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena”) okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia”) w

informacjach ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, a w przypadku konferencji stacjonarnych
takze przerwy kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie. W
przypadku Wydarzen organizowanych z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytacznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe. Ptatnosci nalezy
dokonywac na rachunek bankowy Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze pro forma lub
na fakturze VAT.

. Wypetnienie elektronicznego formularza zgtoszeniowego udostepnionego przez Organizatora i zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia (tj. www.konferencje.pb.pl lub innej

wskazanej przez Organizatora) (,Zgloszenie”) i zatwierdzenie Zgtoszenia poprzez aktywowanie dedykowanego przycisku ,Zarejestruj z obowiazkiem zaptaty” lub pobranie, wypetnienie i
odestanie podpisanego przez osoby uprawnione (w formie papierowej lub skanem na adres e-mail Organizatora) formularza w formacie .pdf zamieszczonego na stronie internetowej
Wydarzenia, jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest umozliwienie osobom
wskazanym w Zgtoszeniu uczestnictwa w Wydarzeniu. Na podstawie Zgtoszenia Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro
forma ptatna w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczng dziatajaca w imieniu i na rzecz innych oséb, osoba zgtaszajaca zobowiazana jest w trakcie dokonywania
Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialnos¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczeg6towe warunki Zgtoszenia, sposdb postepowania w

trakcie i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczen osoby zgtaszajacej oraz oséb zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia
zamieszczonym na Stronie Wydarzenia.

. O rezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowac Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencie@pb.pl.

W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie pdzniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie
obciazony optata w wysokosci stanowiacej réwnowartosc¢ 30% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pdZniejszym niz na
dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy

zostanie obcigzony petng Cena.

. Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewzigcie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 4 powyzej nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Niedokonanie
whptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu nie wytacza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnier z pkt 9 i 10 Regulaminu.

. Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie, podmiot zgtaszajacy informuje

Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencie@pb.pl nie pézniej niz w dniu poprzedzajacym dzier rozpoczecia Wydarzenia.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby prowadzacej lub zmiany
lokalizacji Wydarzenia, jak rowniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej cze$¢ zostang zwrdcone lub -za zgoda podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztow uczestnictwa winnym
Woydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajacemu, ktory optacit Cene, Organizator
zwraca Cene w petnej wysokosci.

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwigzku z Wydarzeniem (,Materiaty”) stanowiag wtasnos¢ Organizatora (lub podmiotéw wspotpracujacych z Organizatorem) i w zwigzku
z tym przeznaczone sa wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w
taki sposéb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17
Regulaminu.

Zgtaszajacy zobowiazany jest poinformowac uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwalac przebieg Wydarzenia -w celu informacyjnym -za
pomoca urzadzen rejestrujacych dzwiek lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze czynnosci wyklucza mozliwos¢ wziecia udziatu w
Wydarzeniu. Organizator moze zamiesci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych
ochrony débr osobistych, w tym danych osobowych.

Dokonanie Zgtoszenia jest rownoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktorego
osoba zgtaszajaca dziata.

Organizator udziela osobie dokonujacej Zgtoszenia oraz uczestnikowi Wydarzenia rabatu w wysokosci co najmniej 5% na rejestracje na organizowane, w ciagu roku od daty Wydarzenia,
jego kolejne edycje lub konferencje, warsztaty, szkolenia ptatne zwigzane tematycznie z Wydarzeniem. Celem skorzystania z rabatu uprawniony wprowadza przekazany przez
Organizatora kod rabatowy podczas rejestracji. Rabat naliczy sie automatycznie. Kod rabatowy bedzie przesytany przez Organizatora - na adres e-mail osoby dokonujacej Zgtoszenia
oraz uczestnika Wydarzenia podany w formularzu rejestracyjnym na Wydarzenie - w zaproszeniu na kolejna edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwigzane
tematycznie z Wydarzeniem. Kod rabatowy jest aktywny do uptywu wskazanego terminu rejestracji na kolejng edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwiazane
tematycznie z Wydarzeniem. Rabat dotyczy kazdego uczestnika zgtaszanego przez osobe uprawniona do rabatu. Rabat taczy sie z innymi rabatami, chyba ze Organizator postanowi
inaczej, o czym uprawniony zostanie poinformowany w zaproszeniu.

% 223339777 PA  konferencje@pb.pl (23172)


http://www.konferencje.pb.pl/
mailto:konferencje@pb.pl
mailto:konferencje@pb.pl
mailto:konferencje@pb.pl
mailto:konferencje@pb.pl

20.

2

e

22.

23.

24.

25.

26.

19. Kongres Public Relations i Komunikac

Jesli osoba dokonujaca rejestracji wyraza badz utrzymuje wyrazone uprzednio zgody marketingowe na kontakt e-mailowy oraz telefoniczny otrzymuje 5% statego rabatu na dokonywane
przez siebie rejestracje na ptatne Wydarzenia organizowane przez Organizatora i ogtaszane (oferowane) poprzez dedykowany Wydarzeniom serwis internetowy dziatajacy pod adresem:
www.konferencje.pb,.pl (do momentu wycofania zgdd lub jednej ze zgdd). Rabat ten taczy sie z innymi. Weryfikacja nastepuje w czasie rzeczywistym na podstawie podanego w Zgtoszeniu
adresu e-mail osoby zgtaszajacej. Rabat naliczany jest automatycznie. Prawo do rabatu przystuguje wytacznie osobie dokonujacej rejestracji (dokonujacej Zgtoszenia) i dotyczy danego
Zgtoszenia bez wzgledu na liczbe uczestnikdw rejestrowanych przez osobe dokonujaca rejestracji i uprawniona do otrzymania rabatu.

. Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowania przez uczestnika Wydarzenia systemem

teleinformatycznym spetniajacym nastepujace minimalne wymagania techniczne:
21.1.1dostep do Internetu,
21.1.2 urzadzenie koricowe,

21.1.3 zastosowanie w niektérych przypadkach oprogramowania umozliwiajacego odczytywanie plikéw w réznych formatach (m.in. graficznych, dzwiekowych, multimedialnych,
tekstowych, wideo itp.).

Qile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej, Organizator w procesie Zgtoszenia przekazuje
informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wzigcia udziatu w Wydarzeniu

Organizator Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

23.1.1 problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami oséb trzecich,

23.1.2 niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,

23.1.3 niewtasciwa konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wzigcia udziatu w Wydarzeniu,

23.1.4 wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

23.1.5 brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia

23.1.6 nieprawidtowa obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia,

23.1.7 innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajace uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

W przypadku Wydarzen stacjonarnych, w sytuacji wprowadzenia, aktami wtadzy panstwowej lub lokalnej na terenie kraju lub jego czesci, ograniczen, a takze wytycznych wtasciwych
stuzb, instytucji oraz innych podmiotéw realizujacych ustawowe obowiazki, ktore wptywatyby na sposob organizacji Wydarzenia, Organizator zastrzega mozliwos¢ wprowadzenia
dodatkowych wymagan dla uczestnikdw Wydarzenia celem zapewnienia ochrony ich zdrowia i bezpieczeristwa. Organizator powiadomi uczestnikow Wydarzenia, na adres e-mail podany
w zgtoszeniu rejestracyjnym, o dodatkowych wymogach uczestnictwa oraz koniecznosci potwierdzenia ich akceptacji w terminie wskazanym w przestanej wiadomosci. Organizator
zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu oséb, ktére nie wyraza zgody na przestrzeganie wymogéw, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim.

Osoba dokonujaca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, ze dane zgtaszanego uczestnika sa prawdziwe, a osoba zgtaszana do wziecia udziatu w
Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych. Po dokonaniu zgtoszenia osoba, ktérej dane w nim wskazano, zostanie poinformowana o

tym kto dokonat Zgtoszenia oraz jakie dane zostaty wskazane z prosba o ich potwierdzenie.

Niniejszy regulamin obowiazuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja
od chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.
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