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SAVE THE DATE!

E-commerce wchodziw nowa ere - dojrzatga, analityczng i nastawiong na efektywnosc. Po latach dynamicznego wzrostu i
wdrazania innowacji, dzi$ kluczowe staja sie zyskownosé, odpornosé i strategiczne zarzadzanie zmiana. Branza handlu
cyfrowego musi taczyc technologie z rentownoscia, arozwdj - z odpowiedzialnoscia i realnym wptywem nawynik
biznesowy.

Zapraszamy do udziatu w kolejnej edycji konferencji ,E-commerce Evolution Summit”, ktéra odbedzie sie 19 lutegow
Warszawie.

W tym roku spojrzymy na e-commerce z szerokiej perspektywy - od danych i automatyzacji po doswiadczeniaklientow i
kulture organizacyjna. Zrozumiemy aktualne zjawiska, poznamy najnowsze innowacje i podzielimy sie strategiami, ktére
pozwalajg budowac trwata przewage w dynamicznie zmieniajacym sie $wiecie handlu cyfrowego.

W oparciu o dane, badaniarynkowe i predykcje pokazemy, jakie zmiany w e-commerce wydarzg sie w ciagu najblizszych 12
miesiecy - ktére z trenddw stang sie standardem szybciej, niz sie spodziewamy, a ktére wymagaja juz dzi$ konkretnych
decyzji strategicznych.

Podczas konferencji skupimy sie na tym, jak Al, automatyzacjai analityka danych wptywaja na modele sprzedazy, budowanie
lojalnoscii przewage konkurencyjna. Ale takze na tym, jak kluczowa role odgrywaja ludzie, zespoty i kultura organizacyjnaw
skutecznej transformacji e-commerce.

W tym roku oddajemy sprawczos$¢ Wam - uczestnikom. Po czesci plenarnej zaprosimy Was do udziatu w stolikach
eksperckich, gdzie pod okiem praktykéw i lideréw branzy bedziecie mogli przedyskutowaé najwazniejsze wyzwania,
wymieni¢ doswiadczeniai wspdlnie wypracowac wnioski, ktére stang sie praktycznym kompasem dla e-commerce 2026.

Podczas konferencji m.in.:

m Pokazemy forecast e-commerce 2026 - najwazniejsze zmiany, ktére wptyna na strategie sprzedazy, marketingu i
doswiadczen klienta.

m Zastanowimy sie, jak Al i automatyzacjarealnie przektadaja sie nazyskownosc i efektywnos¢ biznesu.

m Porozmawiamy o nowych Zrédtach przychodow - retail media, monetyzacji danych i spotecznosci.



E-commerce Evolution Summit 2026

m Przeanalizujemy, jak odzyskac kontrole, dane i marze w relacji z marketplace’ami.

m Pokazemy, jak poprawic kluczowe wskaznikirentownosci - CLV, CACiLTV.

m Awdrugiej czesci wydarzenia - oddajemy gtos Wam, zapraszajac do stolikdw tematycznych i wspéinej pracy nad
rozwigzaniami.

Do udziatu zapraszamy m.in.:

m dyrektoréw, menedzeréw e-commerce, e-biznesu, e-handlu, e-ustug

m dyrektoréw, menedzeréw i specjalistow ds. marketingu online

m dyrektoréw, menedzerdéw sprzedazy

m dyrektoréw, menedzerdéw i specjalistdw ds. rozwoju biznesu i nowych technologii
m menedzerdw ispecjalistéw ds. wsparcia sprzedazy

m projectibrand menedzeréw

m przedstawicieli firm dostarczajacych rozwigzania dla sektora e-commerce.

Q, 223339777 [BA konferencje@pb.pl (77506)
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Czwartek, 19 lutego

E-commerce 2026: Wizje, dane, decyzje

08:15
Rejestracja, porannakawa

Zapraszamy na kawe, herbate, przekaskii zachecamy do nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz wymiany
doswiadczen z innymi uczestnikami konferencji.

09:00
Rozpoczecie konferencji ,E-commerce Evolution Summit 2026”

09:10
Forecast E-commerce 2026: Co zmieni sie szybciej, niz nam si¢ wydaje?

Rynek e-commerce przyspieszajak nigdy dotad. Modele zakupowe ewoluuja, a granice miedzy $wiatem onlinei offline
zacieraja sie szybciej, niz wielu z nas zdazyto sie zorientowad.

W tym wystapieniu spojrzymy na najblizsze dwa lata nie jak na prognoze, ale jak na strategiczny plan dziatania. Zastanowimy
sie, ktére zmiany zachodzgjuz dzis$ - cho¢ jeszcze nie wszyscy je dostrzegajg - oraz jak przygotowac organizacje, procesy
i zespoty, by wykorzystac te zjawiska jako przewage konkurencyjna.

Awszystko to w oparciu o najswiezsze dane, analizy rynkowe i badania predykcyjne, ktére pozwalajg z duzg precyzja
przewidzieé, co naprawde zdefiniuje e-commerce w 2026 roku.

09:25
Al w e-commerce 2026+. Od automatyzacji do inteligentnego e-handlu.

Jak przejsc od hype’u do realnych efektow i przewagi rynkowej.

m Agentic commerce - jak przygotowac inteligentnych agentéw zakupowych dziatajgcych wimieniu marki.

m Jak zapewnic klientom wygode i dac¢ poczucie bezpieczenstwa: hiperpersonalizacja, ptatnosci przysztosci,
cyberbezpieczenstwo

m Petnaautomatyzacjavs. petnakontrola. Jak w swiecie cyfryzacjii Al znalez¢ ztoty srodek?

m Kierunki rozwoju: handel konwersacyjny (voice + LLM), autonomiczne sklepy, integracja Al z rozszerzong
rzeczywistoscig (AR Commerce).

10:05
Retail Media & Data Monetization - nowy kanat przychodéw dlae-commerce.

Jak przeksztatci¢ e-commerce w medium reklamowe i monetyzowac dane klientow.

Q, 223339777 [BA konferencje@pb.pl (77506)
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Whtasne sieci retail media - tworzenie przestrzeni reklamowej w sklepie online

Dane 1st-party po erze cookies. Jak wykorzystywac wtasne dane klientéw do skutecznych kampanii?

Modele sprzedazy reklamowej, jak skutecznie taczyc przychdd ze sprzedazg produktéw.

Measurementi ROI, mierzenie efektywnosci dziatan reklamowych i podejmowanie decyzji naich podstawie.
Partnerstwa danych 1st party. Wspétpraca pomiedzy markamiireklamodawcamiprzy zachowaniu prywatnosci

uzytkownikow (privacy-first marketing).
m Budowanie zaufaniaidoswiadczen uzytkownika, gdzie monetyzacja nie psuje lojalnosci.

10:45
NETWORKING EVOLUTION. Rozmowy, ktére przektadaja sie nabiznes.

Zapraszamy do udziatu w moderowanym networkingu w parach i matych grupach.

To przestrzen, w ktorej spotykaja sie dane, doswiadczeniei pomysty - az rozmoéw rodzg sie realne wspotpraceiinspiracje
do dziatania. Kilka krétkich, dobrze poprowadzonych rozmoéw wystarczy, by nawiazac kontakty, ktére moga realnie
przetozyc sie na Twoj biznes.

A po wszystkim - zapraszamy na kawe i dalsze rozmowy w swobodnej atmosferze.

11:00
Przerwakawowa

Zapraszamy na chwile wytchnienia przy kawie, herbacie i drobnych przekaskach. To doskonaty moment, by kontynuowa¢
rozpoczete rozmowy, poznac¢ nowe osoby i wymienic sie doswiadczeniami w swobodnej atmosferze.

11:30
Panel dyskusyjny. Marketplace’y 2026 - jak odzyskac dane, kontrole i marze.

Nowe strategie wspotpracy z platformami sprzedazowymi przy zachowaniu przewagi marki

Jak zmienita sie rola marketplace’éw w ostatnich dwéch latach - czy to jeszcze kanat, czy juz rynek sam w sobie?
Strategia 2025: nie ,czy”, ale ,jak” wspotpracowac z platformami.

Daneirelacjaz klientem - jak nie oddac¢ wszystkiego posrednikowi.

Whtasny e-commerce vs. marketplace: jak taczy¢ zasiegi marze.

Dynamic pricingitransparentnos¢ ofert - jak broni¢ wartosci marki.

Case studies: polskie marki, ktére zbudowaty przewage, nie bedac zalezne od marketplace’éw.

Jak bedzie wygladat krajobraz platform w 2026 - Allegro, Amazon, Temu, Shopee, InPost i nowe modele handlu
spotecznosciowego.
m Chinskiwirus - jak zapewnic rdwne szanse dlalokalnych graczy i zmieni¢ zagrozenie w szanse.

12:15
Zyskowny e-commerce - jak poprawic CLV, obnizy¢ CAC i zwiekszy¢ rentownos¢

Jak budowac trwaty i optacalny wzrost w warunkach presji kosztowej

m Zarzadzanie kosztami marketingu i efektywnoscig operacyjna. Jak optymalizowac budzety i procesy sprzedazowe?

m Analiza CLV, CAC, LTV. Jak wykorzystac¢ kluczowe wskazniki do podejmowania decyzji biznesowych?

m Budowanie trwatego wzrostu. Strategie skalowania biznesu przy presji kosztowej i zmieniajgcych sie warunkach
rynkowych.

Q, 223339777 [BA konferencje@pb.pl (77506)
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12:55
Omnichannel i Customer Experience - jak budowac lojalnos¢ klienta

Jak tworzyc spéjne doswiadczenia zakupowe, ktére przyciagaja i zatrzymuja klientéw

Storytelling i emocje jako fundament relacji z marka. Jak tworzy¢ historie, ktére angazuja?

Tworzenie spdéjnych, wielokanatowych doswiadczen zakupowych. Jak taczy¢ onlinei offline w jeden ekosystem?

Od personalizacji do hiperpersonalizacji. Jak zamieni¢ doswiadczenie klienta w lojalnos$¢ i przewage konkurencyjng?
Success stories: jak omnichannel wspiera Customer Lifetime Valueiogranicza churn.

Przysztos$¢ lojalnosci: predictive personalization, zero-party data i ekosystem ustug wokot klienta.

13:35
Lunch

Zapraszamy na przerwe lunchowa - momentwytchnienia i regeneracji miedzy intensywnymi prelekcjami. To czas, by w
spokojnej atmosferze zjesc co$ pysznego, porozmawiac z innymi uczestniczamiina chwile ztapac oddech przed kolejng
czescig konferenciji.

14:35
Forecast E-commerce 2026: Co juz wiemy, anaco wciaz nie jestesmy gotowi?

Po kilku godzinach rozmdéw o danych, Al, nowych modelach sprzedazy i doswiadczeniach klientéw - czas na spojrzenie
z lotu ptaka.

Ktoére z kierunkéw faktycznie przedefiniujg e-commerce, a ktére okaza sie tylko chwilowym trendem?

Podsumujemy najwazniejsze wnioski z catej czesci plenarnej, taczac watki automatyzacji, predykcji, social commerce,
marketingu opartego na danych, ESG i logistyki przysztosci.

To moment, by zobaczy¢, gdzie naprawde jest dzi$ branza - i czy jestesmy gotowi na to, co dzieje sie szybciej, niz nam sie
wydaje.

E-commerce Insights: Rozmowy, ktére tworza strategie

14:50
Woprowadzenie do SESJIROUNDTABLES (stoliki dyskusyjne)

SESJA ROUNDTABLE - otwarta dyskusja w matych grupach (kilka/kilkanascie oséb), sktadajacych sie z uczestnikow
konferencjii moderatora, natemat przypisany do danego miejsca dyskusji. Kazdy z uczestnikédw konferencji moze bra¢
udziat wjednej dyskusji podczas jednej ses;ji.

Kazda sesja planowana jest na 30 min. W ramach konferencji przewidujemy dwie takie sesje, zatem kazdy uczestnik bedzie
miat mozliwos$¢ wzigc udziat w dwdch dyskusjach - wjednejod 15:10iwdrugiej od 15.50.

m Zasady dyskusji wramach grup dyskusyjnych
m Przedstawienie moderatordw oraz prezentacja zagadnien

Q, 223339777 [BA konferencje@pb.pl (77506)
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15:10
I SESJA ROUNDTABLES - mozliwos¢ udziatu w jednej dyskusiji

STOLIK 1. E-commerce i marketingw erze danychi Al
Jak przewidywac potrzeby klientdw, automatyzowac procesy i zwiekszac sprzedaz dzieki analityce i sztucznej inteligencji

m Wykorzystanie danych behawioralnych klientéw i insightéw z Al - jak przektadaé je na sprzedaz i marketing
m Systemy predykcyjneiforecasting trendéw zakupowych - przewidywanie popytu i preferencji klientéw
m Automatyzacja kampanii marketingowych i tworzenia tresci - zwiekszenie efektywnoscii ROl

STOLIK 2. Konsumenci przysztosci: pokoleniaZ i Alfaw swiecie krétkiej trescii nowych modelisprzedazy
Jak angazowac mtode pokolenia, taczy¢ social media z zakupami i skalowac biznes w nowoczesnych kanatach

Jak krétkie tresci w social mediach wptywaja na decyzje zakupowe uzytkownikéw SM?
Budowanie autentycznej komunikacji i lojalnosci mtodych klientéw - da sie?

Live shoppingisprzedaz wsocial mediach - TikTok, Instagram, YouTube w praktyce
Agentic commerce - Al wspierajaca autonomiczne decyzje zakupowe

Jakmierzy¢ i optymalizowac efektywnos¢ tresci oraz Sciezek zakupowych
STOLIK 3. Nowe modele monetyzacjiw e-commerce
Subskrypcje, re-commerce i monetyzacja spotecznosci

m Subskrypcjeiprogramy cztonkowskie jako zrédto stabilnych przychodéw
m Re-commercei,second life” produktdéw - jak zarabia¢ w sposdb zréwnowazony
m Monetyzacja spotecznosci - tworzenie zrédet przychodu poza sprzedaza produktow

STOLIK 4. Zrownowazony e-commerce i ESG - jak potaczy¢ rozwéj z odpowiedzialnoscia
taczenie wzrostu z dziataniami proekologicznymi

m Green fulfillmentiograniczanie sladu weglowego dostaw
m Jak komunikowac i raportowac dziatania proekologiczne
m ESG jako przewaga konkurencyjnaiwartosé¢ dla klientéw

STOLIK 5. Logistyka e-commerce i last mile delivery 2025 - szybko, tanio i efektywnie
Jak zoptymalizowac dostawy i fulfillment w warunkach presji kosztowej

m Automatyzacjamagazyndéwirobotykaw fulfillment
m Click &collect, paczkomaty i ultraszybkie dostawy
m Jak obnizac koszty logistyki przy rosnacych oczekiwaniach klientéw

STOLIK 6. Cross-border e-commerce - ekspansjabez granic
Jak skutecznie sprzedawac w Europie i na swiecie

m Bariery prawne, podatkowei logistyczne przy globalnym handlu
m Strategie polskich marek, ktére odniosty sukces na zagranicznych rynkach
m Praktyczne wskazowki na temat skalowania sprzedazy miedzynarodowej

STOLIK 7. Bezpieczny i zgodny e-commerce 2025

Q, 223339777 [BA konferencje@pb.pl (77506)
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Jak chronic klientow, budowac zaufanie i dziatac zgodnie z nowymi regulacjami w swiecie cyfrowym i Al

Ochronadanych klientéw i ptatnosciwerze Al

Nowe zagrozenia: deepfake, fraud, weryfikacja tozsamosci

Budowanie zaufania w cyfrowych doswiadczeniach zakupowych

Prawo w praktyce: Al Act, DSA/DMA, Omnibus 2.0 - jak spetni¢ wymogi i unika¢ kryzyséw
Praktyczne wskazowki dla e-commerce - zgodnos¢ z przepisami bez zaktécen w biznesie

STOLIK 8. Zespoty i kulturaw transformacji e-commerce
Jak skutecznie przygotowac organizacje, lideréw i pracownikdw do dynamicznych zmian w handlu cyfrowym

m Jak kierowac zespotamiw szybko rozwijajacym sie Srodowisku e-commerce? Rola lideréw w zmianie

m Adaptacjazespotéw do nowych technologiii Al - rozwdéj kompetencji cyfrowych i nowych rél w organizacji

m Budowanie kultury organizacyjnej sprzyjajacej innowacjom. Jak skutecznie angazowac pracownikéw w proces
transformac;ji?

m Komunikacjaw procesie zmian - jak przekazywac cele, oczekiwaniai sukcesy zespotom rozproszonym?

m Motywowanieiutrzymanie talentéw - jak wspierac pracownikéw w dynamicznych warunkach biznesowych

m Cross-functional collaboration - efektywna wspétpraca dziatéw marketingu, IT, logistyki i customer experience

15:50
11 SESJA ROUNDTABLES - mozliwos¢ udziatu w jednej dyskusji

STOLIK 1. E-commerce i marketingw erze danychi Al
Jak przewidywac potrzeby klientdw, automatyzowac procesy i zwiekszac sprzedaz dzieki analityce i sztucznej inteligencji

m Wykorzystanie danych behawioralnych klientéw i insightéw z Al - jak przektadac je na sprzedaz i marketing
m Systemy predykcyjneiforecasting trendéw zakupowych - przewidywanie popytu i preferencji klientéw
m Automatyzacja kampanii marketingowych i tworzenia tresci - zwiekszenie efektywnoscii ROl

STOLIK 2. Konsumenci przysztosci: pokoleniaZ i Alfaw swiecie krétkiej trescii nowych modelisprzedazy
Jak angazowac mtode pokolenia, taczy¢ social media z zakupami i skalowac biznes w nowoczesnych kanatach

Jak krétkie tresci w social mediach wptywaja na decyzje zakupowe uzytkownikéw SM?
Budowanie autentycznej komunikacji i lojalnosci mtodych klientéw - da sie?

Live shoppingisprzedaz wsocial mediach - TikTok, Instagram, YouTube w praktyce
Agentic commerce - Al wspierajaca autonomiczne decyzje zakupowe

Jakmierzy¢ i optymalizowac efektywnos¢ tresci oraz Sciezek zakupowych
STOLIK 3. Nowe modele monetyzacjiw e-commerce
Subskrypcje, re-commerce i monetyzacja spotecznosci

m Subskrypcjeiprogramy cztonkowskie jako zZrédto stabilnych przychodéw
m Re-commercei,second life” produktéw - jak zarabia¢ w sposéb zréwnowazony
m Monetyzacja spotecznosci - tworzenie zrédet przychodu poza sprzedaza produktow

STOLIK 4. Zrownowazony e-commerce i ESG - jak potaczy¢ rozwéj z odpowiedzialnoscia
taczenie wzrostu z dziataniami proekologicznymi

m Green fulfillmentiograniczanie sladu weglowego dostaw
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m Jak komunikowac i raportowac dziatania proekologiczne
m ESG jako przewaga konkurencyjnaiwartosé dla klientéw

STOLIK 5. Logistyka e-commerce i last mile delivery 2025 - szybko, tanio i efektywnie
Jak zoptymalizowac dostawy i fulfillment w warunkach presji kosztowej

m Automatyzacjamagazynéw irobotykaw fulfillment
m Click &collect, paczkomaty i ultraszybkie dostawy
m Jakobnizac koszty logistyki przy rosnacych oczekiwaniach klientow

STOLIK 6. Cross-border e-commerce - ekspansjabez granic
Jak skutecznie sprzedawac w Europie i na swiecie

m Bariery prawne, podatkowe i logistyczne przy globalnym handlu
m Strategie polskich marek, ktére odniosty sukces na zagranicznych rynkach
m Praktyczne wskazowki na temat skalowania sprzedazy miedzynarodowej

STOLIK 7. Bezpieczny i zgodny e-commerce 2025
Jak chronic klientdw, budowac zaufanie i dziatac¢ zgodnie z nowymi regulacjami w swiecie cyfrowym i Al

Ochronadanych klientéw i ptatnosciw erze Al

Nowe zagrozenia: deepfake, fraud, weryfikacja tozsamosci

Budowanie zaufaniaw cyfrowych doswiadczeniach zakupowych

Prawo w praktyce: Al Act, DSA/DMA, Omnibus 2.0 - jak spetni¢ wymogi i unika¢ kryzyséw

Praktyczne wskazowki dla e-commerce - zgodnos¢ z przepisami bez zaktécen w biznesie
STOLIK 8. Zespoty i kulturaw transformacji e-commerce
Jak skutecznie przygotowac organizacje, lideréw i pracownikéw do dynamicznych zmian w handlu cyfrowym

m Jak kierowad zespotamiw szybko rozwijajacym sie srodowisku e-commerce? Rola lideréw w zmianie

m Adaptacjazespotéw do nowych technologiii Al - rozwdj kompetencji cyfrowych i nowych rél worganizacji

m Budowanie kultury organizacyjnej sprzyjajacej innowacjom. Jak skutecznie angazowac pracownikéw w proces
transformacji?

m Komunikacjaw procesie zmian - jak przekazywac cele, oczekiwania i sukcesy zespotom rozproszonym?

m Motywowanieiutrzymanie talentéw - jak wspiera¢ pracownikéw w dynamicznych warunkach biznesowych

m Cross-functional collaboration - efektywna wspdétpraca dziatéw marketingu, IT, logistyki i customer experience

16:25
Podsumowanie SESJIROUNDTABLES.

Prezentacja kluczowych wnioskéw z rozméw przez poszczegdlnych moderatorow.

% 22 33397 77 X konferencje@pb.pl
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17:00

Zakonczenie konferencji ,,E-commerce Evolution Summit 2026".

Opiekun merytoryczny

a

4

Project Manager

R, 695370210

M m.marczak@pb.pl

Wspotpraca

9

\

Marketing Manager

R, 600013343

XM k.dziedzic@pb.pl

| konferencje@pb.pl

@

Doktadna lokalizacja juz
wkroétce!

Warszawa
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E-commerce Evolution Summit 2026
19 lutego 2026, Warszawa

1395 zt netto od 2025-10-18 do 2025-12-12
1695 zt netto od 2025-12-13 do 2026-01-16
1995 zt netto od 2026-01-17 do 2026-02-19

Kod promocyjny

|:| firma

Imig |:| osobafizyczna
Nazwisko Parstwo

Stanowisko NIP

Dziat Nazwa/Imie i nazwisko

pole opcjonalne

Miejscowos¢

E-mail

Ulicainumer

Telefon

Kod pocztowy

Potwierdzam, ze zapoznatam/em sig z <a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/Regulamin_uczestnictwa_w_konferencjach_ver._25.04..pdf" target="_blank">Regulaminem</
a> wydarzenia i akceptuje jego tresc.

Chce wiedzie¢ pierwszy i otrzymywac Newsletter Konferencje "PB" od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) na zasadach okreslonych w ,Regulaminie serwisow
internetowych Bonnier Business Polska”.

Chce by¢ na biezaco! Zgadzam sie na otrzymywanie od wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) e-maili z informacjami o promocjach i ciekawych ofertach jego produktéw i
ustug.

Chce wiedzie¢ wiecej! Zgadzam sie, by dzwonit do mnie przedstawiciel wydawcy ,Pulsu Biznesu” (Bonnier Business Polska) i informowat mnie o promocjach i ciekawych ofertach jego
produktéw i ustug.

OO0 0O

Administratorem danych osobowych jest Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie. Dane s przetwarzane w celu organizacji konferencji oraz w celach marketingowych na
podstawie odrebnie udzielonych zgdd, ktére moga zosta¢ odwotane w kazdej chwili. Wigcej informacji na temat przetwarzania danych osobowych znajduje sie w Klauzuli Informacyjnej RODO
<a href="https://apps.bonnier.pl/regulaminy/pdf/RODO_klauzula_informacyjna_konferencje.pdf" target="_blank">Zobacz wiecej</a>

Pieczatka i podpis
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Formularz rejestracji: E-commerce Evolution Summit 2026

Podaj e-mailei telefony oséb, ktére beda uczestniczy¢ w konferencji. Zgtoszone przez Ciebie osoby otrzymajg od nas e-mail
z prosba o potwierdzenie swoich danych, akceptacje regulaminu oraz wyrazenie stosownych zgdd. Potwierdzenie danych
przez te osoby oraz akceptacja regulaminu sg niezbedne do wziecia udziatu w konferencji.

Podane dane kontaktowe bedg nam stuzy¢ takze do przekazania informacji o ewentualnych zmianach czy przestania
materiatéw szkoleniowych z wydarzenia.

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Dziat

pole opcjonalne

E-mail

Telefon

Q, 223339777 [BA konferencje@pb.pl (77506)



[

0

10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

E-commerce Evolution Summit 2026

NSO
|\l®| |\l®| |\l®| |m®| |mo|
[9)[o)
OO
~NO
(@)
OO
O
OO
mo
~NO
mo
OO
WO
~NO

[vs[o)
me
OO
OO
1O
~NO
OO
OO
WO
OO
OO
~NO
()
NSO
WO
~NO

>0
N
(0[]

g B RS &S &9
wo| o Mo Vo [T
()

o
NO
mo
(e]o]
wo
()]

|\IG>| |mo| |ChG>| |ChG>|

NSO

|\l®| |\l®| |\l®| |mo|

>0

|m®| |mo| |\1®| |mo|

[$)[c)

=g &g g &S
>0 [0 O [BO

g g g S
OO [BO NSO O

|\IG>| |mo| |ChG>| |ChG>|

NSO

R &g B3
Mo 009 |k

mo
NS
o3 B8 B3 R RS
wo| NO| [ Mol Ne
22 B8 &3] B =S
wo| ol Mo ool e
|0\®| |m®| |cno| |m<3| |m®|
22 B3 25
| WO |[>o

mo
58 B8 G RS 28
U1 [OO| U1 NS [EFO

g 5 B8 RS 83
wo| Mo W] MY OO

|-I>G>| |m®| |\IG>| |ChG>| |U1®|
wo

NSO

[$)[)
NO
(o))
mo
(o))
NO
NSO

. Organizatorem warsztatéw/konferencji/szkolen ptatnych (Wydarzenia") jest Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ul. Kijowska 1, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow

Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000024847, NIP:
113-01-55-210, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 2 000 000,00 PLN (,Organizator").

. Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi za udziat jednej osoby w Wydarzeniu (,Cena") okreslane sa kazdorazowo na dedykowanej stronie Wydarzenia (,Strona Wydarzenia") w informacjach

ogdlnych dotyczacych Wydarzenia lub innej sekcji wg wyboru Organizatora. Cena obejmuje prelekcje, materiaty szkoleniowe, a w przypadku konferencji stacjonarnych takze przerwy
kawowe, lunch. Wszelkie inne koszty niewskazane przez Organizatora (np. koszty przejazdu, zakwaterowania) uczestnik Wydarzenia pokrywa we wtasnym zakresie. W przypadku Wydarzen
organizowanych z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej cena obejmuje wytacznie prelekcje oraz materiaty szkoleniowe. Ptatnosci nalezy dokonywac na rachunek bankowy
Organizatora wskazany kazdorazowo na Stronie Wydarzenia z uwzglednieniem informacji wskazanych przez Organizatora na fakturze pro forma lub na fakturze VAT.

. Wypetnienie elektronicznego formularza zgtoszeniowego udostepnionego przez Organizatora i zamieszczonego na stronie internetowej Wydarzenia (tj. www.konferencje.pb.pl lub innej

wskazanej przez Organizatora) (,Zgtoszenie"), a nastepnie zatwierdzenie Zgtoszenia poprzez aktywowanie dedykowanego przycisku ,Zarejestruj z obowiazkiem zaptaty" lub pobranie,
wypetnienie i odestanie podpisanego przez osoby uprawnione (w formie papierowej lub skanem na adres e-mail Organizatora) formularza w formacie .pdf zamieszczonego na stronie
internetowej Wydarzenia, jest réwnoznaczne z zawarciem z Organizatorem przez podmiot wskazany w Zgtoszeniu jako podmiot zgtaszajacy umowy, ktérej przedmiotem jest umozliwienie
osobom wskazanym w Zgtoszeniu uczestnictwa w Wydarzeniu. Na podstawie Zgtoszenia Organizator wystawia i przesyta na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu fakture pro
forma ptatng w terminie siedmiu (7) dni od daty Zgtoszenia.

. Biorac pod uwage fakt, ze Zgtoszenie dokonywane moze by¢ przez osobe fizyczna dziatajaca w imieniu i na rzecz innych osdb, osoba zgtaszajaca zobowigzana jest w trakcie dokonywania

Zgtoszenia do potwierdzenia stosownego upowaznienia. W przeciwnym wypadku Organizator zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zgtoszenia.

. Osoba dokonujaca Zgtoszenia ponosi odpowiedzialnos¢ za oswiadczenia sktadane w trakcie realizacji procedury Zgtoszenia. Szczegdtowe warunki Zgtoszenia, sposob postepowania w trakcie

i po dokonaniu Zgtoszenia oraz zakres wymaganych oswiadczer osoby zgtaszajacej oraz osdb zgtaszanych Organizator okresla w interaktywnym formularzu Zgtoszenia zamieszczonym na
Stronie Wydarzenia.

. W przypadku, o ktérym mowa w Pkt 5 Regulaminu, Organizator dopuszcza mozliwos¢ wskazania osdb, ktére wezma udziat w Wydarzeniu na podstawie Zgtoszenia w terminie pézniejszym

niz jego zatwierdzenie zgodnie z pkt 3 Regulaminu, jednakze nie p6zniej niz na dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia. Niniejsze postanowienie nie ma
zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie p6zniejszym niz na dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. Orezygnacji z udziatu w Wydarzeniu nalezy poinformowac Organizatora przesytajac taka informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl.
. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu nie pézniej niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie obcigzony

optata w wysokosci stanowigcej réwnowartos¢ 30% Ceny. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania w przypadku dokonania Zgtoszenia w terminie pézniejszym niz na dwadziescia jeden
(21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia.

. W przypadku rezygnacji z uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie krétszym niz dwadziescia jeden (21) dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Wydarzenia, podmiot zgtaszajacy zostanie

obciazony petng Cena.

Nieodwotanie Zgtoszenia lub niewziecie udziatu w Wydarzeniu nie zwalnia podmiotu zgtaszajacego z obowiazku zaptaty Ceny.

Niewskazanie osob, ktére wezma udziat w Wydarzeniu stosownie do pkt 6 Regulaminu jest réwnoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Pkt 8 i 9 Regulaminu stosuje sie w
takim przypadku odpowiednio.

Niedokonanie wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu w terminie wskazanym w pkt 3 Regulaminu nie jest jednoznaczne z rezygnacja z uczestnictwa w Wydarzeniu. Niedokonanie
wptaty kosztéw uczestnictwa w Wydarzeniu nie wytacza prawa do stosowania przez Organizatora uprawnieri z pkt 9 i 10 Regulaminu.

Organizator dopuszcza by zamiast osoby wskazanej w Zgtoszeniu, w Wydarzeniu wzieta udziat inna osoba wskazana przez podmiot zgtaszajacy. O zmianie, podmiot zgtaszajacy informuje
Organizatora przesytajac stosowng informacje na adres poczty elektronicznej Organizatora: konferencje@pb.pl nie pdzniej niz w dniu poprzedzajacym dzier rozpoczecia Wydarzenia.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu Wydarzenia, w szczegdlnosci polegajacej na zmianie godziny danego wystapienia, zmianie osoby prowadzacej lub zmiany lokalizacji
Wydarzenia, jak réwniez do odwotania Wydarzenia.

W przypadku odwotania Wydarzenia uiszczona Cena lub jej cze$¢ zostang zwrdcone lub - za zgoda podmiotu zgtaszajacego-przeznaczone na pokrycie kosztéw uczestnictwa winnym
Wydarzeniu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu Wydarzenia. W przypadku braku akceptacji nowej daty Wydarzenia, podmiotowi zgtaszajacemu, ktéry optacit Cene, Organizator
zwraca Cene w petnej wysokosci.

Wszystkie materiaty przekazane uczestnikowi w zwiazku z Wydarzeniem (,Materiaty") stanowia wtasno$¢ Organizatora (lub podmiotéw wspdtpracujacych z Organizatorem) i w zwiazku z
tym przeznaczone s3 wytacznie do uzytku osobistego uczestnika Wydarzenia.

Zabronione jest zwielokrotnianie Materiatéw, wprowadzanie ich do obrotu, rozpowszechnianie w jakikolwiek sposéb, uzyczanie, wyswietlania, publiczne udostepnianie Materiatéw w taki
sposob, aby kazdy maégt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym oraz jakiekolwiek inne wykorzystanie sprzeczne z celem lub zakresem wskazanym w ust. 17
Regulaminu.

Zgtaszajacy zobowiazany jest poinformowac uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu, ze Organizator moze utrwalaé przebieg Wydarzenia -w celu informacyjnym -za
pomoca urzadzen rejestrujacych dzwigk lub obraz. Brak zgody uczestnika zgtaszanego do wziecia udziatu w Wydarzeniu na powyzsze czynnosci wyklucza mozliwos¢ wziecia udziatu w
Wydarzeniu. Organizator moze zamiesci¢ utrwalone nagranie w wybranym przez siebie medium z uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie przepiséw prawa dotyczacych ochrony
ddbr osobistych, w tym danych osobowych.

Dokonanie Zgtoszenia jest réwnoznaczne z udzieleniem Organizatorowi upowaznienia do wystawienia faktury VAT bez podpisu przez osobe zgtaszajaca lub podmiot w imieniu ktdrego osoba
zgtaszajaca dziata.

Organizator udziela osobie dokonujacej Zgtoszenia oraz uczestnikowi Wydarzenia rabatu w wysokosci co najmniej 5% na rejestracje na organizowane, w ciagu roku od daty Wydarzenia, jego
kolejne edycje lub konferencje, warsztaty, szkolenia ptatne zwiazane tematycznie z Wydarzeniem. Celem skorzystania z rabatu uprawniony wprowadza przekazany przez Organizatora kod
rabatowy podczas rejestracji. Rabat naliczy sie automatycznie. Kod rabatowy bedzie przesytany przez Organizatora - na adres e-mail osoby dokonujacej Zgtoszenia oraz uczestnika
Wydarzenia podany w formularzu rejestracyjnym na Wydarzenie - w zaproszeniu na kolejna edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwiazane tematycznie z
Wydarzeniem. Kod rabatowy jest aktywny do uptywu wskazanego terminu rejestracji na kolejna edycje Wydarzenia lub konferencje, warsztat, szkolenie ptatne zwiazane tematycznie z
Wydarzeniem. Rabat dotyczy kazdego uczestnika zgtaszanego przez osobe uprawniong do rabatu. Rabat taczy sie z innymi rabatami, chyba ze Organizator postanowi inaczej, o czym
uprawniony zostanie poinformowany w zaproszeniu.

Jesli osoba dokonujaca rejestracji wyraza badz utrzymuje wyrazone uprzednio zgody marketingowe na kontakt e-mailowy oraz telefoniczny otrzymuje 5% statego rabatu na dokonywane
przez siebie rejestracje na ptatne Wydarzenia organizowane przez Organizatora i ogtaszane (oferowane) poprzez dedykowany Wydarzeniom serwis internetowy dziatajacy pod adresem:
www.konferencje.pb,.pl (do momentu wycofania zgdd lub jednej ze zgod). Rabat ten taczy sie z innymi. Weryfikacja nastepuje w czasie rzeczywistym na podstawie podanego w Zgtoszeniu
adresu e-mail osoby zgtaszajacej. Rabat naliczany jest automatycznie. Prawo do rabatu przystuguje wytacznie osobie dokonujacej rejestracji (dokonujacej Zgtoszenia) i dotyczy danego
Zgtoszenia bez wzgledu na liczbe uczestnikéw rejestrowanych przez osobe dokonujaca rejestracji i uprawniona do otrzymania rabatu.
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25.
. problemy telekomunikacyjne wywotane dziataniami lub zaniechaniami osob trzecich,

. niedziatanie albo wadliwe dziatanie wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia oprogramowania firm trzecich, w tym dziatanie wiruséw komputerowych,
. niewtasciwa konfiguracje sprzetu wykorzystywanego przez uczestnika Wydarzenia w celu wziecia udziatu w Wydarzeniu,

. wady sprzetu komputerowego uczestnika Wydarzenia,

. brak lub przerwy w dostepie do Internetu po stronie uczestnika Wydarzenia,

. nieprawidtowa obstuge aplikacji przez uczestnika Wydarzenia,<.li>

. innymi okolicznosci uniemozliwiajace lub utrudniajace uczestnictwo w Wydarzeniu niespowodowane dziataniami lub zaniechaniami Organizatora.

26.

N O A WN e

27.

28.
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. Uczestnictwo w Wydarzeniu odbywajacym sie z wykorzystaniem $rodkéw komunikacji elektronicznej wymaga dysponowania przez uczestnika Wydarzenia systemem teleinformatycznym

spetniajacym nastepujace minimalne wymagania techniczne:

. dostep do Internetu,
. urzadzenie koricowe,
. zastosowanie w niektdrych przypadkach oprogramowania umozliwiajacego odczytywanie plikéw w réznych formatach (m.in. graficznych, dzwiekowych, multimedialnych, tekstowych,

wideo itp.).

Q ile jest to niezbedne ze wzgledu na charakter Wydarzenia odbywajacego sig¢ z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej, Organizator w procesie Zgtoszenia przekazuje
informacje o ewentualnych dodatkowych wymaganiach technicznych niezbednych do wzigcia udziatu w Wydarzeniu

Organizator Wydarzenia odbywajacego sie z wykorzystaniem srodkéw komunikacji elektronicznej nie ponosi odpowiedzialnosci za:

W przypadku Wydarzer stacjonarnych, w sytuacji wprowadzenia, aktami wtadzy panstwowej lub lokalnej na terenie kraju lub jego czesci, ograniczen, a takze wytycznych wtasciwych stuzb,
instytucji oraz innych podmiotéw realizujacych ustawowe obowiazki, ktére wptywatyby na sposéb organizacji Wydarzenia, Organizator zastrzega mozliwos¢ wprowadzenia dodatkowych
wymagan dla uczestnikéw Wydarzenia celem zapewnienia ochrony ich zdrowia i bezpieczenstwa. Organizator powiadomi uczestnikow Wydarzenia, na adres e-mail podany w zgtoszeniu
rejestracyjnym, o dodatkowych wymogach uczestnictwa oraz koniecznosci potwierdzenia ich akceptacji w terminie wskazanym w przestanej wiadomosci. Organizator zastrzega sobie
prawo odmowy dopuszczenia do uczestnictwa w Wydarzeniu osdb, ktére nie wyraza zgody na przestrzeganie wymogow, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim.

Osoba dokonujaca Zgtoszenia podejmujac czynnosci w celu dokonania Zgtoszenia potwierdza, Zze dane zgtaszanego uczestnika sg prawdziwe, a osoba zgtaszana do wzigcia udziatu w
Wydarzeniu wyrazita zgode na dokonanie Zgtoszenia z uwzglednieniem jej danych osobowych. Po dokonaniu zgtoszenia osoba, ktorej dane w nim wskazano, zostanie poinformowana o tym
kto dokonat Zgtoszenia oraz jakie dane zostaty wskazane z prosba o ich potwierdzenie.

Niniejszy regulamin obowiagzuje od chwili jego opublikowania na Stronie Wydarzenia. Organizator zastrzega sobie prawo do jego zmiany, z zastrzezeniem ze dokonane zmiany obowiazuja od
chwili ich przekazania do publicznej wiadomosci.
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